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1. Der Tourismus in Deutschland im Jahr 2017

Erneut schreibt der Deutschland-Tourismus im Jahr 2017 ein Rekordergebnis bei den Ubernach-
tungen. Europaweit liegt DEUTSCHLAND mit den rund 459 Millionen Ubernachtungen (ge-
werbliche Betriebe ab 10 Betten) hinter Spanien somit auf Platz zwei, gefolgt von Frankreich und
ltalien. Bei den deutschen Kurzurlaubern ist und bleibt ein Aufenthalt im eigenen Land weiterhin
auBerst beliebt. Laut einer Studie des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Energie werden
jahrlich etwa 287 Milliarden Euro durch den Tourismus in Deutschland umgesetzt — ein echter
Konsum-Motor. Unter den TOP 10 Aktivitaten der Deutschen bei Urlaubsreisen sind auch die
Kernthemen des Frankenwaldes , Aufenthalt in der Natur” sowie ,Spazierengehen” und auch
. Wandern” zu finden:

Kultur und Natur haben Nase vorn
Top 10 Aktivitaten* der Deutschen bei Urlaubsreisen im Inland ab einer Ubernachtung 2017

Besuch kultureller/historischer Sehenswiirdigkeiten 57%
Aufenthalt in der Natur 56%
Spazierengehen 36%

typische Speisen/Getranke geniefen 33%

Zeit mit der Familie verbringen 33%

Besuch von Events/Veranstaltungen 30%

Wandern 28%

Aktivitaten am/im/auf dem Wasser 18%

Besuch von Erlebniseinrichtungen 17%

Einkaufen/Shopping 16%

* Welche Aktivitaten haben bei der Reise die wichtigste Rolle gespielt?”, Mehrfachantworten maglich
Quelle: GFK/IMT DestinationMonitor Deutschland 2018

Abbildung 1: Reiseverhalten der Deutschen — TOP 10 Aktivitaten (Quelle: DTV Zahlen — Daten — Fakten 2017)

Mit Gber 94 Millionen registriert man in BAYERN dabei mit groBem Abstand den Léwenanteil
der Ubernachtungen, gefolgt von Baden-Wiirttemberg mit knapp 53 Millionen und NRW, die
mehr als 51 Millionen Ubernachtungen verzeichnen konnten. Ebenso zeigt Bayern mit Platz 5
unter allen Bundesldndern bei der Bewertung der ,Tourismusintensitat” (Ubernachtungen je
1.000 Einwohner) die Bedeutung der Tourismusindustrie.

Auch fir gesamt FRANKEN konnte 2017 wieder ein neues Rekordjahr vermeldet werden. So
wurden 2,2 % mehr Gisteankiinfte erfasst, die tiber 24 Millionen Ubernachtungen mit sich
gebracht haben. Franken belegt daher hinter Oberbayern-Minchen den zweiten Platz in der
bayerischen Gebietsbilanz. Quotenbringer ist dabei, laut dem Geschaftsbericht des Tourismus-
verbandes Franken, der Stadtetourismus mit Nirnberg, Wirzburg, Bamberg oder Rothenburg
und Erlangen.

Nicht ganz dem positiven Trend folgen konnte im Jahr 2017 die Statistik des FRANKEN-
WALDES. Hier wurden 245.019 Gasteankiinfte und 776.480 Ubernachtungen vom Statisti-
schen Landesamt verbucht, was jeweils einen Riickgang um 2,7 % bedeutet.

-3-
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Ruckblickend auf die letzten 15 Jahre wurde 2017 dennoch der dritthochste Stand der
Gasteankunftszahlen in dieser Zeit erreicht. Durch die stetig kirzer werdende Aufenthaltsdau-
er jedoch kénnen die Ubernachtungszahlen, die in den letzten Jahren wieder gestiegen sind,
diesem Trend nicht in gleicher Art folgen.

Entwicklung Gasteankiinfte Frankenwald der letzten 15 Jahre
(Quelle: Statistisches Landesamt, Jahresstatistiken)
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Abbildung 2: Entwicklung der Gasteanktnfte (Betriebe ab 10 Betten inkl. Camping) in den letzten 15 Jahren

Ein schmerzhafter Einschnitt fiir die Ubernachtungsstatistik waren 2017 zwei (Teil-)SchlieBungen
von groBen Betrieben wegen Umbau- und Sanierungsarbeiten, die sich insbesondere bei der
Detailbetrachtung der Ubernachtungszahlen der drei Landkreise und der Kreisstidte wi-
derspiegeln. Die Stadt Kulmbach verliert durch die SchlieBung des gréBten Hotels an die 15.000
Ubernachtungen und die renovierungsbedingte SchlieBung der Festungsherberge in Kronach
tragt einen groBen Teil zum Defizit bei. Die Stadt und der Landkreis Hof entwickeln sich hinge-
gen positiv:

Ubernachtungen in den Landkreisen und Stidten
(Quelle: Statistisches Landesamt, Jahresstatistiken)

| |
2017 480.634

| | Landkreis Hof (gesamt, ohne Stadt)
2016 476.179 m Stadt Hof

| | m Landkreis Kronach (gesamt, ohne Stadt)
2015 469.549

| | B Stadt Kronach
2014 475963 m Landkreis Kulmbach (gesamt, ohne Stadt)

| | m Stadt Kulmbach
2013 474.627

| | ! ! |

0 200.000 400.000 600.000 800.000 1.000.000 1.200.000

Abbildung 3: Entwicklung der Ubernachtungen (Betriebe ab 10 Betten inkl. Camping) in den Landkreisen Hof,
Kronach und Kulmbach sowie den Stadten 2013 bis 2017

Bei der Betrachtung der Gaste- und Ubernachtungszahlen ist jedoch auch die Entwicklung der
touristischen Ubernachtungsressourcen, d. h. die Anzahl der Ubernachtungsbetriebe sowie die
angebotenen Bettenkapazitaten, mit einzubeziehen. Bei den Privatvermietern im Frankenwald
sind — laut den freiwilligen Angaben der Gemeinden und Stadte bis 2013 - kontinuierlich sin-
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kende Kapazitaten festzustellen. Die beim Statistischen Landesamt monatlich gemeldeten ,,an-
gebotenen Betten” der gewerblichen Betriebe im Frankenwald zeigen sowohl saisonale
Schwankungen als auch deutlich riicklaufige Tendenzen auf. Die zuvor angesprochenen

BetriebsschlieBungen zeigen sich in der Verlaufskurve 2017 sehr deutlich ab der Jahresmitte.

Angebotene Bettenkapazitaten im Frankenwald
(Quelle: Statistisches Landesamt, Monatsstistiken)
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Abbildung 4: Angebotene Bettenkapazitdten (gewerbliche Betriebe) im Frankenwald

Dem gegentber sind fur die nachsten Jahre wieder deutlich steigende Zahlen zu erwarten,
wenn die Sanierungs- und Renovierungsarbeiten 2018 bzw. 2019 abgeschlossen sind. Auch die
Eroffnung eines neuen Hotels in Stockheim/Neukenroth und die Ansiedlung weiterer touristi-
scher Einrichtungen kann einen deutlichen Aufschwung bedeuten.
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2. FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

Satzungsgemal3 ist FRANKENWALD TOURISMUS einer der 16 Gebietsausschiisse des Tourismus-
verbandes Franken, die das Bindeglied zwischen der 6rtlichen Ebene und dem gesamtfranki-
schen Verband bilden sollen.

Roth
RANKISCHES O \/
SEENLAND ™

Avmibises ,  Booghacues

Gunzenhausen

franken = (
tourismus *

Abbildung 5: Die frankischen Tourismusgebiete (Quelle: Franken Tourismus)

Trager von FRANKENWALD TOURISMUS Service Center sind die beteiligten Landkreise Kronach,
Hof und Kulmbach. Der Landkreis Kronach liegt komplett im Frankenwald, die Landkreise Hof
und Kulmbach anteilig.

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center bietet als touristische Dachorganisation fur die Re-
gion grundsatzlich fur alle Partner im Frankenwald eine Kooperation an. Voraussetzung dafir
ist, dass der Betrieb/der Ort/die Einrichtung innerhalb (+/-) des touristischen Gebietes , Franken-
wald” liegt. In Ausnahmefallen werden Sonderregelungen besprochen. Auf der ersten Koopera-
tionsebene sind die Orte und/oder Kooperationsgemeinschaften mehrerer Orte anzusehen. Steht
die Ortsebene in Kooperation, kénnen dort ansassige Betriebe und Institutionen verschiedene
Beteiligungen eingehen. Dies wird durch das sogenannte ,Basispaket” der Marketingkooperati-
on mdglich, auf dessen Basis zusatzliche Aktionen hinzugefiigt werden kénnen, je nach thema-
tischer Ausrichtung und den finanziellen Moglichkeiten der Partner.

Fur eine Marketingkooperation mit FRANKENWALD TOURISMUS Service Center haben
sich fur die Jahre 2016/2017 insgesamt 171 Partner entschieden, darunter 6 regionale Touris-
musgemeinschaften, 36 Orte und 129 Gastgeberbetriebe aus dem Frankenwald.

Einmal im Jahr ladt FRANKENWALD TOURISMUS zu einer Jahreshauptversammlung ein. Die
letzte Veranstaltung fand am 13. September 2017 im Landgasthof Séllner in Fischbach statt.
Neben dem Ruckblick auf das vergangene Jahr wurden einige klinftige Aktivitaten vorgestellt.
Magdalena Lexa von der Bayern Reisen & Service GmbH referierte Gber die neuen Mdglichkeiten
des Online-Buchungsservices und der Online-Datenpflege.
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Im Rahmen der Jahreshauptversammlung bedankte sich FRANKENWALD TOURISMUS bei ehren-
amtlich tatigen Helfern, die sich seit vielen Jahren Verdienste um den Tourismus erworben ha-
ben. Im Jahr 2017 wurde Uwe Bar vom FWV Ludwigsstadt fur eine Auszeichnung mit der Eh-
rennadel in Bronze vorgeschlagen, Lothar Neumeister vom FWV Bad Steben erhielt die Eh-
rennadel in Silber. Die Begriindungen zu den Ehrungen liegen in der Geschaftsstelle vor.

T Nachdem der langjahrige
; — 1. Vorsitzende, der Kronacher
Landrat Oswald Marr, 2017
in den verdienten Ruhestand
verabschiedet wurde, konnte
er — auf Beschluss des Vor-
standes — bei der Jahres-
hauptversammlung zum Eh-
renvorsitzenden von
FRANKENWALD TOURIS-
MUS ernannt werden. Auch
der Geschaftsfihrer des Tou-
rismusverbandes Franken,
Olaf Seifert, lieB es sich nicht
nehmen, dem nun Altlandrat
Marr fUr seine langjahrige
Zusammenarbeit zu danken.

Der Vorstand von FRANKENWALD TOURISMUS tritt zu mindestens einer Vorstandssitzung im
Jahr zusammen. Im Jahr 2017 traf man sich hierzu am 13. September im Landgasthof Séliner
in Fischbach sowie am 19. Dezember im Landratsamt Hof. Gegenstand der Tagungen war die
aktuelle Berichterstattung zur Tourismussaison 2017, die Vorstellung des Marketing- und MaB-
nahmenplanes 2018, die Verabschiedung des Haushalts 2018 und Beratungen Uber die Organi-
sationsstrukturen. Der Haushalt 2017 von FRANKENWALD TOURISMUS schlieBt bei den Ein-
nahmen mit 759.409,17 EUR ab. Die Einnahmen setzen sich Gberwiegend aus den Umlagen
der drei Landkreise, Projektbeteiligungen bzw. Werbeeintragen der Partner sowie dem Betriebs-
kostenvorschuss zusammen. Seit 2017 kann FRANKENWALD TOURISMUS auf keine zusatzli-
chen Fordermittel mehr zurlckgreifen, was die Handlungsfahigkeit - insbesondere den Um-
fang der MarketingmaBnahmen - deutlich einschrankt. Die Gesamtausgaben belaufen sich auf
679.078,86 EUR. Der daraus resultierende Differenzbetrag in Hohe von 80.330,31 EUR wurde
als Vorschuss und Liquiditatsreserve auf das Jahr 2018 Ubertragen.

Die Belastungen der Landkreise fur FRANKENWALD TOURISMUS sind seit Gber 15 Jahren unver-
andert geblieben. Fir den Haushalt 2016 wurde erstmals eine einmalige Erhéhung der De-
ckungsbeitrage in Hohe von insgesamt 40.000,00 EUR beschlossen, um insbesondere den oben
angesprochenen Wegfall der Marketingférdermittel zumindest teilweise zu kompensieren. In der
Vorstandssitzung am 19. Dezember wurden rickwirkend auch fir das Jahr 2017 diese héheren
Landkreisanteile zugesagt. Somit stellten die Landkreise im Jahr 2017 folgende Mittel bereit:

Landkreis Kronach 243.383,50 EUR
Landkreis Hof 194.706,80 EUR
Landkreis Kulmbach = 48.676,70 EUR

Die Sach- und Personalkosten des Haushalts 2017 wurden vom Kreisrechnungsprifungsamt
Hof, die Werbekosten von den Prifern Birgermeister Rainer Detsch aus Stockheim, und Bir-
germeister Stefan Busch aus Selbitz, geprtft. Fir 2017 konnte erneut eine wirtschaftlich orien-
tierte Betriebsfiihrung bescheinigt und keine Beanstandungen in der Buchfiihrung gefunden
werden.
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3. Aktivitaten und Aktionen 2017
3.1 Tourismusleitfaden 2015 - 2020

Der 2015 aktualisierte Tourismusleitfaden bildet fir FRANKENWALD TOURISMUS die Basis fur
die tagliche Tourismusarbeit. Der zur Jahreshauptversammlung 2016 ver&ffentlichte Leitfaden

beinhaltet neben der Aufarbeitu NQ  Dpie Wertepyramide fiir den FRANKENWALD wurde gemeinsam mit den regionalen Touristikern entwickelt.
des Status QUO auch d ie U msch rei_ Diese Werte sind zukiinftig in der Angebotsentwicklung aufzugreifen und im Tourismusmarketing zu

bung des Strategischen Leitbil- R
des, die Kernwerte der Region

sowie einzelne zentrale MaB- stile
nahmenplanungen in funf ver- Yoretickis
schiedenen Handlungsfeldern. Es

1.  Differenzierungswerte

machen die Marke FRANKENWALD
unverwechselbar und einzigartig

Zeit geben

entstand ein strukturierter Rah- ruppig-kantig  genussvall 2 [

. . . infach Natu iegeln die Kultur d
menplan, der fur alle touristischen i et e G
Partner der Region richtungswei- Kar, groud raus* ~ deftig herzich Proflaus
send sein soll. Nach der Vorstellung frinkisch® N
H =3 H bodensténdig erholsam e
im Vorstand und der Prasentation Mo B Gruniag dor Postionerng des
N d er Ja h res h au ptve rsamm | un g kontrastreich gelebter Glaube weiteren Werte

wurde der Tourismusleitfaden in

gedruckter Form u. a. allen Touristikern, Burgermeistern und den Kreistagsmitgliedern der drei
Landkreise zur Verfigung gestellt. Gerne kénnen in der Geschaftsstelle weitere Exemplare be-
stellt werden. Online findet sich auch ein PDF zum Download auf der Homepage
https:/www.frankenwald-tourismus.de/de/service/frankenwald-intern/

3.2  Urlaub im FRANKENWALD

Verschiedene Printprodukte und der Onlineauftritt unter www.frankenwald-tourismus.de bilden
die Grundlage der KommunikationsmaBnahmen fur einen Urlaub in der Region Frankenwald.

Der im zweijdhrigen Turnus erscheinende ,Urlaubskatalog” (Auflage 2016/2017: 30.000
Stlick) stellt die Basisbroschiire der Tourismusregion Frankenwald dar. Mit dem Einstieg
Uber bildreiche Themenseiten werden die Partnerorte und die kooperierenden Gastgeber darge-
stellt.

Die einleitenden Schwerpunkt-Themen sind:
e Natur-Park: Wald. Wiesen. Wasser.
e Qualitats-Region: Stille horen. Wald verstehen. Wei-

Urlaub im
te atmen.
e Grenz-Land: Geschichte erleben. Geschltzte Natur FRANKEN
genieBen.

¢ Wander-Drehkreuz: Wege ohne Ende. Wanderspal3
far Jedermann.

e Rad-Dorado: Auspowern. Runterfahren. Einfach mal

Jrollen lassen”.

e Kultur-Arena: Sehen und erleben. Staunen und ge-
nieBen.

e Hand-Werk: Original und originell. Echt und unver-
falscht.

e Schlemmer-Region: Biere, Bratwurst und Pralinen.
e Abenteuer-Urlaub: Spannung. Spiel. Spal.
¢ Ruhe-Pol: Entspannen. GenieBen. Verwohnen lassen.

Im Jahr 2016/2017 nutzten insgesamt 186 Partner diese Prasentationsplattform. Neben den
Partnerorten und -betrieben aus der Marketingkooperation prasentierten sich weitere 15 Anzei-
genpartner.
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Die Beitrage, die durch diese Marketingkooperationen generiert werden, bilden einen wesentli-
chen Baustein in der Finanzierung der WerbemaBnahmen von FRANKENWALD TOURIS-
MUS. Eine Beteiligung wird jeder touristischen Einrichtung in der Frankenwaldregion angeboten.
Der Urlaubskatalog ist nach wie vor ein wichtiges Basis-Informationsinstrument bei Prospektan-
fragen (ca. 5.000 Infopakete werden pro Jahr von der Geschaftsstelle verschickt), Messen sowie
weiteren Verkaufsférderungsaktionen.

Als weiteres Basis-Werbemittel wurde 2017 wieder eine separate Bro- g

schire ,,Arrangements im FRANKENWALD" (AUﬂage 7.500 StUCk) Arrangements im
FRANKEN

aufgelegt. Hier kénnen alle Marketingkooperationspartner von FRAN-
KENWALD TOURISMUS eigene Pauschal- und Paketangebote prasentie-
ren, um Geschmack auf einen Besuch in der Region bzw. in ihrem Haus
zu machen. Die Angebote wurden thematisch strukturiert. So sind Reisen
zu den Themen Familie, Gesundheit & Wellness, Erlebnis Griines Band,
Kulinarisch, Kultur, Radfahren, Wandern sowie Specials zu finden.

Sowohl die Eintrdge aus dem Urlaubskatalog als auch die Pauschalange-
bote sind neben der gedruckten Form auf der Homepage von FRAN-
KENWALD TOURISMUS innerhalb der Basis-Marketingbeteiligung ohne
Zusatzkosten dargestellt.

Cainping im Fur die Camping- und Wohnmobilurlauber infor- === il
FRANKEN miert ein zusatzlicher Flyer ,Camping im FRANKENWALD” (Auflage

& 7.500 Stlck) Uber die verschiedenen Einrichtungen. Dargestellt werden
| ausgewiesene Campingpldtze, Stellplatze fir Wohnmobile sowie &ffentli-
che Zeltplatze.

Neben der Auflistung der Leistungen der einzelnen Platze findet man
Freizeitmoglichkeiten und besondere Ausstattungen am Platz direkt sowie
Tipps fur Freizeitmoglichkeiten in der ndheren Umgebung. Preise, Off-
nungszeiten und die Anfahrtsbeschreibung sind bei den kostenpflichtigen
Eintrdgen ebenso zu finden. Eine Ubersichtskarte zeigt die Lage der An-
bieter innerhalb des Frankenwaldes. Dieser Flyer ist ebenfalls fir zwei
Jahre Laufzeit angelegt. Auch die in dieser Broschire eingetragenen Ein-
richtungen findet man bei der Unterkunftssuche auf der Homepage
www.frankenwald-tourismus.de.

Komplett Uberarbeitet wurde das Freizeitmagazin

FRANKENWALD. Aus der bisherigen Adress-Sammlung

JFreizeittipps von A-Z" wurde in Kooperation mit einem Freizeitmagazin
Verlag ein reichhaltig bebildertes und redaktionell aufbe- FRANKEgN
reitetes Magazin erstellt, das einige Highlights der Region

zu den verschiedenen Angebotsthemen vorstellt:

Das Freizeitmagazin soll dem Leser Geschmack machen ¥
und Anregungen fir die Freizeitnutzung geben. Da die i
Erstauflage von 25.000 Stlck erst im Sommer 2016 er-
schienen ist, konnte auch in 2017 auf das Magazin zu-
rickgegriffen werden. Fir 2018 steht eine Neuauflage
an.

Das Magazin wird neben der Auslage in den touristi- N
schen Einrichtungen in den Geschaftsstellen der Fran- |
kenpost/Neuen Presse vertrieben und stellt zudem einen
Ratgeber fiir Einheimische dar. g
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3.3 Wandern im FRANKENWALD — W

Nach der erfolgreichen Zertifizierung des Frankenwaldes als erste i VAN
~Qualitatsregion Wanderbares Deutschland” in Bayern wurde ‘ T S,
das Wandern als touristisches Kernthema in den Tourismusleitfaden : gvanferrl]:ilareg
2015 - 2020 aufgenommen. - deutschiand

% QUALITATSREGION

Dank der guten Zusammenarbeit der ,Partner flrs Wandern im 2y
Frankenwald” - Frankenwaldverein, Naturpark Frankenwald und &1
Frankenwald Tourismus — konnte durch das zweijdhrige Projekt und %;x P

dessen erfolgreichen Abschluss im Herbst 2015 ein klarer Wettbe- %”70’@”{ &Ne‘“?’
. .. . . . Schen \Wav

werbsvorteil gegenlber anderen Mittelgebirgswanderregionen erar-

beitet werden, den es nun zu bewahren und auszubauen gilt.

Kernprodukte des neuen Wanderangebotes — insbesondere in PSRN

der AuBendarstellung - sind der FrankenwaldSteig und die FRANKE[\I

FrankenwaldSteigla. @

Dass der Frankenwald bei dem Thema ,Qualitdtsregion Wanderbares Deutschland” nicht nur
die Prifer des Wanderverbandes Uberzeugen konnte, sondern die vorbildliche Umsetzung der
Kriterien auch bei anderen Regionen angekommen ist, zeigen zwei Recherche-Reisen. Im April
besuchte uns eine Gruppe aus der Region Kellerwald-Edersee, die in den nadchsten Jahren
eine Zertifizierung zur Qualitatsregion umsetzen mochte. Aber auch internationale Gaste konn-
ten wir begriBen: eine groBe Gruppe - bestehend aus Gastronomen, Touristikern, Wirtschafts-
férderern — aus Luxemburg nahm unsere Zertifizierung zum Anlass, sich Anregungen fir ihren
anstehenden Qualitatsprozess im Bereich Wandern zu holen.

Lisa Kipper

27.-28.04.2017 (Region Kellerwald-Edersee, ca. 8 Teilnehmer)

Qualitatsregion Frankenwald

Studienreise Luxemburg

28.-30.06.2017 (ca. 40 Teilnehmer)

Qualitatsregion Frankenwald

Ein besonderes Serviceangebot ist durch die Beteiligung des
£ ~ Frankenwaldes an der Marketingkooperation ,Best of Wan-
Cé {3 n

W dern” (BoW) - einem Zusammenscbluss von 12 europadischen
Wandergebieten in Deutschland, Osterreich, Frankreich, Lu-
xemburg und Belgien - méglich.

DEUTSCHLAND
Leipzig Region

o ST In allen BoW-Regionen

BELGI im Spessart

LUXEMBURGO‘;?jﬂi:r't‘haI b Frankg\wald glbt es €in TeStcenter’ : széafﬁ‘kEN
o _ in dem Gaste wver- I
JO Bad Peterstal-Griesbach . . T
Norivogssen”; |@ ponaubergland " gsimmmcn schiedenste AusrUs-
FRANKREICH Dachstein .
zz‘umr:rag;:u;?l\lpen c‘O‘ Salzkammergut tU ngsgegensta n de - P

Radstadter Tauern

von Rucksacken Uber
Schuhe, Jacken und
& Trekking-Stécken bis
7 X hin zu Navigationsgera-
ten, Fernglasern, Stirnlampen, Kindertragen oder Regen-
schirmen — kostenlos ausleihen und testen kdénnen. Das
Testcenter Frankenwald wurde im Tourismushaus Obe-
res Rodachtal in Steinwiesen eingerichtet, da hier u. a.
entsprechende rdumliche Kapazitaten fur die Prasentation
der Ware vorhanden sind und der Ort relativ zentral im
Frankenwald liegt.

Osttirol

-10 -
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Wichtig ist, dass hier kein Verkauf stattfindet. Diesen Gbernehmen die Sportfachgeschafte in der
Region. Ein separater Flyer informiert Gber das Angebot, das alle Beherbergungsbetriebe gerne
ihren Gasten als besonderen Service anbieten kénnen.

Neben dem Testcenter werden Uber die Kooperation Uberwiegend Marketing- und PR-Aktionen
umgesetzt. Darlber hinaus gibt es eine spezielle Kooperation mit dem Reiseveranstalter DER-
TOUR sowie enge Verbindungen zu zahlreichen Markenherstellern aus der Sportartikelindustrie.
Alle Regionen prasentieren sich in einer gemeinsamen Broschire und auf der ,Best of Wan-
dern”-Homepage (www.best-of-wandern.de). Aktivitaten in den Regionen werden Uber Face-
book gepostet und geteilt. Darlber hinaus prasentiert sich ,Best of Wandern” auf einigen Ziel-
gruppenmessen, um auf die besonderen Wanderregionen aufmerksam zu machen.

2017 unterstitzte der Frankenwald zudem die ,Best of Wandern”-Aktion ,Beste gemeinsa-
me Zeit: Alte Freunde auf neuen Wegen”. Zwei Gaste aus Baden-Wurttemberg waren fir diese
Aktion auf Schusters Rappen unterwegs, testeten verschiedene Routen und berichteten taglich
auf dem BoW-Blog sowie in eigenen sozialen Netzwerken von ihren Erlebnissen.

Zu den groBen Qualitdtswegen gibt es bei FRANKENWALD TOURISMUS

® - seit einigen Jahren buchbare Angebote mit und ohne Gepdcktransfer. Die
e ‘l.j;,j-t. Zusammenarbeit zwischen den einzelnen Tourismus-Organisationen bei den
E’J- y gebietsibergreifenden Wegen (Frankenweg, Frankischer Gebirgsweg oder

T @UUPEY  Frankisches Steinreich) wird intensiviert, um den Buchungsservice fir den
Gast noch weiter zu vereinfachen. Dadurch, dass FRANKENWALD TOURIS-
MUS die Buchungsabwicklung (Zimmeranfrage und Buchung) kostenfrei far , .
Veranstalter anbietet, konnten fir 2017 auch Kooperationen mit namhaften QWIKINGER
Wander-Reiseveranstaltern wie ,Wikinger Reisen”, ,Via Soluna” oder REISEN
, Alpenland Touristik” geschlossen werden, die deutschlandweit Pauschalrei- | s
sen anbieten und vermarkten.

Bei der Vermarktung der regionsibergreifenden Wege , Frankenweg” und ,Frankischer Ge-
birgsweg” arbeiten alle beteiligten Tourismusgebiete koordiniert Gber den Tourismusverband
Franken bzw. die Franken Tourismus Mar-

franken = {cahkan -

uuuuuuuuu tourismus

S0 keting GmbH eng zusammen. So werden
@ Frankischer hierfir aus einer Hand die Tourenhefte, die ™= Frankenweg
Gebirgsweg Internetauftritte und Apps fiir mobile Endge- oo
rate sowie Facebook-Aktivitdten und andere
KommunikationsmaBnahmen gesteuert. Bei
jahrlich stattfindenden Abstimmungstreffen
werden die anstehenden MarketingmafBnah-
men abgestimmt. Auch die Finanzierung die-
ser MaBnahmen erfolgt Gber einen Strecken-
. anteilschlUssel durch die beteiligten Touris-
musgebiete.

~ wanderbares
deutschland

?.; QUALITATSWEG

2\
‘%o y
2
’(}}0, £
0, . Ng\“%
Cutschen Wand®”
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Zu einem festen Highlight im deutschen Wanderkalender hat sich der Frankenwald Wander-
marathon entwickelt. Das seit 2012 von Frankenwald Tourismus veranstaltete Erlebnis-
Wanderevent lockt jedes Jahr Uber 500 Teilnehmer aus ganz Deutschland auf die anspruchsvol-
le, 42 Kilometer lange Strecke. Zahlreiche Erlebnisstationen machen den langen Marsch zu ei-
nem echten Wanderlebnis. Aufgrund der Uberaus positiven Resonanz bei den Teilnehmern wird
die Veranstaltung nun mit jahrlich wechselnden Austragungsorten und stets steigender Nach-
frage durchgefuhrt.

Im Jahr 2017 war turnusgemalB der Landkreis Auf geht's zum ...

Kronach an der Reihe und mit der Rennsteig-

region im Frankenwald wurde ein Ausrichter

gefunden, der bei perfektem Wanderwetter FRANKEN

eine beeindruckende Wanderroute mit immer WANDERMARATHON
wieder neuen Blicken auf die Rennsteigregion

im Frankenwald erméglichte. in deré’ 3 -

LI\ — 2017
RENNSTEIG & REGION
IM FRANKENWALD

Dank der vielen ehrenamtli-
chen Helferinnen und Helfer
konnten Uber zwei Dutzend
unterhaltsame Erlebnis- und
Verpflegungspunkte auf der
Strecke angeboten werden.

Die Zusammenarbeit mit den Partnern vor Ort - insbesondere mit der Tourist-Information, der
Gastronomie und Handwerk & Kultur sowie den Frankenwaldverein-Ortsgruppen, den Gemein-
den und Firmen/Institutionen - war sehr engagiert und kooperativ.

Der Frankenwald Wandermarathon ist zu einer Erfolgsgeschichte geworden, die bundesweite
Strahlkraft hat und sowohl ,in der Wanderszene” als auch bei den Mitbewerbern breite Aner-
kennung und groBe Aufmerksamkeit erreicht hat. Die Umstellung auf einen direkten Onlinever-
kauf der Startplatze zeigte die unheimliche Nachfrage, denn an den drei Verkaufstagen waren
die verfigbaren Tickets in nur wenigen Sekunden (!) ausverkauft.

2017 wurde der Frankenwald vom Bund Deutscher Forstleute als PIL
,Waldgebiet des Jahres” ausgezeichnet. Diese Auszeichnung & = .

wurde von den Bayerischen Staatsforsten in - g
die Region geholt und sorgte bundesweit fir ..& ankenwald

FRANKENWALD - groBes Medienecho. verbindet

Auch touristisch wurde das Thema schnell zu N

einem Kernthema des Jahres: Frankenwald

Tourismus veranstaltete zum Beispiel gemeinsam mit den Bayerischen
Staatsforsten drei Tagesprogramme unter dem Titel ,Pflanzen Sie den
Frankenwald von morgen”. Bei einer geflhrten Wanderung mit einem
zertifizierten Wanderfuhrer des Frankenwaldvereins auf einem unserer
FrankenwaldSteigla ,, Wald verstehen” durften die Teilnehmer gemeinsam
mit dem jeweiligen Revierleiter der Bayerischen Staatsforsten kleine WeiB-
" tannen auf ausgewahlten Flachen pflanzen und so aktiv zum Waldumbau
| im Frankenwald beitragen. Nach getaner Arbeit hatten sich alle naturlich
eine deftige Brotzeit verdient.

~ Die Tagesprogramme im August, September und Oktober wurden von
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Gasten und Einheimischen gut angenommen. Der Termin im September wurde so gelegt, dass
die Wanderer gleichzeitig am ,Waldaktionstag” in Nurn teilnehmen konnten. Zu diesem Termin
wurde auBerdem eine Pressereise ausgeschrieben, bei der Journalisten aus ganz Deutschland
dabei waren.

Die Auszeichnung war ein guter Anlass, sich innerhalb der Region weiterhin gemeinsamen The-
men zu widmen. So entstehen maoglicherweise weitere Projekte mit dem Forst und dem Touris-
mus.

Das ,Gesicht” des Waldgebietes wurde die vierjdhrige Lola Rubsch aus Rugendorf, die als
lachelnder Rotschopf den Wald erkundete und auf zahlreichen Werbemitteln sympathisch fur
die Region die Werbetrommel rihrte.

3.4 Radfahren im FRANKENWALD

Der Frankenwald ist nicht nur fir Wanderer interessant, sondern
ist auch ein facettenreiches Radlerparadies. Fur die verschiedenen
Zielgruppen - ob Mountainbiker, Rennradfahrer, Freizeitradler oder Radfahren im
E-Biker - hat unsere Region einiges zu bieten. FRANKEN

franken
Jourismus.de

Das Mountainbiking findet seine Schwerpunkte am Rennsteig,

Frankenwald \

am Dobraberg sowie im Rodachtal und Steinachtal. Das vor
einigen Jahren ausgearbeitete MTB-Streckennetz umfasst ins-
gesamt sieben ausgeschilderte Rundtouren mit Strecken zwischen
29 und 56 Kilometern. Am Mountainbike-Zentrum Ddébraberg sind
ein Ubungsparcours sowie sogenannte ,North Shore Trails” zu
finden. Auf Wunsch werden gefihr-
O ,I_ ) N\ te Touren von ortskundigen Guides
U : angeboten. Von verschiedenen Sei-
ten laufen derzeit weitere Aktivita-
ten und Planungen, um das Moutainbike-Angebot im Frankenwald
noch zu erweitern. Unter anderem schuf der ,Outdoor Parc Fran-
kenwald” der Stadt Helmbrechts im Bereich Wistenselbitz weitere
MTB-Angebote. Dort stehen auf einem Technikparcours Anfan-
gern und Fortgeschrittenen Elemente wie Kamelbuckel, Higelauf-
und -abfahrten (mit Stufen), Steilkurven und ein Rockgarden fur
ein optimales Training zur Verfigung. Die Nutzung des Parcours ist
kostenfrei.

Selbstverstandlich sind alle Radtouren auch in digitaler Form unter www.frankenwald-
tourismus.de abrufbar. Entweder als PDF zum Ausdrucken oder als GPX-Daten zum Download.

- 13-
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Diverse Radveranstaltungen, sei es Radrennen vor allem fir Nachwuchsfahrer im MTB Bereich
finden auf dem abwechslungsreichen Frankenwald-Terrain statt. Auch fur StraBenradfahrer gibt
es Angebote wie zum Beispiel die Scherdel-Frankenwaldtour oder die Euregio Radl-Tour. Der
Frankenwald Radmarathon musste im Jahr 2017 leider ausfallen.

wen  Unter der Federfuhrung des Tourismusverbandes Franken ist FRANKEN-
WALD TOURISMUS auch in der Arbeitsgemeinschaft Main-Radweg.
@MainRadweg vertreten. Ahnlich wie bei den gebietsiibergreifenden Wanderwegen

adweg  Genussradeln von den Quellen

trifft man sich hier regelmaBig, um die Werbe- und Marketingaktionen

flr das Produkt abzustimmen. So gibt es ein umfang-
- reiches Tourbooklet, eine entsprechende Inter-
_ netprdsenz und App sowie Auftritte in den sozia- )

len Netzwerken. Die jahrliche Finanzierung der
MaBnahmen erfolgt innerhalb eines Drei-Jahres-
Plans durch die beteiligten Tourismusgebiete je
nach Streckenanteil des Radweges.

B¢ Trotz rlcklaufiger Verleih- und Service-

¢ partner war FRANKENWALD TOURISMUS  IFREQ /|
auch im Jahr 2017 Kooperationspartner  e-biking

des E-Bike-Systemanbieters movelo.

Neben den Marketingaktivitaten von movelo selbst, die u. a. einen gro-
Ben Printkatalog mit all ihren E-Bike-Partnern und einen modernen Internetauftritt unter
www.ebike-holiday.com beinhalten, versucht der Frankenwald insbesondere im Rahmen der
Presse- und Medienarbeit das Thema E-Biken im Frankenwald zu positionieren, da auch wei-
tere E-Bike-Verleihstationen mit eigenen Radern, wie z. B. im neuen touristischen Zentrum im
Nailaer Bahnhof, entstanden sind.

Ob mit E-Bike oder Tourenrad - wenn man mdéchte, kann man auf der 8-tdagigen ,Franken-
wald-Radltour” die Region erkunden. Dieses Arrangement ist iber FRANKENWALD TOU-
RISMUS buchbar, gerne auch mit Gepacktransfer von Haus zu Haus oder auf Wunsch mit Leih-
fahrradern. Die insgesamt Uber 240 km lange Route fihrt von Kulmbach Gber Kronach - Neu-
kenroth — Steinbach am Wald — Steinwiesen — Bad Steben — Marktleugast wieder zuriick nach
Kulmbach.

Im Jahr 2017 gab es im gesamten Frankenwald nur acht vom ADFC zertifizierte , fahrradfreund-
liche Betriebe”, die sich speziell auf die Zielgruppe der Radfahrer eingestellt haben.
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http://www.ebike-holiday.com/

Jahresbericht 2017
FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

3.5 Wintersport im FRANKENWALD

In den Hohenlagen des Frankenwaldes findet man wahrend der Wintermonate in der Regel gute
Wintersportmoglichkeiten. Angefangen von leicht befahrbaren Pisten Uber gespurte Loipen,
Rodelstrecken oder Winterwanderwege. Des Weiteren finden sich Aktivitaten wie Schlittschuh-
laufen, EisstockschieBen etc. in der Region.

tranken B
Jotmsmusde

Wintersport im

FRANKEN

HINWEIS: Die Telefonansagen werden Montag - Freitag
tagesaktuell auf Basis der eingetragenen Meldungen der
Wintersportanbieter vorgenommen und kénnen somit nur
so aktuell sein, wie uns die Schneehdhen bzw. Pisten- und
Loipenzustdnde gemeldet werden. Gleiches gilt fur die
Informationen im Online-Schneebericht. Um mdglichen
Veranderungen Uber das Wochenende gerecht zu werden,
wird bei der Telefonansage stets auf die Daten im Internet

hingewiesen.

Unser Ubersichtsflyer , Wintersport im FRANKENWALD" informiert ta-
bellarisch Uber das gesamte Angebot in der Region. FRANKENWALD
TOURISMUS  unterhdlt zudem den Service eines Online-
Schneeberichtes. Uber eine spezielle Software erhalten die Winter-
sportanbieter, Gemeinden und Vereine einen eigenen Zugang und
kdénnen dort direkt die aktuellen Schneehdhen oder Pisten- und Loi-
penzustande einpflegen. Dieser Schneebericht erscheint auf der Home-
page www.frankenwald-tourismus.de. Basierend auf den gemeldeten
Eintragen wird von FRANKENWALD TOURISMUS eine separate Ruf-
nummer (09261 601518) als , Schneetelefon” vorgehalten. Hiertber
kénnen sich interessierte Gaste den aktuellen Schneelagenbericht rund

= um die Uhr telefonisch abrufen. Ebenso werden die regionalen Medien
regelmaBig mit diesen Wintersport-Informationen versorgt. 2017 wur-

de das Erscheinungsbild des Online-Wintersportberichts aktualisiert und
benutzerfreundlicher gestaltet. Zudem werden die Meldungen der Loi-

~ pen und Lifte automatisch an verschiedene andere Plattformen weiter-

gegeben und verdffentlicht.

3.6 NEU: Trailrunning im FRANKENWALD

FaRag
U

Kurzfristig wurden mittels einer Videobewerbung und einem Online-
Voting vier Veranstaltungsorte in  Deutschland -  daher
Trails4Germany - gesucht und schlieBlich gefunden. Der Franken-
wald konnte dabei mit der Eventerfahrung beim Frankenwald Wan-
dermarathon und den FrankenwaldSteigla als naturnahe Wanderwege

Durch das Hobby des Geschaftsfuhrers von FRANKENWALD
TOURISMUS erreichte uns Anfang des Jahres die Ausschrei-
bung fir eine neue Laufveranstaltung in Deutschland. SA-
LOMON - einer der weltweit groBten Trailrunning Ausrus-
ter — suchte gemeinsam mit einer Eventagentur Austra-
gungsorte fur Trailrunning-Events in den deutschen Mittel-
gebirgen. Ziel sei es, die Menschen noch mehr zum Laufen
in der Natur zu bewegen und aufzuzeigen, dass Trails nicht
nur hochalpine Almwege sind, sondern auch naturbelasse-
ne Pfade in den higeligen Mittelgebirgen.

RUNNERS

punkten und erhielt den Zuschlag fur die Abschlussveranstaltung der '{ _g

Laufserie, die wegen der 6rtlichen Gegebenheiten in Kulmbach statt-

finden konnte.

Y4

| TEAM

Hinter der Bewerbung stand das ,Crazy Runners Team Franken- FRANKENWALD

wald”, das zusammen mit FRANKENWALD TOURISMUS und dem
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Tourismus- und Veranstaltungsservice der Stadt Kulmbach die komplette Planung, Organisation
und Durchfuhrung der Veranstaltung Ubernommen hat. Das , Team” besteht aus Laufern aus
der Region, aber auch Frankenwald-Fans aus dem Hegau, der Oberpfalz, aus Heilboronn und
Berlin sind zur Unterstitzung zu diesem Event extra angereist — echter Teamgeist!

s90€ Sommer2077
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Die Resonanz in den Medien war sehr positiv und somit konnte der Frankenwald einmal mehr
als Outdoor-Aktivregion Aufmerksamkeit - sowohl regional als auch Uberregional - erreichen.

Burg- und den Rehberg
iiber Stock und Stein.

len und zum Esfolg zu machen. Im
Falle des ,Salomon-Trails4Germa-
ny“-Laufs im Herbst fiel diese Rolle
eindeutig an Markus Franz, den Ge-
schaftsftihrer des Frankenwald-Tou-
rismus-Zentrums in Kronach.
Gemeinsam mit seinen ,Crazy-
Runners” ist Franz regelmiBig auf
den anspruchsvollen und land-
schaftlich reizvollen Strecken der

sondern auch beispielsweise Veran-
staltungsagenturen wie die ,Plan-

Veranstaltungen werden Im pfilzi-
schen Landau, auf der Schwabischen
Alb und eben am Samstag, den
14. Oktober, in der Bierstadt diber die
Bihne gehen.

#Wir organisieren bereits seit 13

staltung am Donnerstag. Bisher seien

der Dr-Stammberger-Halle starten,
stehen sie allerdings erst einmal vor
einer ernsthaften Herausforderung,

zeitversetzt gestarteten Gruppen.
Die kiirzere, rund zwolf Kilometer
lange Route fiihrt durch den Buchen-
wald Richtung Leithen und Tennach
und danach dber den Rehberg zu-
riick nach Kulmbach. Wer sich zehn
Kilometer mehr zutraut, biegt nach
dem Anstieg zur Plassenburg Rich-
tung Félschnitz und Ebersbach ab
und erreicht nach etwa der Hilfte des

gen ablicherweise zwischen fiinfzig
Minuten und einer Stunde fiinfzig

line-Abstimmung auf dem dritten
Platz in der Sportlergunst. ,Mit mei-
nen Crazy-Runners musste ich

habe daher zum Beispiel auf Aufnah-

cken, die drtliche Infrastruktur und

men vom
rathon zuriickgegriffen. Und seine

schnell eine

hoch: Truppe konnte die
eigene B offensichtlich

war schon im Mirz®, erinnert sich

nem Video zu prisentieren, sei schon

auf die trail-interessierte Internetge-

einmal von der Miinchener Agentur,

die C der Laufe begutach-
tete. ,Das Neue an der Laufserie
Trails4Germany ist, dass zum ersten
Mal lokale Partner die Strecken aus-
gesucht haben und sie prisentieren”,

Kulmbach wird zum Mekka ftir Laufer

“Trail-Laufe vor allem im alpinen und Frankenwald-Tourismus habe man
Hn.e deutsch!anqweite hochalpinen Bereich @iblich. Mit der eine gute Konstellation fiir eine er-
Serie von Trail-Liufen #Trails4Germany”-Tour wolle man ] he Vs 1 haff
findet im Oktober rund den Sport aber am-{m lﬂxdneue ell(realﬁ mc::) drell&lg lsjet:fef hlnene] séch fiir

interessant machen und gezielt e komplette Serie angemeldet, er-
um Kulmbach ihre‘:) seits der hohen Berge ku‘limm und ganzt Hgn-B-Gschaftgﬁhm Hein-
Abschluss. Auf zwei eher flachere Strecken anbieten. rich Albrecht. Man wolle aber be-
Strecken gem es rund um Wenn die Laufer im Oktober von wusst keinen Gesamtsieger kiiren

und habe auch kein Preisgeld ausge-
schrieben. Selbstverstindlich wird es
in verschiedenen Alters- und Lels-

von flach* kann da keine Rede Auszeic
Von Gerd Emich mehr sein. Zum Auftakt geht es und Preise des Sponsoren geben.
gleich hoch auf den Burgberg, auf Aber nicht nur passionierte Trail-
Kulmbach - Einige ,Spx ickte”  der gut ein Kilometer langen Etappe Laufer sollten sich den Samstag Mitte
braucht es immer, um ein interessan-  sind so rund 120 Hohenmeter zu Oktober vormerken. Rund um die
tes GroBereignis in die Region zuho-  iberwinden. Dort trennen sich die Kulmbach b Hall

gibt es ein buntes Rahmenprogramm
mit Teststationen fiir Sportgerate
und -kleidung, einem groBen Truck
des Herstellers Salomon und natiir-
lich viel Information rund um den
Trail-Sport. Wer jetzt bereits darauf
neugierig ist, findet einen Vorge-
schmack im  Internet  unter
www.trails4germany.com. Hier kann
auch die Anmeldung zu den Liufen

Frankenwald- Veges bei Lei- erfolgen, die ist aber auch noch am
Steigla®  unter- then die Kurz- 14. Oktober im ,Race Office* in
wegs. Und von » lmr %rgan’gszbemgs‘s‘e" strecke. Die der Halle moglich. Die Startgebihr
der Tellnahme an 3Jahren s e Lven| Startzeiten sind betragt 30 Euro bezichungswelse
offiziellen  Lauf- Jlitonnd, ... um 14 Uhr 20 Euro fiir die Kurzstrecke.
veranstaltungen von der ,, Plan-B-Company’ (zwdlf Kilome-

kennt er nicht ter) und um il- i

nur die grofen Namen der Szene, 14.30 Uhr. Trainierte Liufer benoti- Trail Runmng

Hinter dem Begriff Trail-Running
versteckt sich eine moderne Form

B-Event-Company* aus Miinchen. Minuten bis zum Ziel. Das ,Crazy-Ru T F mit seinem F Markus des klassischen Wald- oder Land-
Das Unternehmen hat sich jetzt Um das groRe Laufereignis in die Franz (vorne rechts Im Bild) hat den Tralllauf im Oktober nach Kulmbach schaftslaufs. Die Liufe finden fast
Kulmbach als Start- und Zielpunkt  Region zu holen, musste sich Kulm- geholt. Fota: Gerd Emich ausschlieBlich abseits von Stra-
eines Trail-Laufs ausgesucht, der Teil bach gegen zwanzig Mitbewerber Ben statt, diese Sportart ist inzwi-
einer neuen Serie ist. Auftakt war vor  durchsetzen. Am Ende landeten die schen vom Weltleichtathletikver-
wenigen Tagen in Koblenz, weitere ,Frankenwaldsteigla® bei einer On- eine Herausforderung gewesen. Man  die vor allem die Qualitat der Stre- band als eigenstindige Disziplin

offiziell anerkannt. Gelaufen wer-
den meist langere Distanzen, vor
allem der Halbmarathon oder die
klassische olympische Strecke bis
hin zum 100 Kilometer langen Ul-
tra-Trail. Die besondere Herausfor-

Jahren solche Events”, erliuterte Tourismus-Manager Markus Franz. meinde Gibertragen. erliutert Julia Conrad. Mit den 6rtli- derung fur Trail-Runner sind an-
Julia Conrad von der ,Plan-B-Com- Mitten im Winter den Franken- Unter die Lupe genommen wurde chen Laufgemeinschaften sowie spruchsvolle Streckenprofile mit
pany* bei der Vorstellung der Veran-  wald von seinen besten Seiten in ei-  die Bewerbung allerdings auch noch  dem Tourist- und V i nd

vice der Stadt Kulmbach und dem

u
wechselndem Untergrund.
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Als bestgebuchte Veranstaltung der Laufserie, mit sonnigem Laufwetter sowie einer perfekten
Organisation konnten Kulmbach und der Frankenwald sowohl beim Hauptsponsor als auch beim
Veranstalter punkten, so dass die Zusage fur die Abschlussveranstaltung der Laufserie im Jahr
2018 bereits direkt nach der Veranstaltung gegeben wurde. Somit dirfen wir auch 2018 wieder
,Steigla-Runner” im Frankenwald begruBen.

xo-run.de“

w AKTUELLES ¥ EVENTS v TRAILS TRAINING ¥ MATERIAL ¥ TEAM COMMUNITY ~ Q

Trails 4 Germany: 6 Termine fiir 2018 stehen
fest

Albersweiler in der Pfalz am 22. September und Blaubeuren am 30. September
auf der Schwibischen Alb. Beide Startorte qualifizierten sich im Vorjahr durch

eine erstklassige Organisation und beste heimische Trails .vor der Haust(r

Finale im Frankenwald

Die Finalrunde beginnt 14, Oktober mit der neuen Location ,Naturpark Taunus
Direkt vor den Toren des Ballungsgebietes Rhein-Main, nur 30 km nordwestlich
von Frankfurt, liegt der zweitgréBte Naturpark Hessens, der ,Naturpark Taunus
Die landschaftlich reizvollen Trails liegen in Wurfweite des 881 m hohen

GroBlen Feldbergs'

Eine Woche spiiter geht's dann zum Finale in den Frankenwald auf die
sogenannten FrankenwaldSteigla. Das idyllische Kulmbach hat sich 2017 mit
einer tollen Abschluss-Veranstaltung und besten Trails empfohlen. Am 21
Oktober stehen damit in der Stadt des Bieres auch die Sieger des sechsten und
letzten Stopps der 2. Auflage der SALOMON Trails 4 Germany presented by
BUFF fest

Streckenlangen bleiben gleich

Die Distanzen haben sich bewihrt und bleiben gleich. Die Kurzstrecken fihren
ber rund 10 Kilometer, die Langstrecken (ber etwa 20 Kilometer, perfekt um
als Trail-Einsteiger erste Erfahrungen zu sammeln und als erfahrener Laufer
einfach SpaB zu haben. Ergénzt wird das Programm 2018 mit einem Lauf fiir

Kinder und Familien.

TRAILS 4 GERMANY LocaTions

IMPRESSIONEN

-17 -
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3.7

Regionale Kiiche im FRANKENWALD

Bereits seit vielen Jahren fordert FRANKENWALD TOURISMUS das Thema der regionalen Kiiche
im Tourismus. Die Initiative setzt auf regionaltypische Rezepte und Gerichte, den Einsatz von
Produkten aus der Region und somit auf authentische Genusserlebnisse.

2017 beteiligten sich an der Produktlinie ,Frankenwald-Kiche — natdrlich

regional”

nomen im Landkreis Kulmbach).

Die Partner werden alle mit einem Kurzportrait in der Broschiire und auf
der Homepage vorgestellt. Es sind dort auch Rezeptideen zu finden sowie
ein umfangreicher kulinarischer Veranstaltungskalender der einzelnen
Betriebe. Eine zentrale Rolle bei der regionalen Themenkommunikation
spielen zusatzlich die speziellen kulinarischen Aktionswochen, die sich
seit einigen Jahren gut etabliert haben und zu festen Zeiten tber das Jahr
stattfinden. Im Jahr 2017 haben sich zwischen 7 und 11 Partner der Fran-

kenwald-Kuche daran beteiligt:

»FRANKENWALD KULINARISCH“

Regionale Wirtshiuser betelhgen sich an Zicklein-Aktionswochen im Mirz und April

Kreis Kulmbach - Dass Ziegen-
milch eine schonheitsfordernde
Wirkung habe, ist fast schon All-
gemeinwissen. Doch um den be-
sonderen Nihrwert von Ziegen-
fleisch wissen noch recht weni-
ge. Dieses Wissen zu mehren
und dabei vor allem den Gaumen
geschmackvoll anzuregen, ist
das Ziel der an der kulinarischen
Dachmarke des Frankenwald
Tourismus ,,Frankenwald-Kii-
che - natiirlich regional® betei-
ligten Gastronomen mit den Ak-
tionswochen ,,Frithjahrserwa-
chen mit Frankenwilder Zick-
lein® vom 11. Mirz bis zum 10.
April.

wEisenbahnerkuh*

Friiher galt die Ziege als ,,Eisen-
bahnerkuh®, quasi als Haupt-
nutztier der weniger betuchten
Bevolkerung im Frankenwald.
Heute erlebt die Ziege ihre Wie-
dergeburt als ,,Leittier” der re-

13.01.

02.11.

-31.01.2017:
31.03.-30.04.2017:
16.06. - 31.07.2017:
21.09.-07.10.2017:
-11.11.2017:

Eines der vnelen
auf Speckbohnen mit Rostkartoffeln.

richte: Zi

Foto: Frankenwald Tourismus/Andreas Hub

gionalen Kiiche im Franken- Wirtshaustisch zu bringen.
In Zeiten, in denen sich die
schrieben hat, vorzugsweise Ernihrung immer stirker ,ver-

wald, die sich aufs Banner ge-

Produkte aus der Region auf den

,Ganz wild...

wissenschaftlicht®,

wird auch

insgesamt 16 Betriebe, verteilt Uber die drei Landkreise (6
Partner im Landkreis Kronach, 3 Betriebe im Landkreis Hof und 7 Gastro-

die positive Qualitat von Ziegen-
fleisch zu einem starken Argu-
ment. Das Fleisch sei fett- und
cholesterinarm, weise einen ho-
hen Eiweifigehalt und viele Spu-
renelemente auf und sei damit,
wie Erndhrungsspezialisten be-
tonen, besonders gut fiir eine ge-
sundheitsbewusste  Erniihrung
geeignet. Dariiber hinaus ist es
besonders zart und feinfasrig,

.y was die Koche, vor allem aber

die Gaste all der Gastronomiebe-
triebe zu schitzen wissen, die
Ziegenfleisch auf der Speisekar-
te haben.

Grofe Auswahl an Gerichten

Gerade fiir das Friithjahr, wenn
es dem Winterspeck zu Leibe zu
riicken gilt, ist Ziegenfleisch ei-
ne gute Wahl. Wie gut und wie
wohlschmeckend dies sein kann,
werden die Gastronomen von
,Frankenwald kulinarisch“ un-
ter Beweis stellen. Dann findet

"Wie's Oma kochte und Opa mochte"
"Frahjahrserwachen mit Frankenwalder Zicklein"
. Schmecke den Sommer”

,Herbstliche Gaumenfreuden mit Erntedank”
auf Wild aus dem Frankenwald!”

der Gast bei den teilnehmenden
Betrieben zuverlidssig mindes-

tens ein Ziegen-Gericht auf der ~

regionalen Speisekarte.
Regionale Produkte

Ein Besuch der Betriebe der re-
gionalen Frankenwald-Kiiche
lohnt sich auch fiir andere Ge-
richte: Sei es Wild, Frank

tranken &

Regionale Kiiche im

FRANKEN

lulmhmu

Folgende Gastronomlebetnebe
aus Stadt und Landkreis Kulm-
bach nehmen an den Aktions-
wochen ,Frohjahrserwachen

mit Frankenwalder Zicklein“ teil:
Schmankerl- Wllnshaus Haglel

te (K

der Forelle oder Ri isch —
Produkte aus der Region gelten
als qualitativ hochwertig, und
auferdem ssind die Transportwe-
ge kiirzer, was nicht zuletzt die
Umwelt schont. Die Gastrono-
men sind frei in der Zusammen-
stellung der Gerichte der regio-
nalen Kiiche und prisentieren
diese auf einer speziell gestalte-
ten Speisekarte, die es dem Gast
leicht macht, sich zu orientieren
und ,natiirlich regional® zu
speisen. Ein Bier aus einer

Haueis (M: Hermes),
Brauereigasthof Schnupp
(Neudrossenfeld), Der Berghof
(Presseck-Wartenfels) und
Gasthaus Frankenwald (Stadt-
steinach-Unterzaubach).  red

aus Lauenstein als Dessert run-

den das Menii der regionalen

Kiiche ab. Um den Appetit an-

zuregen, lassen sich Speisekar-

ten und Rezepte der regionalen

Kuche im Internet umer
5 F

Brauerei aus dem Fi
als Begleitgetrink oder Pralinen

nachlesen

Uber die klassische Presse- und Offentlichkeitsarbeit konnten regional und (berregional wieder
zahlreiche Publikationen generiert werden. Das Thema ist zudem bei Pressereisen fester Bestand-

teil der Recherchetouren der Journalisten.

Auch arbeitet man bei diesem Thema eng mit der ,Genussregion Oberfranken” zusammen
und nimmt die Angebote der ausgebildeten Genussbotschafter mit in die Kommunikation auf.

3.8

Nutzung des Werbematerials

Auch im Jahr 2017 hat FRANKENWALD TOURISMUS zu Beginn der Saison die verschiedenen
Werbemittel an seine Partner in der Region aktiv verteilt. Wie im Vorjahr wurde eine Bedarfs-
abfrage bei den Partnern gestartet. Die Auslieferung erfolgte im Februar/Marz zum Teil zentral
an verschiedene Tourismusstellen, bei denen dann die Broschiren in der gewlnschten Menge
abgeholt werden konnten. Nachbestellungen sind jederzeit méglich.
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Frankenwald-Broschiiren 2017 in der Ubersicht

Urlaub im Ubersichtskarte Freizeitmagazin

FRANKEN FRANKEN FRANKEN

e
Urlaubskatalog 2016/2017 Ubersichtskarte Freizeitmagazin
Gastgeberverzeichnis StraBenUbersichtskarte des Freizeit-Tipps im Frankenwald

Frankenwaldes

Sl =l
Arrangements im FléBerei im Regionale Kiiche im

FRANKENWALL FRANKEN FRANKEN

Arrangements 2017 Fl6Berei im Frankenwald Regionale Kiiche
Pauschalangebote zu den unter- Ubersichtsinformationen im Frankenwald
schiedlichsten Themen zur FloBerei 2017
e ol ]
Wintersport im Camping im Radfahren im

FRANKEN FRANKEN FRANKEN

Wintersport Camping Radl-Tipps/Radkarte
Skilifte und Loipen mit Daten, Uber- Camping-, Zelt-& mit 36 Tourenvorschldgen
sichtskarte sowie sonst. Winter- Wohnmobil-Stellplatze mit Uber-
sportmaglichkeiten sichtskarte
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——r FSRS
FRANKENWALD Syteigle:

TESTCENTER \
FRANKENWALD E
,

Top-Service fiir Sie

I
Ubersichtskarte ‘

FRANKENWALD Steiy
(8
i
Ubersichtskarte ‘

e o

|~ wwwirinkenwaldsteig.do

Ubersichtskarten
FrankenwaldSteigla
FrankenwaldSteig

Best of Wandern Testcenter
Infos zum Serviceangebot des Test-
centers

e

= Wandern im

FRANKEN

Wanderbroschiire
Infos zur Qualitatsregion, den
32 FrankenwaldSteigla, zum
FrankenwaldSteig, dem Wan-

derdrehkreuz und weiteren

Fernwanderwegen

Wandern im » Wandern im

FRANKEN FRANKEN

¥

Wandern im

FRANKEN

&

WANDER: WANDER!
Selbitztal-Débraberg Kulmbacher Land

WANDER
Rennsteigregion

= = = —— e

ol S

Regions-Wanderkarten

Wandern im » Wandern im

FRANKEN FRANKEN

WANDER!

Oberes Rodachtal Kronacher Land

WANDER IDER
Bad Steben g
e e B
= o

e | e e

6 verschiedene Regionswanderkarten: Bad Steben, Rennsteigregion, Selbitztal-Débraberg, Oberes Rodachtal,

Kulmbacher Land, Kronacher Land

Neben den von FRANKENWALD TOURISMUS erstellten Bro-
schiren sind die Druckerzeugnisse vom Tourismusver-

band Franken in begrenzter Menge Uber die Geschaftsstelle
von FRANKENWALD TOURISMUS erhéltlich, so u. a.:

e Tourbegleiter Frankenweg
Tourbegleiter Frankischer Gebirgsweg

[ ]

e Tourbegleiter Main-Radweg

e verschiedene Themenzeitungen (Rad, Wandern, Kulinarisch,
Familie, Gesundheit)

e Spezialbroschiren zu Motorradtouren, Wohnmobiltouren,
Parks und Garten oder auch das Urlaubsmagazin FRANKEN
und Musikzauber FRANKEN.
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4, Marketing- und KommunikationsmaBnahmen 2017

Einige der Marketingaktivitaten fir den FRANKENWALD als Urlaubsdestination wurden bei den
Angebotsthemen bereits angesprochen und dargestellt. Die Wege und Maoglichkeiten, den
FRANKENWALD und seine touristischen Angebote bekannt zu machen, sind sehr vielschichtig.
Aufgrund der finanziellen Rahmenbedingungen kénnen nicht alle in der erforderlichen Tiefe und
Frequenz bedient werden. Neben der immer starker an Bedeutung gewinnenden Online-
Kommunikation mussen und werden aber auch weiterhin sogenannte ,klassische” Marketing-
aktivitaten unternommen.

4.1 Messen, Infostande und Prospektauslagen

FRANKENWALD TOURISMUS versucht, in unterschiedlichen Auspragungen — jedoch mit deutlich
geringerer Frequenz als noch vor einigen Jahren - die Auftritte bei Messen- und Promotion-
Veranstaltungen werbewirksam zu nutzen.

Die touristische Leitmesse ITB Berlin wurde in Kooperation mit dem Tourismusverband Franken
in der Bayernhalle ausschlieBlich fir Fachbesucher und Medienkontakte besucht. Bei kleineren
oder fachspezifischen Endverbrauchermessen tritt FRANKENWALD TOURISI\/IUS selbst als Aus-
steller auf. Hier besteht fur Orte, Werbegemeinschaf- ]
ten oder touristische Einrichtungen aus dem Gebiet die
Maglichkeit, sich als AnschlieBer mit eigenem Messe-
stand zu beteiligen. Auf der Griilnen Woche in Berlin
kooperiert FRANKENWALD TOURISMUS mit den Kolle-
gen vom Fichtelgebirge, der Frankischen Schweiz so-
wie Oberfranken Offensiv und bietet eine Prasentati-
onsplattform fur regionale Produkte und Direktver-
markter. Dem Landwirtschaftsminister Helmut Brunner
wurde in diesem Zusammenhang ein duftender Wald-
gruB3 aus dem Frankenwald Uberreicht.

Auf der Messe Freizeit in Niirnberg wurden in Kooperation mit den Bayerischen Staatsforsten
Uber 500 kleine WeiBtannen verteilt und die neuen Baumbesitzer dazu eingeladen, diese im
Frankenwald im Rahmen des Waldumbaus wieder einzupflanzen. Eine schéne Aktion im Rah-
men der verschiedenen , Waldgebiet des Jahres-MaBnahmen”.

Radfahren & Wa
.. £} Naturpark FRANKENWALD

,,,,,,

FRANKENWALD

Ferienregion
Selbitztal - Dobrabe’d

2
7

[ :
Insgesamt stehen die Messen — insbesondere vor dem Hintergrund geringer werdender Budgets
— immer mehr auf dem Prifstand. Im Zeitalter der modernen Medien hat diese Kommunikati-
onsschiene vor allem fur die Neukundengewinnung deutlich an Bedeutung verloren. Die Infor-
mationen Uber Urlaubsorte und -regionen sind bequem von zu Hause aus online abrufbar bzw.
werden dorthin geschickt — man spart sich das mihsame Prospekte schleppen.
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FRANKENWALD TOURISMUS beteiligte sich 2017 an folgenden Messen und Prospektauslagen:

Te2r5r:|7ne Messen & Veranstaltungen Prasentationsart
CMT Stuttgart, Sonderschau Fahr- .
14.01.-15.01. | Stuttgart rad- und Erlebnisreisen mit Wandern | &19ener Stand FTsc
20.01.-21.01. | Potsdam Reiseborse Prospektauslage FTsc
Gemeinschaftsstand FTsc mit Oberfranken
20.01.-29.01. | Berlin Internationale Griine Woche Offensiv/Fichtelgebirge/Frankische
Schweiz/Bayreuth
10.02.-11.02. | Erfurt Reiseborse Prospektauslage FTsc
24.02.-25.02. | Leipzig Reiseborse Prospektauslage FTsc
03.03.-04.03. [ Kassel Reiseborse Prospektauslage FTsc
08.03.-12.03. | Berlin Internationale Tourismus Borse (ITB) byTM/TV Franken, Prospektaus-
lage, Fachbesucher
eigener Stand FTsc mit AnschlieBer Aparthotel
15.03.-19.03. | Nirnberg Messe Freizeit Steinwiesen, Tl Selbitztal-Doébraberg, Bayer.
Staatsforsten
08.05.-12.05. [ Rheinland Pfalz Frankenbus-Aktion Tour A TV Franken, Prospektauslage
10.05. Bayerische Spiel- |\ work LIVE FTsc mit FIoBerei, Rodachtalbahn
bank Bad Steben
01.09.-03.09. | Dusseldorf Tour Natur

TV Franken, Prospektauslage

oaperesd |

D —

SPIELBANK BAD STEBEN
www.spielbanken-bayern.de

£ Wi ©
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4.2 Print-Anzeigenschaltungen und Advertorials

FRANKENWALD TOURISMUS schaltete 2017 verschiedene Anzeigenmotive. Zum einen soge-
nannte Katalogfeld-Anzeigen in auflagenstarken Tages- und Wochenzeitungen, lllustrierten und
Magazinen, um einen gewissen Grundumsatz an Prospektanfragen zum Thema ,Urlaub im
Frankenwald” zu generieren.

Fachspezifisch und zielgruppenorientiert wurden zum anderen Themenanzeigen in bundesweit
vertriebenen Magazinen platziert. Immer mehr Wert wird auf die redaktionelle Darstellung der
Anzeigenschaltungen gelegt. So wurden mehrseitige, kostenpflichtige ,,PR-Beitrdage” (Adver-
torials) wie z. B. im Wandermagazin, im Outdoor Magazin oder in der Wanderlust beauftragt.

» Wandern im

_ i :t_li Radsport-Dorado
FRANKENWALD

“1™ FRANKENWALD

A2

Urlaub im
FRANKEN

Bayerns erste und Frankens einzige
Qualititsregion Wanderbares Deutschland®

LS »ochnupper-Angebote“anfordern
FRAREMLD - F S Bayerns erste Qualitdtsregion
Ryt len st 1 sk Wanderbares Deutschland

laden ein, dis

. Jour de Fr: it* tasten beim
FRAN KEN "_' J « Familisnradler: flacher Rundkurs um die fjordartiy angslegts Kideltalsperre
+ Genussradlsr: bockere Raditouran mit Einkehr ,natddich regional* bei unseren
ENer dar Ingsten Top-Wanderwege Devtschiands K0t anmal ung Frankenwald-Gastronomen
sorgt10r jade Mange * Radlbus: Von Mai bis Oktober kann men mit ,Frankenwsld mobil* einen Teil ssiner
Auf 242 Kilometam - vertelt auf 13 Abschniten - durchqueren Tour mit OPNV zurficklegen.
ke Bestollen Sie kostanfrai dis Raditippe-Broschlre bei:

typlschen L

und treffen FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

aush auf
kulurelen und kulnariechen Highights der Region.

Adolf-Kel ping-Strabe 1, 96317 Kronach
Tel. (9281 801547
Schnupper-Angebot:

4-Tage FrankemwaldStelg" nit Ausgangspunit Bad Steben

Lelstungan: 30 /F, 2x Lunchpakat InkL Brotooes, 1 x Leparalio-
WenderfOnrer, 1 x Elntritt in die Therme Bad Steben,
Transfere und Kurtaxs b 184,- Evro p. P Im D2

Das Drenhkreuz
des Wanderns

Neue Wanderdi im Fr

RANKENWALD TOURISMUS
At Kelping-Str. 1, 96317 Kransch
Telefon 09251 01517

1 Norde
funf

— ANZEIGE

ANTEIGE =

Wandem in der Konigsklasse

Seit Herbst 2015 darf der Franken-
wakd, als erste Region in Bayem,
das begehrte Zertifikat , Qualitits-
region Wanderbares Deutschland™
tragen. Damit ist die Wanderregi-
on Deutschlands grofites zusam-
menhangendes, zertifiziertes Wan-
dergebiet.

Als Leitprodukt soll der neue
FrankenwaldSteig“ ambitioniertz
Etapperwanderer anlocken, die
auf insgesamt 13 Abschnitten
rund 242 Kilometer einmal rund
umdie Region wandem kinnen.

‘Wer sich hingegen auf eher kur-
zeren Halbtagestouren  bew:
mgschte, for den sind die 32, Fran-
kenwaldSteigla®, die in der gesam-
ten Region verteilt zu finden sind,
genau das Richtige. Auf den eigens

i Quali er-

Zum Qualitatskonzept gehoren
aber nicht nur die Wanderwege:
Rund 50 zertifizierte Wander-Gast-
geber haben sich ideal auf die Be-
durfnisse der Wanderer eingestelit.
Sie bieten passende Arrangements
wie ,Wandem ohne Gepack” oder
wertvolle Wandertipps for den indi-
viduellen Wanderausflug. Es wartet
so manche historisch bedeutende
Sehenswordigkeit oder naturkund-
liche Besonderheit darauf, erkundet
1 werden. Interaktive Routenpla-
‘ner sowie Karten mit QR-Code-Sys-
temen ermoglichen ergarzend eine
einfache, digitale und individuelle
Wegeverwaltung innerhalb der Re-
gion.

Infos, Tourentipps und Wander-
angebote kostenfrei anfordern bei:
Tourismus Service

wandemn die Giste die schonsten
Rundtouren des Frankenwaldes
mit einer Lange awischen fonf und
18 Kilometem.

Center, Adolf-Kolping-StraBe 1,
96317 Kronach,

mail@frankenwald-tourismus.de,
wwwwandern-im-frankenwald.de

irpaek P nkanw M Mt Setsde

fota N

Wandern oberhalb der Burg L

INFO
FRANKENWALD TOURISMUS

e 1. 96317 Kronach
517 Fax: 15
enwald-tourismus, de
www.wandern-im-frankenwald.de

FRANKENWA
L
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Unter anderem wurden Anzeigen in folgenden Print-Medien, Broschiren und Katalogen mit

einer Auflagenreichweite von rund 25 Millionen platziert:

Medien 2017

ganzjahrig
giiltige
Produktion

Jan.

Feb.

Mrz.

Apr.

Mai

Jun.

Jul.

Aug.

Sept.

Okt.

Nov.

Dez.

Anzeigenschaltungen PRINT

In Kooperation mit Bayern Tourismus
Marketing GmbH

Imagebroschire "stade Zeiten”

Booklet "Wandern in Bayerns Kulturland-
schaften" in Zusammenarbeit mit Schoffel
und dem outdoor-Magazin

"Bayern"-Magazin Sommer

Regio-Panorama in Zusammenarbeit mit
dem Wandermagazin

In Kooperation mit dem Tourismusver-
band Franken

Projekt-Beteiligung "Frankischer Ge-
birgsweg"

Projekt-Beteiligung "Frankenweg"

Projekt-Beteiligung ,Mainradweg”

Themenzeitung "Wohlfthlland Franken"

Themenzeitung "Wanderparadies Fran-
ken"

Themenzeitung "GenieBerland Franken"

Themenzeitung "Radelparadies Franken"

Themenzeitung "Familienland Franken"

FTsc DIREKT

Abendzeitung Munchen

ADFC-Radtourenprogramm

Aktuelle Verbraucher-Post

Apotheken Umschau

Kompass Bildband Wanderbares
Deutschland

Deutschlands schonste Reiseziele

Ferienwandern — Magazin 2017

Frankenwaldverein / Mitgliederzeitschrift

Imagebroschire Stadt Kronach deutsch /
englisch

Munchner Merkur/tz - Tabloid "Ferien
daheim"

Nurnberger Nachrichten / Zeitung

OutdoorWelten

Reisen in die Naturparke

Tambiente Aktiv 2017

trekking-Magazin

Turnierheft Verein hochfrankischer Karne-
valisten e. V.

Wanderlust

Wanderbares Deutschland - Sonderheft
Nature Fitness

Wandermagazin

Weltreise durch Deutschland
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4.3 Katalogeintrage und Werbebeteiligungen

FRANKENWALD TOURISMUS beteiligte sich 2017 an verschiedenen Broschiren und Katalogen
bzw. Marketingkooperationen, die in der Regel im gesamten Jahreszeitraum Gultigkeit und Ver-
flgbarkeit hatten. Dies waren u. a.:

e Katalog-/Broschiiren-Eintrage bei der Bayern Tourismus Marketing GmbH

- Themenbroschire ,Stade Zeiten” L . .
ERN
1) 4)

- Magazin ,,Mein Bayern”, Sommerausgabe

e Basisbroschiiren des Tourismusverbandes Franken
- FRANKEN - Das Urlaubsmagazin

DAS IST
- Wandern in FRANKEN Q UNSERE HEIMAT
- Radfahren in FRANKEN =~
- Motorradtouren in FRANKEN REICHTLA

Berge, Taler und Seen

- Wohnmobiltouren in FRANKEN
- Aktivim Winter in FRANKEN

¢ Themenzeitungen des Tourismusverbandes Franken
- ,Wanderparadies Franken”
- ,Radelparadies Franken”
-, Familienland Franken”
- ,GenieBerland Franken”
-, Wohlfuhlland Franken”

e Marketingpakete fur ,Frankenweg”, ,Frankischer Gebirgsweg” und ,Mainradweg”
"""" 2 =3 i ~Qualitédtsregion W it Tabascs, ey

MainRadweg Wanderbares s
Deutschland® W Yoimseonsmintentyana:
Naturpark Frankenwald m.“':......‘_m.:,_::::?"

Dlancch dderarss uspanglichs MRt gtings: - v T

. Tl 400
et i Nor dan Bl yer ns Bas 50 1 nach dar e e = Parrd Bl
O35 10 Ml

% Frinkischer
== Gebirgsweg

VakeSa gia bietan raNmahan WS s e

it S8k hon”, JWe dmer’ und Wildwr woasceaesr 0 i
han o

Inardete hen Qrenae, dams hautigen  Grran
B, i dbanso ein wie sing Hers che Wi
Sirtour autden Dibabarg odr i Gasycnomen
it e ckaren Frark anvakd Koche

Ntk Prarharracsd a VG arairade 1%
DI Koamach W 440 QJREETENZ fax L0201
b R ahaTaakB ey i tapricte

stk ahaldde

e Broschire , Fahrtziel Natur 2017" der Deutschen Bahn

e Verband Deutscher Naturparke Image-Katalog Deutscher Wanderverband

FERIENWANDERN E¥¥

Das Magazin fir gefihrte Wanderungen und wanderfreundliche Unterkiinfte

»Reisen in die Naturparke 2017"

e Magazin ,Ferienwandern 2017” des Deutschen
Wanderverbandes

e Booklet ,Best of Wandern”
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4.4 Onlinemarketing

Neben den werblichen Prasenzen in Printmedien wurde 2017 auch das Thema Online Kommu-
nikation ausgebaut. Im Januar 2017 ging die Uberarbeitete und neu gestaltete Homepage
www.frankenwald-tourismus.de online.
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Gemeinsam mit einer Beratungsagentur und der umsetzenden Web-Agentur wurde ein mobiler,
responsiver, d. h. auf das Nutzerverhalten mit Handy und Tablet abgestimmter, Internetauftritt
geschaffen. Eingangs setzt die Onlineprasenz stark auf Inspiration und Emotion und arbeitet
auf der ersten Ebene mit groBformatigen Bildmotiven und nur wenig Textelementen.

r -
|

Weite atmen
)

Naturlich werden weiterhin Detailinformationen zu allen Themen, zur Region, zu den Orten und
Sehenswurdigkeiten im Frankenwald prasentiert. Veranstaltungen und Sehenswirdigkeiten
werden Uber ein Datenbanksystem gepflegt und sind so Gber Schnittstellen auch Partnern far
die Darstellung auf deren Homepage zuganglich. Die Menistruktur ist einfach und Gbersicht-
lich gehalten und gliedert sich zum einen in das Thema, DrauBen” — wo sich vieles zu den
Themen Wandern, Radfahren, Wintersport und Naturerlebnis findet. Unter der Rubrik , Bei
uns” sind dann Informationen zum Frankenwald an sich, zu Gastgebern, zur Gastronomie so-
wie den Orten und Regionen zu finden. Bei , Auf einen Blick” gibt es eine interaktive Karte,
den Veranstaltungskalender, eine spezielle Tourensuche und auch konkrete Freizeit-Tipps. Unter
dem vierten MenUpunkt , Service” sind die Online-Buchung, die Prospektbestellung, Anfahrts-
planung und ,Frankenwald intern” zu finden. Im Footerbereich ist zusatzlich ein spezieller Be-
reich fur die Medien mit Pressetexten und einem Bildarchiv angegliedert.
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DrauRen. Bei uns. Auf einen Blick Service

Wandern » Gastgeber Interaktive Karte Online buchen

Radfahren » Die 4 Veranstaltungskalender Kataloge & Prospekte
Natur » Typisch Frankenwald Veranstaltungshighlights » Kontakt & Ansprechpartner
Winter » Gesundheit & Wellness Frelzeit=Tipps Anreise

» Gastronomie & Genuss Tourensuche Frankenwald intern

Die Datenanalyse Uber Google-Analytics zeigt, dass sich im Laufe des Jahres das Nutzerverhalten
bzw. die Nutzerfrequenz deutlich erhoht hat. Es wurden im Jahr 2017 knapp 50 % mehr
Seitenaufrufe als im Vorjahr getdtigt und es kamen tber 60 % mehr Nutzer auf die Homepa-
ge. Dies liegt u. a. naturlich am stetig steigenden Online-Suchverhalten der Urlauber, aber auch
an der verbesserten ,Sichtbarkeit” der Homepage im Google-Ranking bei den wichtigsten
Keywords fur den Frankenwald.

Alle Konten > http://www.frankenwald-tourlsmus. de

p : ! 2
I www.frankenwald-tourismus.de ~ o ]
Q,  InBerichten und Hife suchy OO Alle Nutzer + Segment hinzuftgen 01'0‘1"20”‘%017\1)12'720?1731 122016
A STARTSEITE Obersicht
2% PERSONALISIEREN Nutzer = | Im Verglelch 2u  Messwert auswahlen Stundlich  Tag  Woche = Monat
Berichte 01.01.2017-31.122017: @ Nutzer

02.01.2016-31.12.2016:  ® Nutzer
© EcHzET

4000
: ZIELGRUPPE

Apn 2017 Jull 2017 Oktaber 2017

W New Visitor M Returning Visitor

Anzahl der Sitzungen pro i
Nutzer Neue Nutzer Sitzungen Nutzer LO1:2017,:3142.2017
61,71 % 62,10 % 7537 % 8,44 %
male 91,304 vs, 56.460 90.913 vs. 56.086 126.337 vs. 72,041 138 vs. 1,28
PP Oty | e G | Pt | T e ———
" 47,02 % -16,17 % -9,30 % 9,48 %
Technolog 351,559 vs. 239,130 278 vs. 33 00:02:13 vs. 00:02 59,62 % vs. 54,46
e I I =
< 02,01.2016 - 31.12.2016

Um die Besucherfrequenz der Homepage und die Auffindbarkeit des Frankenwaldes im Netz zu
verbessern, wurden einige Online-Marketing-MaBnahmen beauftragt. Ganzjahrig wurde zum
Belsplel mit  einem ,klemen TageSbl,Jdget Wandern im Frankenwald | Wandern in der Konigsklasse
Google Adwords Anze|gen geschal‘tet E|nma| [Anzeige) www.frankenwald-tourismus.de/draussen/wandern
" Entdecken Sie Bayerns erste "Qualitatsregion Wanderbares Deutschland”l 4200+ km Markierter
Zum Thema ”Wandern und aus gegebenem Wege. Uberraschende Ausblicke. Helle Lichtungen. Dichte Walder.
. " Drehkreuz Des Wandemns - Wanderungen & Touren - Wanderarrangements - Unsere Projektidee
Anlass zum Thema ,Waldgebiet des Jahres”.
Zudem wurden an naturaffine Urlauber insgesamt vier Newsletter iiber Bayern Tourismus
gebucht und auf verschiedenen Themenportalen Regionseintrage eingepflegt. Eine Friihjahrs-
. kampagne bei dem groBen Touren- und
outdooractive nunmehr auch Tourismusportal out-
dooractice unterstitzte die Prdsenz im
Internet. Im Outdoor-Channel des
! Wanderfrifiing Basipaket _ o _ Outdoor Magazins wurde bei dem
Seien Sie dabei und présenticren Sie Ihre Region beim Wanderfriihling 2017 auf outdeoractive.com! .
Thema ,Bayerns schénste Wander- und

Unsere Leistungen flir Sie:

"
- Auftritt auf der Sonderseite Wanderfriihling fiir einen Monat Wasserwege ebenso der Fra nkenwald
- Einmalige Prisentation der Kampagne in unserem Newsletter sowie in unseren Social Media Kandlen | a tz | e rt
- Verlinkung auf Thre Wanderseite bei outdooractive.com p "

- Redaktionelle Aufarbeitung Threr Wanderseite bei outdooractive.com durch unsere Redaktion (Anhand Threr WWW.O utdoo r-magaz | n Com/bave n _2 O ’I 7

Vorgaben)

Leistungszeitraum 15. April - 15. Juni 2017
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’ Seit Juni 2017 bietet FRANKENWALD TOURISMUS dber eine Ko-
BA’/ERN operation mit der Bayern Reisen Service GmbH seinen Gastge-
Reisen & Service bern die Moglichkeit, mit nur einem Pflege-Zugang tiber 40 ver-
schiedenste Buchungs-Portale (zum Beispiel booking.com, hrs holiday solutions,...) online
buchbar zu werden.
rouoworeos QEIED opodo ol BN )

¥ i i Booking.com =
Far Partner von Frankenwald Tourismus ist S tripodvisor caeckey "oy “ass, B

dieser Service kostenlos und im Marketingpa- /9 airbrb
ket enthalten. Lediglich im Falle einer Buchung oie Bann (DB

HRS
DESTINATION

= OHRSwe iR [ —
Cas Fenerhauorta .

durch Gaste wird nach Abreise der Gaste eine ™"
£ FeWo direkt

Provision fallig. Wohneinheiten k&nnen vom
Gastgeber jederzeit selbst als , belegt” gemel-
det werden und stehen dann fur diesen Zeit-

- B s oy s

. ) . ! hometggo
raum fUr eine Onlinebuchung nicht im Netz - V/IMDU HOUSATHESK hometogo c/frman
zur Verflgung. Bei einer ,Eigenbelegung” fallt — <emnee ) o coo BigKira
selbstverstandlich keine Provision an. = ey

Ein weiterer Vorteil ist, dass die eingepflegten senmattaning”] <3 iiber 6.000 Reisebiiros
Zimmerkontingente nicht nur bei den groBen

Portalen zu finden sind, sondern auch auf der Homepage von Frankenwald Tourismus, den ein-
zelnen Orten oder beim Gastgeber direkt angezeigt werden kénnen. Gerade fir kleine und
Kleinstbetriebe bietet die Bayern Reisen Service GmbH eine optimale Online-Marketing-Plattform
und einen sehr intensiven Schulungs- und Betreuungsservice an. Aus diesem Grund nutzen im-
mer mehr (frankische) Tourismusdestinationen diese Kooperationsmoglichkeiten. Die Bayerische
Staatsbad Bad Steben GmbH arbeitet auf der Basis eines eigenen Kooperationsvertrages mit
dem gleichen System. So kénnen die Bad Stebener Kooperationspartner problemlos aus diesem
Pool auf die Vermarktungsebene der Region weitergereicht werden. Auch die Ferienregion
Selbitztal-Dobraberg hat sich Ende des Jahres einen eigenen Mandanten des gleichen Systems
gekauft.

Von den 148 Vermietern nutzt lediglich ein Bruchteil die kostenlose Méglichkeit, Zimmer on-
line buchbar zu machen.

Alle Gastgeber oder Hau-
ser, die nicht online buch-
bar sein mdchten, werden
zudem in einem ,traditio-
nellen” Online-Gastgeber-
verzeichnis gelistet.

Hler ﬁnd€ T Asps O Fabeat Wchar 0 W

- 20,00€;

4200¢5

& 89,00 €
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Fir den Frankenwald Wandermarathon wurde bisher ein eigener Internetauftritt unter
www.frankenwald-wandermarathon.de gepflegt. Diese Seite ist seit 2017 ein Teilbereich der
Gesamthomepage www.frankenwald-tourismus.de, muss nicht mehr separat bezahlt oder
gepflegt werden und zahlt somit auch auf das Google-Ranking der Hauptdomain ein.

Ahnlich verhélt es sich mit wei-
teren themenspezifischen eige-
nen Domains wie:

FRANKEN
DRAUSSEN, BEI UNS.

www.wandern-im-frankenwald.de
www.frankenwald-kulinarisch.de
www.radfahren-im-frankenwald.de

innovative Neuinterpretationem Dl
und Liebhaber

Hier gelangt man jeweils direkt
zu den gewulnschten Themen-
seiten auf der Hauptdomain.

FRANKEN

DRAUSSEN. BEI UNS.

Zusatzlich wurden verschiedens-
te Online-Portale mit themen- : _ '
spezifischen Informationen be- | adeﬁstedbergaufode?}aufgutausgebautenRadwegen
StUth, um eine breite Internet- ernd en enflang: Im Frankenwaldikommen
prasenz aufzubauen. So werden sten. Auspowern, runterfahren, einfach mal /
insbesondere  zielgruppenspezi- : \ (
fische Internetseiten zur Kom- s || . Fod 7\ B Y £ fana
munikation von  Angeboten X ‘ T | g b
genutzt.

Die Internetseiten der Bayern Tourlsmus Marketlng GmbH (www bayern by) und des Touris-
musverbandes Franken e. V. (www.frankentourismus.de) werden bei einigen Inhalten Uber
direkte Schnittstellen gepflegt; dort findet man aktuelle Themen, Angebote, Tourenvorschlage,
Vermieter und Veranstaltungen.

Neben dem Betrieb und der Pflege einer Homepage ist deren Ranking bei der Google-Suche und
die Steigerung der Sichtbarkeit fur die Zielgruppe eine stdndige Aufgabe, die finanzielle und
personelle Rescourcen bindet.

ewsBoard

O} 4

Qto
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Ahnlich bzw. immer zeitaufwéndiger ist die Présenz in den sozialen Netzwerken wie
Instagram oder Facebook geworden. Ohne standigen Dateninput und weitere Vernetzung
verringert sich die Reichweite und Sichtbarkeit durch die neuen Algorythmen und
Darstellungsbedingungen.

Auf Facebook findet man aktuell mehrere Seiten, die von FRANKENWALD
TOURISMUS gepflegt werden.

Unter www.facebook.de/FrankenwaldTourismus werden allgemeine touris-
tische Informationen sowie aktuelle Veranstaltungen gepostet sowie News und

) Meldungen EIF(ankenwa}d Q a Markus  Startseite ¢’

aus der Region eingestellt.
er tellen Oder ||ken Beltra— Seite Postfach @i Ber ingen @ Einstellungen Hilfe +
ge und Posts unserer Part- y.
ner, die ebenfalls Facebook- X
Seiten betreiben. J

. ) . ERASEEN
Nicht nur irgendwelche Bei- WALD

trdge bringen, sondern Li-

. Frankenwald
kes, Kommentare oder Tei-  aramemamomns
len zu erzielen, ist die Her- surnsee
ausforderung bei dieser Art e

der Kommunikation. Fotes h e v 3\ Avorvier+ # Toen
Eine spezielle Aktion zum Thema Wandern hat sich Uber die separate Facebook-Seite
www.facebook.de/WanderFanClubFrankenwald entwickelt. m
Hier finden sich zahlreiche, nicht im Frankenwald wohnende

.Fans”, die positiv Uber ihre Wanderungen und den Frankenwald ~ seite  Postiach  Benachrichtigungen &
berichten. Zum Teil ausgestattet mit Frankenwald Wanderfan-

Equipment teilen sie hier ihre Wandererlebnisse und tragen damit &h
die positive Botschaft sehr glaubwirdig nach auBen. Zudem exis- O
tiert diese Gruppe nicht nur virtuell im Netz, sondern man trifft 20
sich in diesem Kreis mehrmals im Jahr zum Wandern (im Fran- gg,;_
kenwald, bei den 24 Stunden von Bayern, in der Sachsischen h

Schweiz, ...). Zudem gibt es aktuelle Wandertipps, Berichte und

. . . . .. Wander FanClub - »

Bilder sowie Angebote und Veranstaltungshinweise fir Wander- o>~ e

freunde aus I”Iah Und fem @WanderFanClubFranken :—-y;'::> —
wald =

I_f_l Frankenwald Weiber Q e Markus  Startssite ¢ :

NS, GAO  SERGYHGH R SR RS Erewngn et Ays einer schon zur Institution

; ® A T A beim Frankenwald Wanderma-
rathon gewordenen Station
der ,Frankenwald Weiber”
wurde auch eine Facebook-
Fanpage erstellt. Hier sind ei-
nige Fotos und Einsatze der
,Weiber” zu sehen, die bereits
ihre eigene Fangemeinde unter www.facebook.com/FrankenwaldWeiber/ haben.

IEICrazyRunnersTeamFrankenwald Aus einer sportlichen Aktion bei einem Laufwettbewerb entstand eine
Gruppe von Freizeit-Laufern, die fur den Frankenwald auf ihre Strecken

gehen. Unter www.facebook.com/CrazyRunnersFrankenwald/
sind die Laufe und Aktionen der nun schon an die 50 Laufer zahlenden
Truppe zu sehen. Ahnlich wie beim WanderFanClub ist hier das Ziel,
Laufer/-innen aus der Region als auch von auBerhalb fur den Franken-
wald zu begeistern und als aktive — in diesem Fall laufende - Botschaf-
ter fur die Region zu gewinnen. Diese Truppe hat im Herbst 2017 das
Event SALOMON Trails4Germany mit in die Region geholt und die Vor-
bereitungen und Organisation Gbernommen.

Frankenwald
Weiber

@FrankenwaldWeiber

Seite Postfach Benachrichtig

Crazy Runners
Team Frankenwald
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Um die kulinarischen Highlights, Angebote und die bei Facebook aktiven Gastronomie-Partner
zu kommunizieren, wurde im Frihjahr 2017 eine Facebook-Seite zum Thema Gastronomie an-
gelegt, die unter www.facebook.com/frankenwaldkueche zu finden ist. Diese Seite befindet
sich vor allem in Hinblick auf die Reich- [ 5 L — €
weite noch im Aufbau. Wichtig bei s e sommn oo ssomoon

Netzwerken ist es den Content unterei- ~ FRANKENWAD g

nander zu teilen. Hier sind auch die M,*\E'ﬁ‘zl”
Gastronomiepartner gefragt, ihre Dienst- | 77"
leistungen und Angebote entsprechend kU ¢ H ¢
aktiv in den sozialen Medien zu platzie- s
ren.

Promotions Elnstellungen Hite v

Startseite

Beliage e Getsitdir 3\ Abonniertv A Tellen | -

Facebook Reach gesamt 2017| Betrachtet man alle von uns

betreuten Facebook-Seiten im

600.000 Gesamtjahresverlauf, konnte

500.000 Uber die Aktivitdten eine

400.000 Reichweite von lber 1,1 Mil-

300.000 lionen erzielt werden. Die

200.000 Nutzung der sozialen Netzwerke

100.000 im Tourismus tritt immer starker

0 Reach Gesamt - in den Fokus der Marketing-

BemUhungen, denn Uber diese

W Frankenwald 513.516 Kanale konnen  Nachrichten

B WanderFanclub 311.235 oder einfach nur Bilder oder

Carzy Runners 235.282 Presseberichte sehr schnell und

= Frankenwald Kiiche 11.164 oft mit einem Schneeball-Effekt
M Frankenwald Weiber 49.543 gestreut werden.

Uber kostenpflichtige Facebook-Kampagnen kénnen zielgruppenorientiert Botschaften mit
einer groBeren Reichweite forciert und so neue ,Fans” erreicht bzw. generiert werden. In Ko-
operation mit einigen .Faceb"ook—aktllven seworsener Bettrag 1aam a0
\/erm|etern’ die Gutscheine fur Gewinn- - -v-v-vGewinnevafse\‘uas:‘:Iva}?{ae:_z\::er:]:ilgcﬂ};- Erreichte Personen  Beitragsinteraktionen
spiel-Aktionen bereitgestellt haben, konnte

im Fruhjahr einiges an Traffic auf unsere , oom o cmenerseieg - .

und die Seiten der Vermieter gebracht wer- S UG eI S SIS S
den. S

Beworbener Beitrag 13092 845
+++ Gewinner ausgelostl +++ Herzlichen Gliick Emeichte Personen Beitragsinteraktionen

Seit Ende des Jahres arbeiten wir darlber
hinaus mit dem Digitalen Griinderzent-
rum ,Einstein 1" in Hof zusammen, die
uns und in Zukunft auch unseren Partnern
mit wertvollem Fachwissen und praktischen
Tipps in der Onlinewelt sicherlich weiterhel-
fen Werden. - Beworbener Beitrag 14.304 934

- Sommi innspiell Lust auf einen Kurzaufen. Erreichte Personen Beitragsinteraktionen
He!
' . E i t I 1

von Markus Franz am 07/20/2017

Beworbener Beitrag 12 840 833
Pflanzt mit uns den Frankenwald von morgen! Erreichte Personen Beitragsinteraktionen
H

von Markus Franz am 07/16/2017

von Markus Franz am 07/07/2017
DIGITALES GRUNDERZENTRUM

-31-



Jahresbericht 2017
FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

Ein weiterer, immer mehr an Bedeutung gewinnender Social-Media-Kanal wird
von FRANKENWALD TOURSIMUS via Instagram bespielt. Das - einfach gespro-
chen - ,Fotoportal” hat aktuell ein Nutzerwachstum 2016 — 2017 von Uber
200 % und verzeichnet allein in Deutschland Uber 15 Millionen Nutzer.

.- . Instagram markus._the_wanderer_franz
Uber das gezielte Setzen von sogenannten ,Hash-

tags” (#) werden Fotos unter diesem Thema zu-
sammengefasst dargestellt. Dies kann im Rahmen
von Events sein, z. B. #wandermarathon oder auch
far die gesamte Region unter #frankenwald oder
#drauBenbeiuns. Genauso kénnen die Themen
#stillehoren #weiteatmen #waldverstehen verwen-
det werden oder auch die Produkte #frankenwald-
steig und #frankenwaldsteigla.

derfrankenwald

derfrankenwald Wir sind Wandern. Der Frankenwald - Draugen. Bel uns.
veww.wandem-im-frankenwald.de

4Beirsge 34 Abonnenten 14 abonniert

Wichtig ist, die Fotos bei tUbergeordneten Themen
wie der ,Fotowall” der Bayern Tourismus Marke-
ting GmbH bei #echteinladend zu platzieren.
Gleiches gilt auch Uber #visitbavaria #bayern #frankentourismus oder bei #qualitatsregion
#wanderbaresdeutschland etc.

Der Vorteil ist, dass diese Hashtags von jedem genutzt werden kénnen, d.h. wer sein hochgela-
denes Foto u. a. mit #frankenwald bezeichnet, zahlt auf die Reichweite der Region ein. Unsere
Aktivitaten bei Instagram stehen 2017 noch ganz am Anfang. Mit etwa 300 Abonnenten unse-
rer Seite #derfrankenwald und etwa 30 Beitrdgen wird hier im kommenden Jahr eine Abonenn-
tenzahl von Gber 1.000 Usern angestrebt.

4.5 Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Eine weitere Basisaufgabe von FRANKENWALD TOURISMUS st die intensive Pflege von Kontak-
ten zu den Medien. Auch in diesem Bereich herrscht ein starker Wettbewerb der Tourismusregi-
onen und -anbieter, die um die redaktionellen Vertffentlichungen in den einschlagigen Medien
kdmpfen. Umso mehr ist eine regelmaBige und professionelle Presse- und Offentlichkeitsarbeit
erforderlich. Die Verlage und Redakteure mussen - ohne jedoch aufdringlich zu wirken - immer
wieder auf Frankenwald-Themen angesprochen werden. Aus Budgetgrinden konnte im Jahr
2017 nicht mehr auf eine professionelle PR-Agentur zurlckgegriffen werden, die komplette
Pressearbeit erfolgte direkt bei uns im Haus. Anhand eines Jahres-Themenplans wurden unter-
schiedliche Urlaubs- und Pressethemen an einen groBen Journalistenkreis versandt, so z. B.:

HIELIT KOMMT | usffiny
DiER HANS' IU MR o

54

FRANKEN
DRMESSEN, BEI UINS.

FRAMKEN

[m———
e DRMFSSEN, BEI LING.

=

FRESZEE-INFORMATION g Fr

-Bald kommt der Hans — der aus dem Internet zu mir..."

Frankenwald Tourismus bietet ab sofort eine neue Online-
Vertriebskooperation und lud Vermieter zu Informations-

Veranstaltungen ein

Kronach (FTsc, 13.07.2017). 52 % aller Relsen werden bereits hewi= onilne gebuchi
{Qusle: VIR Relsaanalyse 2017, FUR) Tendenz zu tiesam Trend steigend. Auch fir
di2 Gewinnung von Gasten wird das Intemet Immer wichsger. Es bietet Unterkdn®ien
zahireiche  Vemmarkiungsmiglichkelten, siellt sie  aber auch wvor neue
Herausiorderungen. Zusammen mit dem newven Kooperaionspariner Bayem Relsen &
Sanice GmbH mdchte Frankenwald Tounsmus 3s starkar und gut vemetzier Parner
allen — auch den Kizdnen - Vermietem hefan, Inr Haus maglichst einfach und emaki
aufl dem Online-Relsemarkt zu positionieran.

FPRESEE-INFORMATION

Pflanzen Sie den Frankenwald von morgen — im frisch gekiirten
Waldgebiet des Jahres 2017

Kronach (FTec, 20. Marz 2017). Auf Mordbayems geodter Uniaubs-, Relse- und
Frelzeimesse — dle FREIZEIT In NOMbearg — haben Markus Franz |Geschafsfnrer
won Frankenwald Tounsmus) und Peter Hagemann (Leftsr des Fosstbetmebes In
Fothenkirchen| Hunderte von Messebesuchem In der vergangenen Woche Ooemascht.
Denn neben :‘I'BGPEI'.[-H wurden kieine Weiiannen In enem Planziogf In lepevole
Hange awr Pfiege auf Zeit abgegeben. Anlass 107 e Baumpaisnschansn k1 de
|ongste Auszeichnung des Frankenwaldes ais Waldgablet tes Jahres 2017,
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Die gesamten Themen 2017 waren:

Jan. "17:. ,Waldgebiet des Jahres 2017" + + + Jan. "17: ,FrankenwaldSteig — Deutschlands
(zweit)schénster Wanderweg” + + + Jan. “17: ,Held der Region: Alexander Schiitz vom Berghof in War-
tenfels” + + + Feb. "17: ,Winterspeck ade! Unterwegs in Bayerns erster und zugleich Deutschlands gréB3-
ter, zertifizierter Qualitdtsregion Wanderbares Deutschland” + + + Marz ‘17: ,Kronach leuchtet” + + +
April "17: ,Jetzt wird’s wieder sportlich! — Der 6. Frankenwald Wandermarathon” + + + April “17: ,Eine
FloBfahrt, die ist lustig, eine FloBfahrt, die ist schén: Auf geht’s zur feucht-fréhlichen FloBfahrt auf der
Wilden Rodach im Frankenwald” + + + Mai “17: ,Pfingst-Dampftage im Deutschen Dampflokomotiv-
Museum” + + + Mai "17: ,Schwedenprozession in Kronach: Mit einer auBergewdhnlichen Prozession er-
innern die Bewohner der Stadt Kronach jedes Jahr am Sonntag nach Fronleichnam an ihren entscheiden-
den Sieg im Jahre 1634” + + + Juni "17: ,Starke Stlicke auf der Festung — Die Rosenberg-Festspiele in
Kronach” + + + Juni "17: , Biedermeierfest in Bad Steben: Ein Wochenende lang erinnern die Bad Stebener
an die Anfangszeit ihres Kurbades” + + + Juli “17: ,Im Frankenwald geht der Sommer durch den Magen”
+ + + Aug. "17: ,Burgspektakel im Frankenwald: Das kleine Lichtenberg wird im mittelalterlichen Gewand
ganz groB” + + + Sept. "17: ,Bahn frei! Ende September ist das Deutsche Dampflokomotiv-Museum in
Neuenmarkt / Wirsberg Treffounkt altehrwirdiger Dampfzug-Klassiker” + + + Sept. “17: ,Wander-
Rucksack ade: Im Frankenwald kann ohne Gepdck gewandert werden” + + + Sept. "17: ,Stiletto meets
Wanderstiefel! - Fiir die 51. Internationalen Hofer Filmtage rollt der Frankenwald den roten Teppich aus”
+ + + Okt. “17: ,,Einmal um den Frankenwald: Die schénsten Stellen auf einen Blick” + + + Okt. “17: ,Der
Weg ist das Ziel: Mit den FrankenwaldSteigla bietet der Frankenwald Wanderern facettenreiche Wander-
touren” + + + Nov. "17: ,Rote Karte fir rote Nasen: In Bad Steben sorgen Fichtendl aus heimischen Wal-
dern und ein warmer Sandstrand fdr Erholung ohne Jetlag” + + + Nov. "17: ,Advent, Advent, ein Lichtlein
brennt — Vorweihnachtsstimmung auf den schénsten Weihnachtsmdérkten im Frankenwald” + + + Dez.
“17: ,Feuerwerk in Badehosen: die feucht-frohliche Silvesterparty in der Therme Bad Steben” + + + Dez.
17 ,Stark, starker, am starksten: Im Naturpark Frankenwald werden nach uraltem Brauch die Kréfte fir
das neue Jahr mobilisiert” + + + Dez. "17: ,,Wie’s Oma kochte und Opa mochte”

Die Aussendung der aufgefihrten Pressemeldungen Uber eine bundesweite Verteilerliste fuhrte
zu zahlreichen PR-Verdffentlichungen - sowohl regional als auch tberregional - und sorgte far
eine Verbesserung der Kontakte zur Reisepresse und regte zu Pressereisen an.

Uber unseren Dachverband Franken Tourismus wird monatlich ein Pressedienst - der soge-
nannte ,Frankenreporter” — in Umlauf gegeben. Auch hier schlagen wir monatlich 4-5 The-
menmeldungen zur Aussendung vor, von denen in der Regel 2-3 berlcksichtigt werden.

frankenreporter Nr. 759 - 16. Januar 2017 - Seite 15

pressedienst

Schlemmen wie in GroBmutters guter Stube
Frankenwald (FR/873 Zeichen). ,Wie’s Oma kochte und Opa e
mochte®: Unter diesem Motto stehen vom 13. bis 31. Januar 2017 ,‘g »

die ersten kulinarischen Aktionswochen des Jahres im Franken-

wald. Dabei riicken die teilnehmenden Gastronomen die tradi- %*‘f\ \
tionellen Gerichte der Region in den Mittelpunkt. Da Fleisch einst ﬁ &t )\
ein teures Gut war, spielen Gemilse und Salat eine grof3e Rolle. ' ——

So darf zum Beispiel zum ,Knéchla®, dem Eisbein auf franki- Frankenwald, ,Wie's Oma
sche Art, eine ordentliche Portion ,Schlamperkraut® nicht fehlen. kochte und Opa mochte”
Die Kiichenchefs verzichten auf Konservierungsstoffe und Ge- © Frankenwald Tourismus &

schmacksverstérker. Stattdessen werden Sof3en und Suppen Thomas Leuthold, anARTis

Schritt flir Schritt nach althergebrachter Kochkunst zubereitet.
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Eine dauerhafte Zusammenarbeit mit der bisherigen PR-Agentur konnte aus Budgetgrinden
nicht mehr weitergefiihrt werden. Nur noch reduziert und projektbezogen — Journalistenkon-
takte auf der ITB Berlin und Gruppenpressereise zum Thema Waldgebiet des Jahres 2017 — wur-

de eine Kooperation beibehalten.

Um die Resonanz auf die Aussendungen messen zu kénnen, wurde ein Clipping-Service beauf-
tragt. Eine Ubersicht Uber die redaktionellen Beitrdge in Tages- sowie Wochenzeitungen und
Magazinen kann in der Geschaftsstelle von FRANKENWALD TOURISMUS eingesehen werden.
Ebenso erhalten die in den PR-Ver&ffentlichungen beteiligten Partner und Einrichtungen jedes
Jahr eine Zusammenstellung ,ihrer” redaktionellen Veroffentlichungen, die uns Gber den Clip-

pingdienst easyPR zugespielt werden.

Presseinformation A

Zum Text- und Bilderdownload unter ww —
den Code RF-0317-019 in di
Ausgezeichnet!
Frankenwald ist Wald des Jahres 2017
Kurzfassung | 699 Zeichen @ s
(epr) Wer auf der Suche nach abwec hen k iniert mit kulinarischen

Highlights ist, wird im Frankenwald fiindig. Das Mittelgebirge im Nordosten Frankens ist
nicht nur die erste ,Qualititsregion Wanderbares Deutschland” in Bayern, sondern wurde
vom Bund Deutscher Forstleute (BDF) auch als ,Wald des Jahres 2017* ausgezeichnet. Als
Wanderregion iberzeugt der Frankenwald dank seiner iber 4.200 Kilometern markierter
Wanderwege, die fiir jeden Geschmack die passende Strecke bieten. Viel Bewegung an frischer
Luft macht bekanntlich hungrig - ein Gliick, dass der mitten in der G i

Oberfranken liegt und mit zahlreichen regionalen Spezialititen aufwartet. Mehr unter

www.frankenwald-tourismus.de.

o Diesen Pressetext finden Sie in drei unterschiedlichen Lingen unter www.easy-pr.de.

in den Wald begeistert m. Warem fachkundiger Anleitun
entdecken, genifan die Envachsens ¢ Luft und das sotte Gni Bawmchen pflanzen, (Foto: apt/
{Foto: epe/Frankenwold Tourismus & M. or) Noturpark Frankenwald & Tino Beyer)

Alle Texte und Bilder konnen kostenfrei mit Quellenangabe verwendet werden.

RF 03]2017 KQQ easy'PR‘ 35

Reisen, Freizeit & Gesundheit

Suchbugrifl Franbesmakt LZavg iv. Toursmes, Geswensme

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

Medum:  Sergwwiten () 5
rgabe s e Sepam PR
Vemetate Auftagec 68110 Recheons 62768 A2 pmIiarens -

e

Gepriift anderbar!

Der Frankenwald st Bayerns erste

und Frankens einxge Qualititsregion

Wanderbares Deutschlind”

s dern Bleehisarer das Reind itvgrbie, 54 diess Wannheae
L . Gew-

erdvelt sam Entauchen in des volkoamsene Windend &

bleten mum Beisplel de 2

n

Deutsche Fressemiteiungen Reise nfos und Touriswus Informationen Eine FloBfatt, die ist lustig, eine
Fiolsanr, de Istschan

Eine FloRfahrt, die ist lustig, eine FloRfahrt, die
ist schén

Gamstriaten vas eemsmertan
FRGamy a4, 2008
At gent's Erimbiis Juf der

Eiren Sprung Ins kalte Waszer wagen Besucher sorchwirticn bel gen
sommerichen Sicllishrien auf der Wikien Siodach Im Frankenwald. Wit
dem Aufkommen der ersten heilen Sommertage legen an der Fiodands
Schnappentammer Immer samstags bis zu 25 Hozfiole ab, de sich
Inren Weg durch das enge Tai der Wiiden Rodach bahnen. Was visle
nicht wisser: Bei den feucht-rviichen FloBfalrien redst en grofes
Stck Autheniztat mit, war die FidGens doch Ober GO0 Jahre siner der
wichligsten Ersemezaeige der Region.

e et

& Fraciat Tt s Abeee T

Nemiorind Giste, de sich dber die nasse Evebrisreise hinaus auf de Spuren der
Fiffler begeben michéen, kinnen des iockenen Fubes Im Fialerruseus Unismodach bun, das sich in
emem prachiigen FloGherrenhaus befindet Hier lemen Besucher nicht nur, wie de FioBer des Holz des
Frankenwaldes bis nach Amsierdam fiSElen, sondem sie bekommen such eine Lektion im FloLenatsin So
erfahwen die Teanehmer der Fiofiahrt auf der Widen Rodach noch nachirsglich, was e mit dem R In
G0tts Noma® auf sich hat, den die FioGer bed der DUrhiaivt des ersien Wehes von sich geben: ME der Bitie
m Gofes Hife gant s e Wik Rndach hinunter.

Die FioBfshrten fiuden vom 24. Mal biz 2um 37 August jewsils am Samstsg Um 15 Usr statt. Dis Anmaidung
erfigt Ober das Fremdenverkehrsam Wallendslz unier der Rafnummer 08283 34521,

-34-




Jahresbericht 2017
FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

Auf spezielle Einladung oder auch fir eine bessere Recherche der Themen begleitet FRANKEN-
WALD TOURISMUS regelmaBig Journalistenreisen. Im Jahr 2017 konnten die unten stehenden
Pressereisen und Recherche-Touren durchgefihrt werden. Grundsatzlich ist dabei eine Kom-
plett-Begleitung durch FRANKENWALD TOURISMUS sichergestellt, ebenso die Finanzierung des
kompletten Programms.

%
1 .
o] .

!

FRANIKTEN
WA LD

.i Frankenwald
verbindet

WALDGEBIET 2017

FRANKENWALD TOURISMUS
Service Center

Adolf-Kolping-Strafe 1
96317 Kronach

EINLADUNG

Fon: 09261 6015-0
Fax: 09261 6015-15

SEPTEMBER 2017

presse@frankenwald-tourismus.de
www. frankenwald-tourismus. de

»Fotoworkshop, Baumchen pflanzen & Fichten-Wellness im Waldgebiet des Jahres*

Einladung zur Recherchereise
in den Frankenwald vom 16. bis 18. September 2017

Wir laden Sie herzlich ein, zu einer Recherche in den Frankenwald - das Waldgebiet
des Jahres 2017! Erkunden Sie gemeinsam mit uns den Naturpark und werden Sie
unterwegs mit Experten, Kreativen & Kennern selbst aktiv! Lernen Sie den Wald mit
seinen unterschiedlichen Facetten kennen und geniel3en Sie die Krafte der Natur.

Ein groBer Dank gilt in diesem Zusammenhang den Kooperationspartnern, die helfen, interes-
sante Touren und Stationen mit uns gemeinsam zusammenzustellen. Ein herzliches Dankeschon
auch an den eingebundenen Partnern, die stets ein positives Bild des vorgestellten Angebotes
sowie der gesamten Region vermittelt haben.

Termin Redakteur Thema Sendung/
Presseaktion Platzierung
11012017 Birgitt RoBhirt Flutlicht-Loipen am Wal- | BR Fernsehen — Franken-
s (Redakteurin) berngriiner Gletscher schau aktuell
Christiane Scherm , Bayerischer Rundfunk -
26.01.2017 (Redakteurin) Kochen wie Oma Mittags in Bayern
30.03.2017 Heiner Gremer Frahjahrserwachen mit | Bayerischer Rundfunk —
T (Bayern 1) Frankenwalder Zicklein | Mittags in Bayern
Sebastian Biitow . . .
06.04.2017 (HOGAPAGE) Wirtshaussingen Magazin HOGAPAGE
Glasmuseum Klein-
26.05. + Nikolaus Sieber (Reiseredakteur) tetf[auK, GepusRsbotschhaf— Etraéjt;:ngerqugeblatt,
27052017 Markus Klingele (BR) terin Kerstin Rentsch + anas| uter Zeitung
o Frankenwald- Bayerischer Rundfunk
Wandermarathon
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Frankenwald Wander-

97.05.2017 Ulrike Nikola marathon & Teilnehmer | Bayerischer Rundfunk —
o (Redakteurin) mit besonderen Ge- Studio Franken
schichten
Julia Knauer/Britta Hennings Neue Presse Kronach
27.05.2017 (Redakteure) E:z?:tirgvxmd Wander-
Ronald Heck (Redakteur) Fréankischer Tag
Markus Klingele . Trails4Germany”
01.06.2017 (Lokalkorrespondent Bayerischer | (Laufveranstaltung in Bayern 1
Rundfunk) Kulmbach)
02.06. + Petra Sobinger Radeln entlang des Gri- be-outdoor.d
03.06.2017 (Chefredakteurin + Bloggerin) nes Bandes www.be-outdoor.ae
Claudia Dunkerbeck-Schneider aZI,?m“Ch beste Frleun-
. e" / Naturerlebnis-
22.06. - und Elke Pfisterer h de der Marke- best-of- dern.d
75 06.2017 (Gewinner wochenende der Marke- | www.best-of-wandern.de
. . tingkooperation Best of
Promotion-Aktion)
Wandern
29.08.2017 byTM Filmlocation-Tour Frankenwald Filmprojekt ,Fledgeling”
Gruppenpressereise in Ko-
operation mit Frankentouris-
mus:
Christian Kolb (SMC Verlag, u. a.
08.09. + Huffingt_on Post); Roswitha Pras- .
09.09.2017 ser (Innside Magazin); Wandern & Wellness divers
T Gabriele Wilms
(www.toureal.de); Verena Wolff
(reisenEXCLUSIV, dpa/gms); Ka-
tharina Fey (noble kommunikati-
on)
Gruppenpressereise:
Michael Portner (HR Radio); An-
gelika Kleinhenz (Main-Post);
Bettina Louise Haase (Rheinpfalz,
LEO Freizeitmagazin); Sandra .
12'83'2_017 Wickert (Lauf- und Outdoorblog \Z/\éﬂlggeblet des Jahres divers
T tracksandthecity.de); Diana Peitel
(Blog: kurzreisenundmeer.de;
Monika Kuspert (Freelancer
Straubinger Tageblatt und Blog
lifestyle-luxury.de)
Trails4Germany: Die
27.09.2017 Bayerischer Rundfunk .Crazy Runners” hinter |, Mittags in Franken”
dem Event
. Trails4Germany: Die Liveschaltung
06.10.2017 Bayerischer Rundfunk Strecken _Mittags in Franken”
11.10.2017 Radio Plassenburg Trails 4 Germany
13.10.2017 Stefan Strasser Trails 4 Germany .Mittags in Franken”

(BR 1)
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4.6 Marketingkooperationen

Mit der Bayern Tourismus Marketing GmbH (byTM) haben wir einen national und internatio-
nal agierenden Markenpartner. Die Dachmarke "Bayern" ist im Deutschland-Tourismus die
wichtigste touristische Marke und im internationalen Marketing ein Zugpferd fur Deutschland
und somit auch fUr unsere Region.

Nachdem die byTM die Beteiligungsmdglichkeiten 4 2 WO ALLES w i
bei auflagen- und reichweitenstarken Marketing- ZUSAMMENLAUFT

maBnahmen auf die sogenannten ,Sommer- und
Winterkampagnen” umgestellt hat, wurden von
FRANKENWALD TOURISMUS vorwiegend Aktionen
im Rahmen der Sommerthemen belegt:

» Mein Bayern, Sommermagazin

» Themenmarketing ,Stade Zeiten” =

> Startseiten-Teaser und Newsletterbeitrage = .. ,
1 l"w‘m'ﬁ.””r%;"‘f‘ B | ”"ﬂ”"““\"T‘?i‘:wﬂ-lv' ""1‘:";;’(![ i .l"TS"w e '?ITY:T"S&&!

Des Weiteren erfolgt der Messeauftritt auf der ITB federfihrend gebilndelt Gber die byTM

und die regionalen Tourismusverbande.

—~ 19
©

Der Tourismusverband Franken ist fir FRANKENWALD TOURISMUS der unmittelbare Dach-
verband. Der Aufbau der Dachmarke "Franken" im Rahmen der Promotion fir das komplette
Urlaubsgebiet ist die Ubergeordnete Zielsetzung des TV Franken und der 17 frankischen Ur-
laubsgebiete. Die besondere Bedeutung "Frankens" fir den FRANKENWALD resultiert nicht
zuletzt aus dem Umstand, dass "Franken” Namensbestandteil des Frankenwaldes ist und somit
assoziative Verbindungen bestehen.

Die frankischen Marketingaktivitaten setzt die Franken Tourismus Marketing GmbH (FTM) um
und bietet jedes Jahr wiederkehrende Kooperationsmdglichkeiten wie die Beteiligung an den
verschiedenen Themenzeitungen, die Aufnahme in das ,Franken Urlaubsmagazin”, die
Infostandaktionen "Frankenbus" oder der monatliche "Frankenreporter" als Presseorgan des
TV Franken mit Beitragen (u. a. Uber den Frankenwald). Erganzt werden diese Aktionen durch
Spezialbausteine, bei denen der Frankenwald besonders vom Engagement des Tourismusver-
bandes Franken profitiert:

> Aktivreisen mit den Schwerpunkten Radfahren (aus Sicht des Frankenwaldes, v. a. MTB
und Main-Radweg) und Wandern ("Frankenweg - vom Rennsteig zur Schwabischen Alb",
.Frankischer Gebirgsweg" als Ubergeordnete, frankische Wanderwege mit Beginn der
Wege im Frankenwald)

> "Franken kulinarisch erleben" als Produktlinie zur Gastronomie, in die der Frankenwald
die regionale Kliche, Bier und Spezialitaten aus der Genussregion einflieBen lassen kann.

» Frankische Tourismusakademie: Aus- und Fortbildungseinrichtung des TV Franken, des
Bayerischen Hotel- und Gaststattenverbandes und der IHK. Hier werden regelmaBig Schu-
lungen von unseren Mitarbeiter/-innen besucht.

Innerhalb der frankischen Tourismusgebiete bestehen ebenfalls Moglichkeiten der Zusam-
menarbeit. Insbesondere mit den benachbarten Regionen Fichtelgebirge und Frankische
Schweiz stehen regelmaBig Treffen an. Es wird ein gemeinsamer Infopavillon an der Franken-
farm in Himmelkron unterhalten, die Internationale Griine Woche in Berlin wird gemeinsam
bestlickt und auch regionsibergreifende Angebote (Etappenwanderungen auf Frankenweg
und/oder Frankischen Gebirgsweg) werden gemeinsam vermarktet und gebucht.
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Bei verschiedensten Gelegenheiten werden Kooperationen auf Frankenwaldebene durchge-
fahrt. So sind gemeinsame Projekte mit dem Frankenwaldverein e. V. und dem Naturpark
Frankenwald e. V. ebenso selbstverstandlich wie die Einbindung von regionalen Zusammen-
schlissen - bspw. der Frankischen Rennsteigregion / ,Handwerk & Kultur erleben”, des
Oberen Rodachtals oder auch der Koop Suid, Kronacher Land. Dies gilt ebenso fur Stadt und
Landkreis Kulmbach, fir das Staatsbad und die Therme Bad Steben, die Ferienregion
Selbitztal-Débraberg und andere Partner. Hier geht es oft um eine gemeinsame Weiterent-
wicklung, die Absprache von Aktionen und die Einbindung in Pressereisen sowie die Nutzung
gemeinsamer Ressourcen.

Spezielle Kooperationsprojekte unter dem Dach von FRANKENWALD TOURISMUS:

Seit mehreren Jahren besteht bei der Erstellung des Gastgeberverzeichnisses eine Kooperation
zwischen FRANKENWALD TOURISMUS und dem Oberen Rodachtal und auch dem Kronacher
Land. Auch fur die im Jahr 2017 umzusetzende Neuauflage des Urlaubskatalogs 2018/2019
haben sich die beiden Partner erneut entschieden, das eigene Gastgeberverzeichnis als Teilaus-
zug aus dem ,Urlaub im FRANKENWALD “-Katalog umzusetzen. Mit diesen separat gestalteten
Sonderdrucken konnten so ohne groBen Mehraufwand eigene Gastgeberverzeichnisse fir die
Kooperationsgemeinschaften produziert werden.

Urlaub im Urlaub im Urlaub im

FRANKEN FRANKEN FRANKEN

wWur Sd‘”‘““"f B
kumd/. Kronacis &

E

W 1ehy

Eine daraus folgende Zusammenarbeit bei der Onlinedarstellung der Gastgeber ist ebenso ange-
dacht bzw. soll umgesetzt werden.

Der bereits beim Themenbereich Wandern angesprochene Frankenwald Wandermarathon ist
als ein starkes, auch innerregionales Kooperationsprojekt anzusehen. Durch das Auftreten von
FRANKENWALD TOURISMUS als Veranstalter wird dem ausrichtenden Partner — 2017 die Renn-
steigregion im Frankenwald — ein etabliertes Veranstaltungskonzept zur Verfigung gestellt und
die organisatorische Abwicklung der Bewerbung, Ausschreibung, Anmeldung, Buchung, Ab-
wicklung, Pressebetreuung, Nachbereitung etc. Ubernommen. Die hervorragende tatkraftige
Unterstitzung der Orte, Vereine und Helfer erfillte das Event mit Leben und konnte tber 600
Wanderer aus Deutschland, Schweden, der Schweiz & Belgien fur die Region begeistern. Die
Teilnehmerbefragung ergab auch 2017, dass Uber 90 % der Wanderer aufgrund der Erlebnisse
beim Frankenwald Wandermarathon die Region auch anderen weiterempfehlen wirden.

Mit der erfolgreichen Bewerbung des Frankenwaldes als Veranstaltungsregion der 24 Stunden
von Bayern fir das Jahr 2018 wird erneut ein GroBevent in die Region kommen und — ahnlich
wie bei Wandermarathon — die Zusammenarbeit in der Region starken und eine positives Bild
nach auBen abgeben. Gleiches gilt auch fur die Trails4Germany-Veranstaltung, bei der wir
beweisen konnten, ein guter Eventgastgeber zu sein. Mit der sofortigen Zusage fir das kom-
mende Jahr war dieses Engagement richtig platziert.
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5. Verbands- und Gremienarbeit

FRANKENWALD TOURISMUS ist in verschiedensten weiteren Verbanden und Gremien durch den
Geschaftsfihrer vertreten und vernetzt. Die Teilnahme an den jeweiligen Sitzungen, Tagungen
und Besprechungen ist ein regelmaBiger Bestandteil der Arbeit des Geschaftsfuhrers.

* Deutsche Mittelgebirge e. V.

Seit 2010 ist der Frankenwald Mitglied im Bundesfachverband Deutsche Mittelgebirge e. V.,
einem Zusammenschluss der deutschen Mittelgebirgslandschaften mit dem Ziel, eine touristische
Allianz gegen die Alpen und die See zu grinden. Zwischen den Mitgliedern herrscht ein reger
Informations- und Meinungsaustausch. Des Weiteren profitieren naturlich gerade kleine Regio-
nen wie der Frankenwald von den groBBen Partnern wie dem Schwarzwald oder Westerwald. Im
Frahjahr findet alljahrlich die Mitgliederversammlung im Rahmen der ITB Berlin statt und im
September hat man sich im Rahmen einer Klausurtagung im Thiringer Wald getroffen und
wertvolle Erfahrungen ausgetauscht. Bewahrt haben sich auch die auf gemeinsame Kernthemen
abgestimmten Klosterklausuren, die einmal im Jahr ein sehr konzentriertes Erarbeiten von Fra-
gestellungen ermdglichen.

Deutsche Mittelgebirge

A Home  Die Mittelgebirge  Aus unserer Arbeit  Kontakt

Die deutschen Mittelgebirge
ein starkes Stuck Deutschland!

* Tourismusverband Franken e. V.

Als Mitglied im Marketingausschuss des Tourismusverbandes Franken nimmt der Ge-
schaftsfihrer von FTsc an den regelméaBig stattfindenden Sitzungen teil, um die Interessen des
Frankenwaldes in den frankischen Kontext einzubinden. So werden jedes Jahr Schwerpunkt-
themen fir die KommunikationsmaBnahmen beschlossen. Ebenso treffen sich die Mitglieder der
Marketingkooperationen Frankenweg, Frénkischer Gebirgsweg und Mainradweg einmal
im Jahr, um Uber die spezifischen MaBnahmen fur diese Angebotslinien zu beraten.

* Bier- und BurgenstraBe e. V.

Die Bier- und BurgenstraBe |3uft mit der B 85 als zentrale Linie mitten durch den Frankenwald
und hat ihr Zentrum in der Region. Umso mehr gehort die Mitgliedschaft und das touristische
Engagement in dieser Institution zu den Aufgaben von FRANKENWALD TOURISMUS. Zum ei-
nen bekleidet der Geschaftsfihrer von FRANKENWALD TOURISMUS seit
Jahren das Amt des Kassiers. Seit 2013 ist der Sitz der Geschaftsstelle der
Bier- und BurgenstraBBe in den Raumen von FRANKENWALD TOURISMUS
angesiedelt. Die Buchhaltung wird ebenso Uber uns abgewickelt. Die
Vorstandschaft trifft sich 5 - 6 x im Jahr, eine Jahreshauptversamm-
lung findet einmal im Jahr statt.

BAYERN-THURINGEN

www.bierundburgenstrasse.de
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* Frankenwaldverein e. V.

Auf regionaler Ebene wirkt der Geschaftsfihrer von FRANKENWALD TOU-
RISMUS in der erweiterten Vorstandschaft des Frankenwaldvereins e. V. als
Mitglied des Hauptausschusses bei den Sitzungen und Entscheidungen
mit. Der Frankenwaldtag mit Delegiertenversammlung ist ebenso wie die
Vollversammlung ein wichtiger Termin.

* Naturpark Frankenwald e. V. / Geopark Schieferland e. V.

Naturpark Im Verein Naturpark Frankenwald e. V. sitzt der Geschaftsfihrer von
Frankenwald TRANKENWALD TOURISMUS im Gremium der Vorstandschaft, um

zentrale Projekte zu initiieren und mitzugestalten.

Gleiches gilt fir den Geopark Schieferland e. V.
* Leader Aktionsgemeinschaft Landkreis Kronach e. V.

Im Landkreis Kronach ist FRANKENWALD TOURISMUS im Vorstand der Leader Aktionsge-
meinschaft vertreten, um Uber die anstehenden Forderantra-
ge mit zu entscheiden. Hierzu finden mehrmals im Jahr Vor-
standssitzungen statt. Eine vergleichbare Funktion haben wir
auch bei dem Entscheidungsgremium im Forderprogramm
Landaufschwung.

* Genussregion Oberfranken e. V.

FRANKENWALD TOURISMUS ist Partnermitglied, hat einen " .
Sitz im Kuratorium bei der Genussregion Oberfranken Zvregion
und entscheidet somit Uber zentrale Themen der Weiter- 0N & 3 pEOn e
entwicklung dieses gesamtoberfrankischen Projektes. Mehrere Kuratoriumssitzungen sowie
die zentrale Mitgliederversammlung werden besucht.

* Konigswinterer Kreis

Verschiedene Wander- und Tourismusexperten aus ganz Deutschland — der sogenannte , Ko-
nigswinterer Kreis” - treffen sich regelmaBig zu Abstimmungs- und Konzepttreffen im Rah-
men von Messen und Veranstaltungen, imitieren dabei Fachgesprache und Podiumsdiskussio-
nen. Auch in dieses Gremium wurde der Geschaftsfiihrer von FRANKENWALD TOURISMUS be-
rufen und zur fachlichen Mitarbeit an bundesweit relevanten Fragestellungen aufgerufen.

* Best of Wandern

Die Marketingkooperation Best of Wandern tagt ebenfalls min-
destens zweimal im Jahr. Ein Termin ist dabei stets von einer Part-
nerregion mit Exkursionen, Besichtigungen und Aktionen auszu-
richten. Der zweite Termin findet in der Regel bei den Kooperati-
onspartnern aus der Sportartikelindustrie statt, um hier die Kooperationen zu vertiefen.

* Metropolregion Niirnberg

Bei der Metropolregion Niirnberg ist FRANKENWALD TOURISMUS Mitglied im ,,Forum Tou-
rismus” (neu: ,Freizeit & Heimat"”). Hier trifft man sich in der Regel zweimal im Jahr zum Aus-
tausch oder aus gegebenem Anlass zu speziellen Fragestellungen.

* Tourismusausschuss IHK Oberfranken Bayreuth

Die Geschaftsfuhrer der oberfrankischen Tourismusgebiete sind u. a. VVVW fiir Oberfranken
auch im Tourismusausschuss der IHK Oberfranken vertreten. Zwei '
Ausschusssitzungen im Jahr und in der Regel eine Studienfahrt stehen neben weiteren Abstim-
mungstreffen auf dem Jahresprogramm. Interessante Fachvortrage und wichtige Best-Practice-
Beispiele sind in den Sitzungen auf der Tagesordnung und behandeln die aktuellen Herausforde-
rungen fir die Tourismuswirtschaft.
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* Deutscher Wanderverband

Um die Aktionen und MaBnahmen der bisher vier deutschen Qualitatswanderregionen abzu-
stimmen und voranzutreiben, 1adt der Deutsche Wanderverband zweimal im Jahr zu Ab-
stimmungstreffen nach Kassel bzw. im Rahmen der Tour Natur in DUsseldorf ein. Hier werden

* Regionalverbund Thiiringer Wald

Unter anderem durch das Projekt , Erlebnis Griines Band”, aber auch den Rennsteig und andere
Projekte besteht ein enger Kontakt zu den Kollegen/-innen vom Regionalverbund Thiiringer
Wald. Beim Projekt , Skiwanderweg Rennsteig” arbeitet die Kollegin von der Tl der Rennsteig-
region im Frankenwald direkt mit den Thiringern zusammen. FRANKENWALD TOURISMUS wird
immer wieder zu Tagungen und Besprechungen nach
Thiringen eingeladen. 2017 war es die Regionalkonfe-
renz zur neuen Tourismuskonzeption Thuringer Wald
2025. Spater wurden wir gebeten, im Markenbeirat
Aktivregion Rennsteig mitzuwirken.

THURINGER WALD.
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6.

Zertifizierungen, Klassifizierungen, Auszeichnungen
Service Qualitat Deutschland (Service Q)

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center beteiligt
sich am jahrlich stattfindenden Qualifizierungsverfahren
Service Q Deutschland. Bayerischer Partner dieses Sie-
gels ist der Bayerische Hotel- und Gaststattenver-

band. Mit der Teilnahme an diesem Prozess wird die

Service-Orientierung und stete Qualitatsverbesserung
des Unternehmens alljahrlich auf den Prufstand gestellt
und eine Weiterentwicklung in dieser Richtung voran-

getrieben. So sind zum Beispiel jedes Jahr mindestens
acht qualitatssteigernde MalBnahmen durchzufihren

und zu dokumentieren. Die MaBnahmen werden von
einer Prifstelle in Augenschein genommen und bewer-

kationen und in der Werbung verwenden

DEUTSCHLAI
tet. Als duBeres Zeichen der erfolgreichen Teilnahme hat FRANKENWALD TOURISMUS die Aus-

zeichnung als serviceorientierter Betrieb erhalten und darf das Service Q-Logo in seinen Publi-
FRANKENWALD TOURISMUS  Service Center st

Klassifizierung der Privatzimmer und Ferienwohnungen nach den Richtlinien des DTV
vom Deutschen Tourismusverband beauftragt

die kontinuierlich stattfindenden Klassifizierungs-

verfahren fir Privatquartiere und Ferienwohnungen

in der Region Frankenwald zu organisieren und
durchzufthren. Die Teilnahme an diesem Verfah-

ren ist fUr die Betriebe freiwillig, wird jedoch von
FRANKENWALD TOURISMUS sehr begriif3t

UBt. Die
Zertifizierungen werden in einem bundesweit ein-
heitlichen Prufverfahren nach den Richtlinien des
DTV durchgefiihrt. Alle Teilnehmer erhalten eine

Wir priifen die Qualitat von Ferienhausern,

ben. Die Klassifizierungen haben grundsatzlich eine Gultigkeit von 3 Jahren und mussen dann -
Klassifizierungen bei Vermietern im Frankenwald an

Ferienwohnungen und Privatzimmern

Partner der DTV-Klassifizierung

Urkunde Uber das Klassifizierungsergebnis und dirfen dann mit den erreichten ,,Sternen wer-
sofern gewdinscht - erneut durchgefiihrt werden. Auch im Jahr 2017 standen zahlreiche DTV-
Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland

Eine weitere Zertifizierungsaufgabe hat FRANKENWALD TOURISMUS
Service Center vom Deutschen Wanderverband bekommen - die

Uberprtfung der vom Wanderverband aufgestellten Kriterien eines
»Qualitatsgastgebers Wanderbares Deutschland

w.

A
wanderbares
deutschland

QUALITATSGASTGEBER

Hinblick auf die Qualifizierung des Frankenwaldes als Qualitatswan-

~N
@
=

“. Insbesondere in
derregion wurde in den letzten Jahren eine Offensive fur solche Gast-
betriebe gestartet, so dass im Jahr 2017 knapp 50 Betriebe das be-
gehrte Qualitatssiegel tragen durften

=

2

)

‘o
(/»%

%,

>
&
Cutschen Wand®®
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Deutschlands schonster Wanderweg

Eine Fachjury des WANDERMAGAZINS sucht jedes Jahr die schonsten Wanderwege in
Deutschland. FRANKENWALD TOURISMUS hatte sich 2017 mit dem FrankenwaldSteig als
Fernwanderweg bei der Jury beworben. Obwohl sonst nur zertifizierte Wege in die Endauswahl
kommen, wurde der FrankenwaldSteig als einer von vier zu wahlenden Fernwanderwegen vor-
geschlagen, weil der Frankenwald mit den Aktivitaten der Qualitdtsregion punkten konnte. Die
Wahl wurde als Publikumswahl durchgefuhrt und die Wanderer konnten sowohl online als auch
schriftlich abstimmen.

Mit verschiedensten Aufrufen und Kampagnen wurde versucht, die Stimmen auf den Weg im
Frankenwald zu lenken und auch prominente Persénlichkeiten gaben , symbolisch” ihre Stimme
ab.

Nachste Ehre fur Frankenwald?

WAHL Das Wandermagazin sucht per Abstimmung ,,Deutschlands schonsten Wanderweg 2017%. Staatsminister Helmut
Brunner hat bereits fiir den FrankenwaldSteig votiert.

Kronach - Nach der Zertifizie-
rung als Bayerns erste ,,Quali-
titsregion ‘Wanderbares
Deutschland im Jahr 2015 und
der Auszeichnung zum ,,Wald-
gebiet des Jahres 2017“ konnte
nun schon die nichste Wiirdi-
gung des Frankenwaldes ins
Haus stehen: Das Wanderma-
gazin - das grofte deutsche
Fachmagazin zum Thema Wan-
dern - hat zur Wahl ,,Deutsch-
lands schonster Wanderweg
2017“ aufgerufen.

Freude beim Staatsminister

Selbst der bayerische Staatsmi-
nister fir Erndhrung, Land- =3
wirtschaft und Forsten — Hel- £
mut Brunner (CSU) - leistete
dem Aufruf Folge und gab dem
FrankenwaldSteig bereits auf
der Internationalen Griinen
Woche im Januar diesen Jahres
(symbolisch) seine Stimme. Er
freute sich, dass sich im Fran- »
kenwald in den letzten Jahren Staatsminister Helmut Brunner gab dem FrankenwaldSteig bereits auf der Griinen Woche in Berlin (symbolisch) seine Stimme.  Foto: Frarkenwald Touismus

e W e T

Sie haben die Wahl!
FRANKEN Steig

Wanderer, Leser und Internet-Besucher der Fachzeitschrift
MWandermagazin“ haben gewahlt:

25 e ————

www.wandrmagazin.de/wahlbuero

Der
Bei der Online-Abstimmung lag der Franken- FrankenwaIdSteig
waldSteig bis zum Ende noch vor dem spateren wird als ,Deutschlands Schénster Wanderweg 2017"
Gewinner Saar-Hunsrick-Steig. Dieser konnte inden Kok garisRadin
jedoch mehr von den separat ausgezdhlten it den
(hand-)schriftlichen Stimmen auf sich vereinen 2. Platz
und so belegte der FrankenwaldSteig schlieBlich ausgezeichnet.

Platz 2 bei der Wahl.

Im Rahmen der Messe , Tour Natur” in DUssel-
dorf im September 2017 konnten dann Vertre-
ter von Naturpark, Frankenwaldverein und Tou-
rismus die Auszeichnung stolz entgegen neh- R
men.

Wir gratulieren!
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Waldgebiet des Jahres

u150H L dm@

VotauSSC

. o .
........

PRESSEMITTEILUNG % 4 Frankenwald

Achtung Sperrfrist: 05.11.2016

2. November 2016

WALDGEBIET DES JAHRES 2017 - DER FRANKENWALD

Der Bund Deutscher Forstleute (BDF) — die Vertretung aller Forstleute in Deutschland — verleiht den
Titel ,,Waldgebiet des Jahres“ im Jahr 2017 an den Frankenwald. Der Bundesvorstand des BDF wahlte
diesen Wald, weil es hier in besonderer Weise gelingt, die forstliche Nutzung in Einklang mit dem Na-
turschutz und der touristischen Nutzung zu bringen. Der BDF will mit der Auszeichnung auch den vor
Ort titigen Forstleuten danken, die diesen taglichen Spagat meistern und die vielfdltigen Anspriiche an
den Frankenwald von und fiir die Region, wie z.B. als Schutzwald, als Erholungswald oder Arbeitsstatte
und Holzlieferant, managen.

Mit dieser Pressemitteilung Uberraschte der Bund Deutscher Forstleute (BDF) den Frankenwald,
der — auf Initiative der Bayerischen Staatsforsten — die Auszeichnung , Waldgebiet des Jahres
2017" erhalten hat. Gemal3 des gewahlten Mottos ,Frankenwald verbindet” wurden viele Be-
teiligte — u. a. auch von Anfang an FRANKENWALD - . :
TOURISMUS - in dieses Projekt mit eingebunden. o % A ~~“
Wie bereits dargestellt, entstanden putzige Waldfo- REYGIEpSIC den, ¥

tos, eine gute Presse- und Offentlichkeitsarbeit, RANKENWALD
konkrete :[ourist_ische Angebote und auch Apsatz— . Waldgebiet de sJahres 2017 £
punkte fur weitere Projekte und Kooperationen ’
von Forst und Tourismus.

Ende des Jahres wurden z. B. einige beeindrucken-
de Weihnachtsbaume aus dem Frankenwald medi-
enwirksam in Berlin und in Brissel aufgestellt.

‘1

9 anl\emmld
Ein groBer Dank gilt dabei dem Forstbetriebsleiter v verbindet §

WALDGEBIET 2017

Peter Hagemann, der das Projekt federfihrend
initiiert und begleitet hat.
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7. Ausblick

Die einleitend dargestellten, bundesweiten Tourismuszahlen zeigen, dass der Tourismusmarkt
trotz vieler BemuUhungen stets in Bewegung ist und dass es morgen nicht mehr reicht, das zu
tun, was gestern gut war. Der Gast steht in einer global vernetzten Welt, in der taglich Millionen
von Informationen auf ihn einprasseln. Zeit ist ein hohes Gut, das immer knapper wird, Freizeit
wird wertvoll und muss somit auch mit entsprechend hoher Qualitdt und einem idealen Nutzen
ausgefullt werden. Tourismus ist Freizeit, somit stellen sich uns immer hoéhere Spezialisierungsan-
forderungen, die Qualitats- und Service-Erwartungen steigen standig und die gewlnschten Er-
lebnisse  sind an vielen Orten auf vergleichbare Art und Weise verflgbar.
Emotionen wecken, Bedurfnisse nicht nur er- sondern tbererfillen, Begeisterung entfachen und
die Gaste mit einem guten Gefiihl nach Hause fahren lassen, werden kinftige Erfolgsfaktoren in
der Freizeit- und Tourismusbranche sein.

Wichtig fiir die kommenden Jahre wird es sein, die im neuen Tourismusleitfaden aufge-
stellten MaBnahmen und Vorgaben anzugehen und umzusetzen. Von zentraler Bedeutung wird
dabei sein, sich grundsatzlich Uber die Zusammenarbeit und Konzentration der Arbeit Gedanken
zu machen, sich hier besser aufzustellen und untereinander effektiv zu organisieren. Die zuknf-
tige Finanzierung der touristischen Arbeit wird eine Kernfrage werden, die nicht nur, aber auch
durch héhere Einlagen der 6ffentlichen Hand beantwortet werden kann. Auch die direkten Pro-
fiteure des Tourismus — dies sind u. a. der Einzelhandel oder Dienstleistungsunternehmen — mus-
sen die Bedeutung der fUr sie unternommenen Aktivitdten erkennen.

Von groBBer Bedeutung wird die Kommunikation der Angebote sein, denn ein Angebot, von
dem der Gast nichts weiB, wird nicht genutzt werden. Daher gilt es, in Zukunft einen abge-
stimmten Marketing-Mix zu schaffen, der in Produkt- und Angebotspolitik, bei der Kommu-
nikation und dem Vertrieb , aus einem Guss” kommt, um die vorhandenen Ressourcen effektiv
zu bundeln.

8. Danksagung

Unser Dank fur die gute Zusammenarbeit im abgelaufenem Jahr gilt den verschiedenen Bayeri-
schen Staatsministerien, der Regierung von Oberfranken, der Bayern Tourismus Marketing
GmbH, dem Tourismusverband Franken, den Landkreisen Hof, Kronach und Kulmbach mit ihren
Kreistagen, den Stadten, Gemeinden, Fremdenverkehrsvereinen, Hotels, Gastronomen und ihren
jeweiligen Kreisstellen des Bayerischen Hotel- und Gaststattenverbandes, dem Verein Naturpark
Frankenwald, dem Frankenwaldverein, der Oberfrankenstiftung sowie allen anderen Einrichtun-
gen und Personen, die FRANKENWALD TOURISMUS bei den Bemihungen um den Tourismus im
Frankenwald unterstitzt haben.

Wir freuen uns auf eine weiterhin engagierte und kooperative Zusammenarbeit.

Kronach, den 8. November 2018

Klaus Loffler, Landrat Markus Franz
1. Vorsitzender Geschaftsfihrer
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