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,Was man schwarz auf weil besitzt, kann man getrost nach Hause tragen*

Quelle: Goethe, Faust. Der Tragddie erster Teil, 1808

... und das halten wir auch weiter so! Trotz der nicht mehr wegzudenkenden Digitalisierung mit
all ihnren Vor- aber auch Nachteilen stellen wir Innen hiermit unseren Jahresbericht auch weiter-
hin in bewahrter gedruckter Form zur Verfligung.

v' Besser zum Durchschmdkern
v' einfacher zum mal Weitergeben und
v wertiger da man auch etwas ,in der Hand" hat.

Der Jahresbericht zeigt eine exemplarische Zusammenfassung aus den vielfaltigen Projekten,
Tatigkeiten und Aufgaben von Frankenwald Tourismus Service Center. Bei Fragen oder Unklar-
heiten stehen wir gerne zur Verfligung. Gibt es Kritik oder Anmerkungen, dann freuen wir uns
uber eine Ruckmeldung.

Euer Team des FRANKENWALD TOURISMUS Service Centers

PS: ...und wer den Bericht trotzdem auch noch digital haben mdchte:
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1. Touristische Kennzahlen und Statistiken fuir das Jahr 2025
1.1 DTV - Zahlen, Daten, Fakten 2025

Die 10 balieblesten e 10 belsebtesten
Inlandsurlaubsreiseziele Kurzurlaubsziele
der Deutschen der Deutschen im Inland L 3.5% | Sehleswig-Holstein

5.4% | Hamburg. ]

1“ | Berlin ‘l’“ e

Anteile an allen Urlaubsreisen ab flinf Tagen Dauer 2025 Anieile an allen Kurzurlaubsressen, Reisedauer awel bis vier Tage 2085 — —8nx

W Curty Natmmern 2030 Mot o] o Suver, i S 0. 100 Pt B4 Chate Fammasayur XLt Astash] i Dt b 5 528 4 150 Prasrd

Abbildung 1: Die 10 beliebtesten Inlands- und Kurzurlaubsziele 2025 (Quelle: Deutscher Reiseverband ,Der deutsche
Reisemarkt, Zahlen und Fakten 2025)

Erneut ein Rekordjahr

Entwicklung der Gésteankiinfte und Ubernachtungen seit Beginn der gesamtdeutschen Statistik’

4956 497,4

. 318,4
Ubernachtungen @-
in Mia,

Gasteankinfte
in Mio.

“Die Zahlen bis 2010 beziehen sich auf Beherbergungsbetriebe ab 9 Betten baw. ab 3 Stellplatzen,

ab 2011 auf Betriebe ab 10 Betten bzw. Stellplatzen
Quelle: Statistisches Bundesamt (2026) Deutschlandtovrismus @ 4

Abbildung 2: Entwicklung der Gasteankiinfte und Ubernachtungen von 1992 bis 2025 in Deutschland
(Quelle: DTV Zahlen — Daten — Fakten 2026)

Weitere Zahlen, Daten und Fakten des DTV und Informationen zum Deutschlandtou-
rismus findet man direkt unter https://www.deutschertourismusverband.de



https://www.deutschertourismusverband.de/
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1.2 Tourismuszahlen 2025 aus Bayern

Gasteubernachtungen Gasteankunfte
¥ 1 Durchschnittlich
. 102,92 Mlo. 40'99 Mlo_ urchschnittlic
Ubernachtungen Ankiinfte 2,5 Tage
gab es in Bayern im Jahr 2025. Das ist ein Plus von von Gasten verzeichnete Bayern im Jahr 2025. Das verbrachiten dic Gaiste im Jahr £023 in Bayern,
0,2% im Vergleich zu 2024 ist ein Plus von 0,9% im Vergleich zu 2024
Durchschnittlich Durchschnittlich Auslastung
11.069 Betriebe 596.341 Betten 44,0 Prozent
(Beherbergungsbetriebe und Campingplitze ab 10 bzw. Schiafgetegenheiten gab es im Jahr 2025 in war die durchschnittliche Auslastung der
Betten/Steliplatzen) gab es im Jahr 2025 in Bayern Bayern (ohne Camping) angebotenen Betten in Bayern im Jahr 2025.

Abbildung 3: Auswahl wichtiger touristischer Kennzahlen 2025 fiir Bayern
(Quelle: https://tourismus.bayern/wissensmanagement/statistiken-und-studien/)

Unter https://tourismusmonitor.bayern/ stellt die Bayern Tourismus Marketing GmbH
seit einiger Zeit zahlreiche bayerische Kennzahlen und Entwicklungen offentlich zur
Verfugung.

Diese Daten sind runtergebrochen auf Landkreisebene flir die Themen Demographie, Wirt-
schaft, Infrastruktur und Umwelt sowie natirlich auch den Bereich Tourismus. Hier u. a.

* Ubernachtungen / Ankiinfte * Beherbungskapazitat
* Gasteherkunft * Gastronimiekapazitat
* Intensitat / Dichte * Gastezufriedenheit
* Saisonalitat * Kurzzeitvermietung

Tourismus

MONITOR

Bayern

f";ii' Umfassende Tourismusdaten im Gesamtkontext mit
Indikatoren aus Wirtschaft, Demografie, Infrastruktur,
Umwelt und Wetter

© Firalle 96 Landkreise und kreisfreien Stadte -
interaktive Karten visualisieren die Daten nach Region

(©) Zeitreihen und Vergleichsfunktionen erméglichen
fundierte Analysen und Trendentwicklungen

Abbildung 4: Startseite Tourismus Monitor Bayern (Quelle: https://tourismusmonitor.bayern/ )



https://tourismus.bayern/wissensmanagement/statistiken-und-studien/
https://tourismusmonitor.bayern/
https://tourismusmonitor.bayern/
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1.3 Wie steht’s um den frankischen Tourismus?
Auch in Franken standen 2025 positive Meldungen im Vordergrund. Die gesamt-frankischen

Gastezahlen konnten sich bei gut 10,5 Millionen Ankinften auf dem hohen Vorjahresniveau
halten. Die Ubernachtungen pendelten sich bei knapp 23,7 Millionen ahnlich wie 2024 ein.

Franken

Tourismusnetzwerk

Der Touriamusverband Franken agiert as
Dachverband fiir den frankiachen Touriomus
mit viefaltigen Aufgaben.

Destinationsmarketing

- Landschaftsbezogene Werbung (16 Reiseland-
schaften) unabhdngig von Verwaltungsgrenzen

« Produktlinienmarketing (Einbindung aller touristi-

schen Ebenen), nachhaltige Urlaubserlebnisse
und Jahresthemen (Jubilaen, Ausstellungen etc.)

+ Reichweitenstarker Marketing-Mix inklusive Aus-
landsmarketing sowie umfangreicher Presse-
und Offentlichkeitsarbeit

Marktforschung

Frihzeitige Erkennung von Trends, Chancen
und Risiken bzw. Grundlage zur Meinungs-
bildung fur Entscheidungstréger (z.B. Wirt-
schaftsfaktor Tourismus fir Franken, Uber-
nachtungs-/ Tagesreise-Statistiken)

Qualitatsoffensiven

Sicherung einer qualitativ hochwertigen
touristischen Infrastruktur (Wegemanage-
ment, Digitalisierung etc.)

Interessenvertretung

Flr den frankischen Tourismus gegen-
Uber Politik und Fachbehdrden

Kooperationen

Mit Tourismusorganisationen, Fachgremien,
Arbeitsgemeinschaften, Institutionen
und Verbanden

Leistungen fiir Mitglieder

«» Beratung / Unterstiitzung bei touristischen Fragestellungen

- Sichtbarkeit durch Présentation von Image- und Angebotsdaten
- Beteiligungsmoglichkeiten (z.B. Anzeigenschaltung)

« kostenlose Prospektanforderung zur eigenen Auslage

« Weiterbildung (Prasenz- und eLearning-Kurse)

» Nachwuchsférderung (z.B. Ausbildungskampagne)

Immer ,,auf dem Laufenden*
bleiben: Tourismusnetzwerk
Franken mit Newsletter

und direktem Kontakt

per Telefon, E-Mail

oder Chat!

Tourismusverband Franken eV.
Pretzfelder StraBe 15

90425 Nurnberg

0911 / 94151-0
info@frankentourismus.de
www.tourismusnetzwerk-franken.de




Jahresbericht 2025

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

1.4 Frankenwald — Zahlen 2025

/'I Nach Stabilisierung der Zahlen nach dem Corona-Tief ist sowohl bei den Gasteankinf-
al ten als auch bei den Ubernachtungen ein leichter Rickgang zu verzeichnen.

Tourismusentwicklung im Frankenwald der letzten 10 Jahre m Gasteankiinfte
(Quelle: Statistisches Landesamt, Jahresstatistiken)
m Ubernachtungen

~
1 000 000 ©
< o = g o
e o 0 N~ N = N
900000 — & N 2 o S 3 o p &
< N~ < © © o] - «Q ~
o o © 2 @ © S ®
g R E g 2
N~

800 000

700 000

600 000

500 000

400 000
300 000

200 000

0

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Abbildung 5: Entwicklung der Gésteankiinfte und Ubernachtungen im Frankenwald in den letzten 10 Jahren
(Betriebe ab 10 Betten inkl. Camping) Quelle: Statistisches Landesamt, Jahresstatistik

/il Bei der Betrachtung des Jahresverlaufs der Ubernachtungen fallt der 2025 nahezu
1 durchgangig stabilere aber schwachere Trend im Frihjahr und Sommer auf. Die Zahlen
im Herbst sind mit den Vorjahren vergleichbar, im Dezember sogar leicht starker.

Ubernachtungen im Frankenwald im Jahresverlauf

100.000

90.000

80.000

70.000

60.000

50.000 202/ emm—2025

40.000

30.000
Januar Marz Mai Juli September November

Abbildung 6: Verteilung der Ubernachtungen im Frankenwald lber das Jahr
(Datenquelle: Statistisches Landesamt, Jahresstatistik)
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Noch ein paar weitere Frankenwald-Tourismus-Facts:

/I I Die Verteilung der Gastelbernachtungen nach den Jahreszeiten:
18 % Winter * 25 % Fruhjahr * 31 % Sommer * 26 % Herbst

Gebucht wird immer mehr Gber die verfligbaren Online-Kanale.
Unser Kooperationsangebot mit der Online Buchung Service GmbH nutzten
2025 genau 107 Partner, woruber dort insgesamt 5.000 Buchungen mit einem
Ubernachtungsumsatz von 1,26 Millionen Euro generiert wurden.

Die Nachfrage nach analogen Informationen sank gegentiber dem Vorjahr:

Waren es 2023 noch knapp 4.000 schriftliche Prospektanfragen, sank die Zahl
2024 auf 3.200 und 2025 wurden knapp 2.600 Infopakete aus dem Frankenwald
verschickt. Insbesondere im 4. Quartal sank die Nachfrage deutlich.

Wousstet ihr schon, dass im Frankenwald im Jahresdurchschnitt 4.958 Betten

h (bekannt sind hier nur die Meldungen der gewerblichen Betriebe ab 10 Betten)

- zur Vermietung fiir Gaste angeboten wurden? Nochmal 1,6 % weniger als im
Vorjahr (hier waren es noch 5.040 Betten).

Geschlafen wurde jedoch nicht nur in ,fremden“ Betten, sondern im Jahr
2025 zahlten wir im Frankenwald auch

. 8 Trekkingplatze

° 12 Camping- oder Zeltplatze
. 31 Wohnmobilstellplatze

Ubrigens: Die TOP Orte bei den Gasteankiinften 2025 — wie 2024 auch: Im
Landkreis Hof waren es Bad Steben (45.762) und Selbitz (10.934), im Land-
kreis Kronach die Stadt Kronach (20.608) und Stockheim (11.342) und im
Landkreis Kulmbach die Stadt Kulmbach (46.213) und Wirsberg (20.047).

Eine Marketingbeteiligung bei FRANKENWALD TOURISMUS buchten im
Jahr 2025 insgesamt

' "‘ v' 4 regionale Tourismusgemeinschaften
I"'

v’ 47 Stadte und Gemeinden
v" und damit wurden u. a. 383 Gastgeberbetriebe indirekte Partner
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2.

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

Gemal Satzung des Tourismusverbandes Franken e. V. st

rranken FRANKENWALD TOURISMUS einer der 16 frankischen Ge-

) bietsausschisse, die das Bindeglied zwischen der ortlichen
Tourismus Ebene und dem gesamtfrankischen Verband bilden sollen.

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center hat seine Geschafts- /&
stelle in der Adolf-Kolping-Stral’e 1 in 96317 Kronach und bietet als
touristische Dachorganisation flir die Region grundsatzlich fir alle ’

(touristischen) Partner im FRANKENWALD eine Kooperation an.

FRS B8 KRN
W ALD

Seit 2020 gibt es folgendes Kooperationsmodell (Kurzform):

>

>

Trager von FRANKENWALD TOURISMUS Service Center sind die beteiligten Land-
kreise Kronach, Hof und Kulmbach.

Die Stadte, Markte, Gemeinden und/oder touristischen Werbegemeinschaften im Fran-
kenwald kénnen durch den Abschluss einer Marketingbeteiligung direkte Partner wer-
den. Sie erhalten hierfur gewisse Basisleistungen.

Durch den Abschluss dieser Marketingbeteiligung kdnnen alle Vermieter und touristi-
schen Einrichtungen des Partner-Ortes damit automatisch indirekte Partner werden
und erhalten — ohne zusatzlich selbst eine Marketingbeteiligung buchen zu mussen —
ebenso gewisse Basisleistungen.

Bei speziellen Projekten, Aktionen oder Prasentationen, die Uber die Basisleistungen
hinausgehen, kdénnen sich dann Orte, Vermieter und andere touristische Leistungstrager
zusatzlich und kostenpflichtig mit AnschlieRer-Kooperationen beteiligen.

Die Arbeit von FRANKENWALD TOURISMUS wurde im Jahr 2025 von insgesamt 5 Vollzeit-
mitarbeiter/-innen abgedeckt.

Neben dem Geschaftsfithrer Markus Franz kimmern sich:

- Sarah Kestel: Assistenz der Geschaftsfihrung, Buroorganisation, Buchhaltung &
Rechnungswesen, Mediengestaltung, Events & Messen

- Franka Leidinger: Presse- und Offentlichkeitsarbeit, Printwerbung, Bilddatenbank,
Arrangements, Mediengestaltung

- Nicole Wittig: Onlinekommunikation (Social Media, Homepage, Datenmanage-
ment), OPNV (VGN-Freizeitlinien, Vermarktung)

- Sandra Léffler: Produktmanagerin Outdoor (Wandern, Radfahren, Trekking), Bro-
schuren/Printprodukte, Gastgeberbetreuung, Zertifizierungen/Klassifizierungen

Vorsitzender von FRANKENWALD TOURISMUS ist der Kronacher Landrat, Klaus Loffler,
Stellvertreter sind der Hofer Landrat, Dr. Oliver Bar, und der Kulmbacher Landrat, Klaus Peter
Soliner.

Im Vorstandsgremium sitzen 13 Ober-/Blrgermeister/-innen der Stadte und Gemeinden, die
Vorsitzenden der drei BHG-Kreisgeschéaftsstellen, die drei Leiter der Kreisentwicklungen, je ein
Vertreter des Naturparks und des Frankenwaldvereins, der Kurdirektor von Bad Steben sowie
der Vorsitzende der Bier- und Burgenstralle e. V.

Der Vorstand traf sich zweimal im Jahr 2025 zu beschlussfassenden Sitzungen.

_9-
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3. FRANKENWALD Urlaubsthemen und Aktivitaten 2025

Eine Kernaufgabe von FRANKENWALD TOURISMUS ist die Vermarktung und Kommunikation
der Region Frankenwald als Urlaubsdestination. Darunter fallt zum einen die Bekanntmachung
der Region und seiner touristischen Highlights an sich und zum anderen ein gezieltes Themen-
marketing. Immer mehr riicken auch die Themen Innenmarketing und Vernetzung in den Auf-
gabenbereich, da der Tourismus branchenubergreifend, landkreistbergreifend und interdiszip-
linar arbeitet.

3.1 Urlaub im FRANKENWALD f o
Innerhalb dieses Ubergreifenden Themenbereichs wer- Urlaubsmagazin
den die Region, die Orte, aber auch Themen und Men- FRANKEN

schen der Region vorgestellt. Dies sowohl in Form von
Print-Produkten als auch im Online-Marketing.

EE Das bildreiche Urlaubsmagazin umfasst 95
I___I Seiten und wurde im Juli/August 2024 flr eine

Laufzeit von 2 Jahren in einer Auflage von
25.000 Stick gedruckt. Es steht allen Orten und Part-
nern kostenfrei zur Verfligung. Eine Uberarbeitete Neu-
auflage ist fur 2027 angedacht.

—1 Das Thema wird Uber allgemeine Image-Anzei-

=l gen und Katalogfelder in auflagenstarken Zeitun-

gen und Fachmagazinen beworben sowie in der
Presse- und Offentlichkeitsarbeit stets kommuniziert
und dargestellt.

Auf der eigenen Homepage wird das Thema mit Orts- und Regionsportraits eingeleitet

und durch die Vorstellung von personlichen Highlights des Frankenwaldes ,Des is mei

Frankenwald” und die Listung von ,Frankenwald Typen“ untermauert. Die Vorstellung

der verschiedenen Urlaubsthemen sowie aktuelle Newsmeldungen laden an dieser Stelle ein,
tiefer in die Urlaubsplanung einzusteigen.
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3.2

Camping & Trekking im FRANKENWALD

trasken
e

Camping im

FRATNEVMND

Mit den 31 Wohnmobilstellplatzen, 12 Camping- und Zeltplatzen so-
wie den nun 8 Trekking-Camps im Frankenwald ist ein breites Ange-
botsspektrum aulRerhalb von festen Unterkiinften zu finden.

@ karte fiir Camping-Touristen, die fiir 2026 (iberarbeitet neu
aufgelegt wird. Dargestellt werden ausgewiesene Camping-

platze, Stellplatze fir Wohnmobile sowie 6ffentliche Zeltplatze. Das
verwandte Thema ,Trekking“ wird weiterhin in einem separaten Flyer

vorgestellt und ist hier nur angeteasert.
unserer Homepage www.frankenwald-tourismus.de in der
Unterrubrik ,Camping und Wohnmobil“. Dort sind neben der
Auflistung der Leistungen der einzelnen Platze auch Freizeitmdglich-
keiten und besondere Ausstattungen am Platz direkt sowie Tipps fur
Freizeitmoglichkeiten in der ndheren Umgebung beschrieben. Preise,
Offnungszeiten und die Anfahrtsbeschreibung sind ebenso zu finden.

Immer wieder nachgefragt wurde die praktische Ubersichts-

Die eingetragenen Einrichtungen findet man auch online auf

Seit 2019 wird das Thema Trekking im FRANKENWALD sukzessive ausgebaut und opti-
miert. Im April konnte ein weiterer Trekkingplatz ,Pressiger Berg®“ in Pressig ertffnet werden,
somit waren 2025 am Ende 8 Trekkingplatze in Betrieb.

Die Gastezahlen auf den einzelnen Platzen entwickeln sich in der Regel positiv. Insgesamt wur-
den in der Saison 2025 3.117 Gastebuchungen registriert, 15,5 % mehr als noch im Vorjahr.

Platze/Gaste 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025
Kobach 68 385 | 373 | 370 354 391 446
Rehwiese 0 486 | 549 | 487 474 504 480
Débraberg 0 575 | 646 | 525 571 573 518
Leitschtal 0 0 359 | 439 435 478 394
Thiringer Warte 0 0 254 | 240 277 333 364
Am Knock 0 0 0 36 375 334 363
Alter Steinbruch 0 0 0 0 0 86 197
Pressiger Berg 0 0 0 0 0 0 355
GESAMT 68 1.446 |2.181| 2.097 | 2.486 | 2.699 | 3.117

Ausgenommen auf dem Trekkingplatz ,Alter Steinbruch®in Hermesgrun, der ganzjahrig buchbar
ist, startete die Trekking-Saison 2025 im FRANKENWALD am 1. April und endete mit den
Herbstferien am 9. November.

-11 -
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tranken 3
Jourimis de

DE' Auf dem neu aufgelegten Flyer werden sowohl die einzelnen
|_| Platze vorgestellt als auch eine Ubersichtskarte des nun

schon regionsweiten Trekkingplatz-Netzes dargestellt. Trekking im
FRANKEN

Ebenso wichtige Tipps und Hinweise zur Nutzung und ein QR-Code
zu den ausgearbeiteten Trekking-Touren.

Unsere Vorschldge fiir entspannte Trekking-Tage
Mehrtagige Trekkingtouren

2 Trekkingpldtze
kombiniert
2er Kombis

3 Trekkingplitze
. kombiniert
3er Kombis

Wochonendklassike

e Mehe erfabren —>
Mehr erfabren —3

4 Trekkingpladtze
kombiniert
4er Kombis

5 Trekkingplitze
" kombiniert
Ser Kombis

Selbstverstandlich sind die Naturplatze online buchbar und auf der Homepage finden
sich u. a. Routenvorschlage fir die Vernetzung der einzelnen Camps. Fir eine leich-

tere Planung gibt es auch samtliche Kombinationsmoglichkeiten, wie sich Trekkin-
gabenteuer zwischen zwei und neun Tagen am besten ausgestalten lassen, auf der Homepage.
Ebenso finden sich Koch- und Essenstipps sowie die wichtigsten FAQs und eine Checkliste fir
den Trekkingurlaub.

Unter dem Motto ,, Trekking around the Frankenwald® hatten ,Outdoorler® Mitte Juli
.A. 2025 die Mdglichkeit, nach dem Rotationsprinzip vier Trekkingplatze kennenzulernen.

Dazu hielten an den Aktionstagen die jeweiligen Trekkingcamp-Betreuer einige Uberra-
schungen bereit, so dass dem Erlebniswochenende von Trekkingplatz zu Trekkingplatz nichts
mehr entgegenstand.

/At‘* TERFK KING around te FRANKENWALL

0 “FRANKENWALD-
“FRANKENWALD- N N " 0Ost" Runde
West” Route . A \ 5 Tage [ 4 Trekkingplitze
§ Tage / 4 Trekkingplitze RATE zwischon 14, - 18, Juli 2025

zwischen 14, - 21. Ju =iy }
beuc
te (13

i 2025
schtal”, Ste =
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3.3 Wandern im FRANKENWALD

Das touristische Leitthema ist das Thema Wandern. Basis ist hierfur die Zu-
sammenarbeit der ,Partner firs Wandern®, die seit dem Qualitatsprozess in den
Jahren 2014/2015 versuchen gemeinsam an diesem Thema arbeiten.

Frankenwald = 1. Qualitatsregion ,Wanderbares Deutschland” in Bayern
und seit 2015 zertifiziert. Somit wird eine flachendeckende Service- und Wan-
derqualitat gewahrleistet. Die dritte Rezertifizierung wurde im Jahr 2025 vorbe-
reitet.

Neben den vielen Wanderwegen in der Region sind die touristischen Kernprodukte der Quali-
tats-Wanderregion:

FRANKEN h(-/1“5‘“'.,)[‘1

FrankenwaldSteigla = 40 Rundwandertouren in einer Lange zwischen 5
und 18 Kilometern, verteilt Uber den gesamten Frankenwald.
2025 kamen 10 neue FrankenwaldSteigla hinzu.

12 Apostel-Weg ‘

FRANKEN Siteig
FrankenwaldSteig = Fern-Rundwanderweg rund um den Frankenwald mit
247 Kilometern auf 13 Etappen.

+

In Deutschland einmalig ist das ,Deutsche Wanderdrehkreuz® in Blankenstein/Untereichen-

stein, wo insgesamt 5 Uberregional bedeutsame und zum Teil auch zertifizierte Fernwander-
wege zusammenkommen:

Aol FRANKISCHER

Al

FRANKENWEG

VOM RENNSTEIG
2R SCHWABISCHEN ALB GEBIRGSWEG

-13 -
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epm DEI In_ de_r Broschiire _,,Wandt_arn im FR{-_\NKENW_ALD“ sind a_IIe
ki o I___I wichtigen Wanderinformationen gebiindelt. Diese wurde im
FRANKEN Jahr 2025 aktualisiert und um die 10 neuen FrankenwaldSteigla
| erweitert. Man findet dort:

v Tourenvorschlage mit Karte, Héhenprofil, Kurzbeschreibung, Se-
henswertem und den Tourdaten. Dargestellt werden hier nur die
FrankenwaldSteigla und die liberregionalen Wege am Wander-
drehkreuz.

zertifizierte Wandergastgeber

Tourist-Informationen

Wander-Servicepartner

ausgebildete Wanderfihrer

Wanderarrangements

Wanderevents

"_}

SRt
Steiy 5.“;.)1»»»‘:@

Wege « Gastgeber + §

AN NENE NN

B | Firden FrankenwaldSteig gibt es einen eigenen Tourbegleiter, in dem
der Weg und die einzelnen Etappen sowie Sehenswertes ausfihrlich dar-
gestellt werden. Fir die FrankenwaldSteigla und auch den FrankenwaldSteig sind zudem
Ubersichtskarten in Form von Minifaltplanen erhaltlich. Beide wurden 2025 Uberarbeitet und

neu aufgelegt.

o

Die Onlineprasenz des Themas Wandern spiegelt nattrlich ebenso diese Informatio-

nen wider. Hier sind auf dem Tourenportal alle vom Frankenwaldverein markierten
Wanderwege zu finden — also auch die oértlichen Rundwege, Themenwege, regionale
Streckentouren und die Naturlehrpfade. Ein digitales Tourenplaner-Tool hilft zudem bei einer
individuellen Routenplanung auf dem Wegenetz.

Des Weiteren findet man online:

+ Wanderarrangements + Wanderveranstaltungen + Wanderevents + Wanderausruster +
Infos zur Qualitatsregion + Tourist-Informationen + Wander- und Radbus + Wandergas-
teber + Streckensperrungen + StérungsmelderTool +

Auch auf gesamt-frankischer Ebene findet das Thema Wandern mafgeblich Berlcksichtigung.

Unter anderem durch die beiden zertifizierten Qua-
lititswanderwege - den Frankenweg und den
Frcmhenweg Frankischen Gebirgsweg.

Frankiacher

Koordiniert durch die Franken Tou-
rismus Marketing GmbH des Tou-
rismusverbandes Franken finanzie-
ren die angebundenen frankischen
Tourismusgebiete die Marketing-
maflnahmen der beiden Wege.

K5 QUALITATSWEG

2025 wurden beispielsweise die neuen kompakten
Tourbegleiter im Kartenformat aufgelegt und ge-
meinsam vertrieben.

Der Dachverband kimmert sich um die Homepages,
Social-Media-Kanale sowie um die Presse- und Of-
fentlichkeitsarbeit.

-14 -
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FRANKENWALD TOURISMUS tritt seit Jahren nach seinen
Madglichkeiten selbst als Reiseveranstalter auf, um insbeson-
dere die grolien Etappenwanderwege touristisch zu bespielen.

So sind sowohl mehrtagige Etappenwanderungen auf dem

Frankenweg, Frankischen Gebirgsweg oder dem FrankenwaldSteig oder in Kombination im An-
gebot. Aber auch Standortgebunde Wanderungen auf dem Frankischen Steinreich oder am
Drehkreuz des Wanders sind buchbar. Auch bei Deutschlands grétem Wanderreiseveranstal-
ter Wikinger Reisen sind Angebote aus dem Frankenwald platziert.

-15 -

Der nunmehr 13. FRANKENWALD Wandermarathon fand am 17.05.2025 statt. Die
Textilstadt Helmbrechts hatte sich bereits zum dritten Mal als Ausrichter beworben.

Die Nachfrage nach den Ti-
ckets ist nach wie vor unge-
bremst. Die insgesamt 650
Tickets wurden an drei
Verkaufsterminen angebo-
ten und waren erneut in-
nerhalb von Sekunden
vergriffen.

Die Strecke filhrte von
Helmbrechts aus tUber Gos-
mes, GroRrenhmihle,

! Marktleugast, weiter nach

Hohenberg, Ahornis Uber
Hildbrandsgrin zuriick zum
Ausgangspunkt nach
Helmbrechts.

Da die Nachfrage nach einer Teilnahme am FRANKENWALD Wandermarathon seit vielen Jah-
ren so extrem hoch ist und zahlreiche Interessenten nicht zum Zuge kommen, soll fir 2026 ein
weiteres groRes Wanderevent in der Region etabliert werden.
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3.4 Radfahren im FRANKENWALD

Der Frankenwald ist nicht nur fiir Wanderer interessant, sondern ist auch ein facettenreiches
Radlerparadies. Fur die verschiedenen Zielgruppen — ob Mountainbiker, Rennradfahrer, Frei-

zeitradler oder E-Biker — hat der Frankenwald einiges zu bieten.

EEI Basisinformationen gibt’s (iber die Ubersichtskarte ,Radfahren im Frankenwald". Die
I___I vollstandig Uberarbeitet Karte ist plnktlich zur CMT in Stuttgart im Januar 2025 erschie-

nen und fand groRen Anklang. Darin enthalten sind unter anderem:

[ ) 38 Tourenvorschlage mit ...

* Familien-Touren
* Freizeit-Touren
O O * Fitness-Touren

* MTB-Routen

+ Fernradwege

+ Radverleih- und Servicestationen

+ E-Bike-Ladestationen

+ fahrradfreundlichen Unterkunftsbetriebe
+ Mountainbike-Parks und -Trails

E E - Touren via QR-Code auch digital abrufbar
T oder direkt auf der Homepage

: - Online-Routenplaner fir das Radwegenetz

- MTB-Trails und Fun Parks

- Gefuhrte Radtouren

o !

Verkehrsverbund GroBraum Niirnberg
v

Freizeit- und Radlbus

an Wochenenden und Feiertagen

von Mai bis Oktober

Frankenwald, Fichtelgebirge, Frankische Schweiz
und Anschluss nach Thiringen
Sitzplatz-/Radmitnahmereservierung

Unter der Federfuhrung des Tourismusverban-
des Franken ist FRANKENWALD TOURISMUS
in der gebietstibergreifenden Arbeitsgemein-
schaft MainRadweg vertreten.

Auch ist FRANKENWALD TOURISMUS bei Sit-
zungen und Projekten des Saaleradweges be-
teiligt. Hier ist besonders die Stadt Hof engagiert,
da der Radweg das Stadtgebiet direkt tangiert.

SAALE

-16 -
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3.5 Wintersportim FRANKENWALD

In den Héhenlagen des Frankenwaldes findet man wahrend der Win- -
ter_mo_nate zeitweise noch gute .Wmtersportmogllc-:hkelten. Angefangen FRANKEN
bei leicht befahrbaren Pisten lUber gespurte Loipen, Rodelstrecken
oder Winterwanderwegen. Des Weiteren finden sich Aktivitaten wie
Schlittschuhlaufen, Schneeschuh-Touren etc. in der Region. Im
Winter 2025 / 2026 gab es relativ selten gute Schneebedingungen.

tranken #

FRANKENWALD TOURISMUS kUmmert sich wahrend der
Wintersportsaison u. a. um:

Broschiire ,Wintersport im Frankenwald*

Online-Schneebericht
der von Wintersportverantwortlichen dezentral gepflegt wird

Schneetelefon (Anrufbeantworter)

Pressemeldungen

Digital auf unserer Homepage erfasst und abrufbar sind:

B 8EE

+ alle (gespurten) Skiwanderwege inkl. Ausgangspunkte

+ Winterwander-Touren

+ Skilifte inkl. Ausgangspunkte und Parkplatze

+ Alle weiteren Wintersportstatten, wie Eislaufflachen, Eisstockbahnen, Rodelbahnen

3.6 Trailrunning im FRANKENWALD
Franken

Was fur Wanderer ausgezeichnet wurde, kann fur Trail-Laufer Laufevents im

nicht schlecht sein. Das topmarkierte und vielerorts sehr natur- FRANKEN

nahe Wegeangebot - vor allem das der FrankenwaldSteigla - E6 Umpasing

lockt auch immer mehr Freizeit-Laufer in den Frankenwald.

EEI In der 2025er Neuauflage des Flyers Laufevents im
L__I Frankenwald wurde versucht, regionale Laufevents ge-
bundelt aufzulisten. Auch an den Frankenwald angren-
zende Veranstaltungen, die fur den Gast in der Region interes-
sant sein kdnnen, wurden hier — soweit bekannt - mit platziert.

e Zudem unterstiutzt FRANKENWALD TOURISMUS die
_Z” attraktiven Laufevents mit Uberregionalen Teilnehmern
in ihrer Kommunikation, wie z. B. die oft medienwirksa- v——
men (CRAZY) Laufaktionen oder die online buchbaren #Mit- =~ = —————
lauferlebnisse auch fur Laufeinsteiger.

Der 2024 — in Kooperation mit Go4Run — neu eingerichtete Online-Laufkalender macht
es klnftig méglich, dass Partner aus dem Frankenwald und der ndheren Umgebung

ihre Laufevents online melden kdénnen. Diese Meldungen werden dann — ohne weitere
Arbeit von uns — auf der Homepage ausgespielt. Ebenso recherchiert Go4Run eigenstandig
nach aktuellen Lauf Terminen und Veranstaltungen und pflegt diese in die Datenbank ein.

-17 -
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3.7 Genussorte im FRANKENWALD

Das Bayerische Staatsministerium flr Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten
und Tourismus sowie die Bayerische Landesanstalt fir Weinbau und Gar-
tenbau haben 2018 insgesamt 100 besondere Genussorte in Bayern aus-
gezeichnet. Die in der ersten Phase ausgezeichneten 6 Genussorte im
Frankenwald waren die Frankische Rennsteigregion, Stadt Hof, Klein-
tettau, Stadt Kronach, Stadt Kulmbach, Stadt Munchberg und Wallenfels.

Im Jahr 2024 fand eine neue Bewerbungsrunde statt. Bayernweit wurden
diesmal nur 44 Orte ausgezeichnet. Die neuen (alten) Genussorte im Frankenwald sind:

Q Genuss Bayern Hof KfEisfre|e Stadt* —

3
Genussorte I(ulmbuch Lcmdkrem Kulmbﬂch
Munchberg, Landkreis Hof*

Ein echter Mehrwertnutzen und Gemeinschaftsaktionen der Genussorte findet jedoch aktuell
nicht wirklich statt.

3.8 Gesundheit & Entschleunigung im FRANKENWALD

Auch das gehoért zum Angebots-Portfolio des Frankenwaldes und wird insbesondere auf der
Homepage mit folgenden Themen und Inhalten kommuniziert:

Gesundheitszentrum und Bayerisches Staatsbad Bad Steben mit der
/,T\ Therme in Bad Steben — Wasserwelten, Saunaland, Wellnessdome

ﬁ Wellnesshotels mit

Gesundheits- und Wellnessarrangements

& Angebote fir Entschleunigung in der Natur:
ﬁ * Wanderungen * Qi Gong * Achtsamkeitstraining * Waldbaden

FRANKEN

-18 -
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3.9 Erlebnis Griines Band

Anlasslich des 35-jahrigen Jubilaums der deutschen Einheit und einigen dazu passenden Akti-
onen in der Region wurde das Thema ,Erlebnis Griines Band® im FRANKENWALD 2025 wie-
der neu in den Jahres-Fokus genommen.

B [n einem ersten bundeslandibergreifenden Netzwerktreffen
22% it Vertretern von Tourismus und Naturparken im November

2024 wurde die Idee besprochen und abgestimmt und erste
MafRnahmen auf den Weg gebracht.

Insgesamt 5 weitere Netzwerktreffen fanden dann im Jahr 2025 unter
Federfihrung von FRANKENWALD TOURISMUS statt.

Ein erstes Ergebnis war, eine gemeinsame Erlebniskarte
EEI Griines Band aufzulegen und diese zur CMT Stuttgart zu pra-

sentieren. Darin werden insgesamt 35 ausgewahlte POI’s,
Wander- und Radtouren, Veranstaltungen und Aktionen vorgestellt.

Alles bestehende Angebote, die gemeinsam und geblndelt tber die
Erlebniskarte den Gasten nahergebracht werden. Die Karte wurde in
einer Auflage von 20.000 Stick fur 2025 gedruckt und war dann so-
wohl in den Touristinfos und bei den Naturparken im Frankenwald, im
Tharinger Wald als auch im grenznahen Vogland erhaltlich.

Naturlich wurde das Thema Grunes Band auch online auf der Homepage mit einer ei-
genen Unterseite ausflhrlich umgesetzt. Sowohl Frankische als auch Thiringer Ver-

anstaltungen, Touren und POI’s wurden hier dargestellt. Ebenso war das ganze Jahr
Uber in den Social Media Kanalen viel zu den Erlebnissen entlang der ehemaligen innerdeut-
sche Grenze zu lesen.

S Eines der Jahreshighlights in dieser Karte war der vom Frankenwaldver-
1. Bayerisch- ein e. V. veranstaltete 1. Bayerisch-Thiiringer Wandertag der beiden
Thiiringer Wander-Landesverbande. Der grenziiberschreitende Wandertag fand
Wa!‘deftag rund um den 3. Oktober im geteilten Dorf Mddlareuth statt.

; FRANKENWALD TOURISMUS konnte die Veranstaltung insbesondere
im Bereich der (Online-) Kommunikation unterstitzen und war mit einem
Infostand vor Ort vertreten.

Passend zu unserem Jahresthema war auch, dass der Neubau des
Deutsch-Deutschen Museums in Mddlareuth im Jahr 2025 feierlich er-
offnet werden konnte. Zu diesem Anlass war sogar Bundesprasident
Frank-Walter Steinmeier in Modlareuth zu Gast.

03.- 05.10.2025
e S B e

Modlareuth

-19 -
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MAGAZIN

FRAN KENWA

Jubilaumswanderaktion

Zwei weitere publikumswirksame Wander-Highlights am Grinen Band wurden in Kooperation
mit dem Chefredakteur des WANDERMAGAZINs und Extremweitwanderer Thorsten Hoyer
umgesetzt. Er selbst ist 2021 die gut 1.400 Kilometer es Griines Bandes gewandert. Gemein-
sam mit FRANKENWALD TOURIMUS wurden im Jahr 2025 dann zwei unterschiedliche Veran-
staltungsformate unter seiner Begleitung aufgelegt:

G B d GriinesBand
al'l'l I'U nen a“ Deutschland
Eine echte Herausforderung, die 115 km lange Route mit Start in Médlareuth und Ziel in Mit-

witz zu bewaltigen. Knapp 50 Extremwanderer gingen an den Start, nicht alle erreichten am

Ende das Ziel und mussten Kolonnenweg und dem stetem Auf- und Ab mit zahlreichen H6-

Modlareuth
Mltwitz

henmetern ihren Tribut zollen.
NuE Ei%ﬂ & E’ 125 km - "7;;
4 ETAPPEN am Grunen Band st

Ausgebucht war die gefuhrte Etappenwanderung mit dem Ziel, nach 4 Tagen von Mitwitz aus
zum Bayerisch-Thuringer Wandertag am 4. Oktober in Médlareuth anzukommen. Durch die
positive Resonanz soll es auch 2026 wieder eine gefluhrte Etappenwanderung am Griinen
Band geben.

Maodlareuth

-20-
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4, Marketing- und KommunikationsmaBnahmen 2025
4.1 Messen, Infostande und Prospektauslagen

FRANKENWALD TOURISMUS beteiligte sich im Jahr 2025 an folgenden Messen, Prospekt-
auslagen und Infostandaktionen:

Termine Ort Messe/Aktion

. Internationale Griine Woche
17.-26.01. Berlin AnschlieRer Oberfrankenstand
CMT, Sonderschau Fahrrad &
Erlebnisreisen mit Wandern
ITB, AnschlieRer Messestand
Bayern Tourismus
Freizeit Touristik & Garten
Messestand VGN
Prospektauslage
Frankenbus Tour A
Prospektauslage
Frankenbus Tour B

18.-20.01. | Stuttgart

04.-06.03. |Berlin

16.03. Nurnberg in Kooperation mit dem VGN

06. — 09.05. Frankfurt, Mainz, Darmstadt, Wiesbaden

01.-04.07. |Uim, Reutlingen, Aalen, Heidenheim a.d. Brenz

Auf der Internationale Griine Woche in Berlin kooperiert FRANKENWALD TOURISMUS ge-
meinsam mit den Partnern aus dem Fichtelgebirge, der Frankische Schweiz sowie Oberfranken
Offensiv. Unter dem gemeinsamen Dach von Oberfranken entsteht so eine Prasentationsflache
fur regionale Produkte und Direktvermarkter.

Im Jahr 2025 nutzten insgesamt sieben Partner aus dem Frankenwald die kostenfreie
Maoglichkeit, sich und ihre Produkte einem breiten Publikum auf der Messe vorzustellen:

* Elena Eberl, Bayerische Honigkdnigin

* Felix Bense, Genussbotschafter aus Hof

* Rudiger Strobel, Genussbotschafter aus Hof

| * Marcus Traub, Hofer Warschtlamo

* Katja Reisberg fur den FVV Mitwitz

* Uwe Gremer vom Frankenwald Hanf

* Bgm. Roland Wolfrum fur die Brauerei Schibel

* Stefanie Sunkel und Christian Deuerling vom
Bierdorfhonig, Weilkenbrunn

Die ITB Berlin fand 2025 erneut als reine Fachbesu-
chermesse (B2B) statt

... Uber 20 Gesprachstermine mit Kollegen,
@ Fachleuten und Medienvertretern

o0

ZaN

‘ ... wertvolle Kontakte mit potentiellen Ko-
operationspartnern

. in Kooperation mit der TZ Fichtelgebirge ,an einem
Tisch“ am Bayern Stand

-21 -
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4.2 Print-Anzeigenschaltungen und Advertorials

a=l1 Unter anderem wurden Anzeigen in folgenden Print-Medien, Broschtren und Katalogen

== mit einer Auflagenreichweite von insgesamt knapp 10 Millionen platziert:

Anzeigen in Kooperation mit dem Aufl
utlage | jgan. | Feb. | Mrz. | Apr. | Mai | Jun. | Jul. | Aug. | Sept. | Okt. | Nov. | Dez.
Tourismusverband Franken
Beilage ,,Franken aktiv: Radfahren“ 132.000
in den Magazinen ,Radfahren®, ,MYBIKE®, X X
,RADtouren“
Beilage ,,Franken aktiv: Wandern 175.000
in den Magazinen ,Outdoor”, ,wanderlust* X X
sowie ,Wandermagazin®
FTsc DIREKT-ANZEIGEN Auflage | Jan. | Feb. | Mrz. | Apr. | Mai | Jun. | Jul. | Aug. | Sept. | Okt. | Nov. | Dez.
ADAC-Motorwelt 27 Mio X
ADAC-Regionalausgaben 2 5 Mio X
Aktuelle Verbraucher-Post 33.000 X
Camper Digital Special ,Kurztrips* 450.000 X
Deutschlands schonste Reiseziele // 1.7 Mio
) . X
Beilage in Tageszeitungen
Frankenwaldverein // Mitgliederzeitschrift 40.000 X X X X
Fréankischer Tag Bamberg 26.600 X
Globetrotter 400.000 X
Nirnberger Nachrichten 200.000 X X
outdoor-Magazin 31.758 X X X
Tambiente-Magazin ,Aktiv* 40.000 X
Tambiente-Magazin ,Kultur & Kulinarik” 40.000 X
trekking-Magazin 45.000 X X X
Treffpunkt Deutschland 20.000 X X
urlaub-tipps.reise 3.000 X X
Wandermagazin 60.000 X
Wanderlust Magazin 40.000 X X X X X X X
7Y ST S TR I T Ty
AL TRFKKING wowme e FRANKENW/ J& TRAILRGNNING ~ FRANKEN
sporticher Etappan-Run/Hike dber 170 km
* 4EL n % 6 Ubernochtungen #

Package:
26.07.2025
Geroldsgrin

FRANKENWA

28.09.2025
Kulmbach
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4.3 Katalogeintrage und Marketingbeteiligungen

Neben den eigenen Werbemitteln beteiligte sich FRANKENWALD TOURISMUS im Jahr 2025
auch an verschiedenen Broschiiren, Jahres-Katalogen bzw. Marketingkooperationen, die
in der Regel im gesamten Jahreszeitraum Giiltigkeit und Verfiigbarkeit hatten. Dies waren u. a.:

Marketingkooperationen mit dem Auflage

Tourismusverband Franken

Marketing-Beteiligung ,Frankischer Gebirgsweg*“ 30.000

Marketing-Beteiligung "Frankenweg" 30.000

Marketing-Beteiligung ,Mainradweg” 50.000

Projekt-Beteiligung ,Karte — Freu dich auf FRANKEN* 15.000

Projekt-Beteiligung ,FRANKEN - Kulturelle Highlights* 15.000

Projekt-Beteiligung ,Urlaubsmagazin Franken® 20.000 g /) Frar{ken
Themenzeitung "Wohlfiihlland Franken" 20.000 Q/e n ‘ esser ‘ an d
Themenzeitung "Wanderparadies Franken" 30.000

Themenzeitung "GeniefRerland Franken" 30.000

Themenzeitung "Radelparadies Franken" 30.000

Themenzeitung "Erlebniswelten® 20.000

Katalogeintrage

Blauer Gockel (Bauernhof & Landurlaub Bayern)
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4.4 Online-Marketing

4.41 Homepage und Internet

2025 wurden insbesondere folgende saisonale Themen aktuell recherchiert und dargestellt:

Osterbrunnen / Osterdeko
Maibaumaufstellen
Kirchweihveranstaltungen
Weihnachtsmarkte

x| [ [x] [€]

Maitradition im
Frankenwald

Mehe infus =3

Auch ein neues Format wurde
2025 auf der FRANKENWALD-
Homepage platziert:

-\ Die Idee: ,Fei scho schee im Frankenwald®, bei dem konkrete Ziele in Verbindung
%@ , mit OPNV-Anreise vorgestellt werden. Angelehnt an die ZEIT-Kampagne ,Eine Stadt,

% zwei Stunden...” stellt FRANKENWALD TOURISMUS sogenannte ,Hidden Gems* in
der Region vor. Wir haben dazu eine Abfrage bei allen Touristikern und Orten im Frankenwald

gestartet. Die eingegangenen Tipps sind unter folgendem Link abrufbar. Erweiterungen sind
jederzeit und gerne willkommen.

www.frankenwald-tourismus.de/bei-uns/ausflugsziele/urlaub-mit-bus-und-bahn/die-
schoensten-ausfluege

Unterwegs mit Chatfeur

Die schonsten Ziele mit Bus und Bahn

Fei scho schee

in Kulmbach in Mitwitz

Die helmiiche Mawpestad: des Buarms Gber st such abesis vam Geritonaaft me simem hila st Kidtin und Kisin abr fein - Mitwits Segeitert me < ot vl
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Zusatzlich neu aufgebaut wurden die Informationen rund um das Jahresthema
,»Grines Band“. Hier wurden Erlebnisse auf Frankischer und Thuringer Seite, Wan-
dertouren, Radtouren, Infos und Veranstaltungen geblndelt dargestellt.
Mehr Infos gibt es unter:
www.frankenwald-tourismus.de/willkommen/natur/gruenes-band

Thiiringer Warte
o © loi gelitecs s 10O UN)
@ toce
d '

™ B8 Wagner & Apel GmbH Porzellanfiguren Lippelsdorf
© Jotz: qeitires (b 1700 UN) ~
° " . .

Ezm - ‘-lm T Scbreomis thyher LMo Lora s L dode 3

GriinesBand i S
Deutschland .y

asserschloss Mitwitz
(

~%+\ Auch fir den 1. Bayerisch-Thiiringer Wandertag vom 03. - 05.10.2025 des Fran-
L kenwaldvereins hat FRANKENWALD TOURISMUS die Onlineprasenz in Form ei-

ner eignen Unterseite kostengunstig umgesetzt. Inhaltlich wurde dieses Thema vom
Veranstalter direkt beflllt. Zudem kam das OBS Online-Buchungstool fur Erlebnisse zum Ein-
satz, was die Anmeldungen fir die gefiihrten Wanderungen deutlich vereinfachte.

Die Internetseite unseres Dachverbandes www.frankentourismus.de wird wahrend
des Jahres stets mit aktuellen News gefittert und bei einigen Inhalten UGber direkte
Schnittstellen gepflegt; dort findet man aktuelle Themen, Angebote, Tourenvorschlage, Vermie-
ter und Veranstaltungen.

Bei der B2C Homepage von Bayern Tourismus Marketing www.erlebe.bayern wer-
den viele Themen in Form von Storytelling dargestellt. Hier haben wir keinen direkten
Einfluss, kébnnen immer nur Impulse flr Geschichten und Inhalte zuliefern.

o Weiteres Augenmerk wurde in 2025 auf die Fortfihrung der

D BayernCloud Datenaufbereitung im Hinblick auf die Datennutzung i.n der

PN TOUFriSIMUS BayernCloud Tourismus gelegt. Frankenwald Tourismus

hat 2025 Bilder nachlizenzieren lassen, um diese sukzessive

fur die Nutzung in der BayernCloud freizugeben. Die Datenpflege bleibt aufwandig, insbeson-

dere im Hinblick auf die Bildrechte, da viele der Bilder, die wir von Partnern erhalten, nicht fir
die BayernCloud nutzbar sind.

Der Prozess des Datenuploads wird in den nachsten Jahren weiter begleitend vorangehen.

Zahlen www.frankenwald-tourismus.de im Jahr 2025

|./i| 6,12 Millionen Seitenaufrufe ... gegenuber 2024
'i""l‘/:./' 661.000 User ... gegenuber 2024
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4.4.2 Onlinebuchbarkeit Gastgeber

Seit Juni 2017 bietet FRANKENWALD TOURISMUS Uber eine

Kooperation mit der OnlineBuchungService GmbH (OBS) Q S
seinen Gastgebern die Mdglichkeit, mit nur einem Pflege-Zu-
gang auf liber 40 verschiedenen Buchungsportalen (zum Bei-
spiel booking.com, hrs.de, holidaysolutions.de, ...) online buch-
bar zu werden. Und dies ohne eine Grundgeblihr zu bezahlen, lediglich im Buchungsfall wird
eine Provision fallig. Somit ist es Kleinvermietern mit nur wenigen Zimmern oder nur einer Feri-
enwohnung madglich, gleichzeitig auf verschiedenen Portalen buchbar zu sein und somit einen
grolRen Marketingvorteil zu generieren.

Online Buchung Service

OBS - Gastgeber-Facts:

E Im Jahr 2025 beteiligten sich 98 Betriebe sowie die 8 Trekkingplatze im Frankenwald
an dieser Vertriebs-Kooperation.

Der Gber OBS-Buchungen generierte Jahresumsatz 2025 bei den Vermietern lag bei
1,26 Millionen Euro

=

am

@ ...verteilt auf insgesamt 5.000 Buchungsvorginge, die miteinander rund 32.000 Uber-
nachtungen generiert haben.

... und woruber wird bei den OBS-Partnern gebucht?
* knapp 50 % der Buchungen laufen tber den Marktfihrer booking.com

* Uber 20 % werden bei FRANKENWALD TOURISMUS gebucht (dies sind Uberwiegend die
Trekkingplatz-Buchungen)

* knapp 6 % der Onlinebuchungen werden direkt auf der Vermieterhomepage getatigt, wenn
das entsprechende Tool eingebunden wird.

Booking
oestiewo @ CHECK24 {3\ airbnb
caso(m:hdo L= tatea ¥ o S a'e b ABAC Roicen h

OHRS voikss 03 FeWo direkt (03&&3;« & Expedio

O3 Feren wescort

Schmetteriing S q R @ HOLDU ©
R home
® e-demizil ‘°9i’:—--~"‘ -~
} elink = reqionale
H“;J",li_‘:fu' Tourismusseiten @
Webseite
- Booking
® o -\” ie OExpedio
arctellte W
tellte W o HRS
o
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4.4.3 Online buchbare Erlebnisse

Seit 2021 haben neben Beherbergungsbetrieben auch Erlebnisanbieter die Moglichkeit, ihre
Angebote zentral online zu prasentieren und direkt buchbar zu machen. Dabei arbeitet FRAN-
KENWALD TOURISMUS weiterhin mit der OBS GmbH zusammen. Uber einen gemeinsamen
Regionsvertrag erhalten die Partner einen kostenglinstigen Zugang zur Online-Buchbarkeit ih-
rer Angebote.

Gebucht werden kann uber:

* den Frankenwald-Shop
unter https://www.frankenwald-tourismus.de/bei-uns/erlebnisse#/erlebnisse

* den individuellen Erlebnis-Shop auf der Homepage des jeweiligen Anbieters

* fur die Aktion ,24h Frankenwald erleben® gibt es einen eigenen Shop auf der Frankenwald
Homepage

OBS - Erlebnis-Facts:

s Im Jahr 2025 sind zu den vorher 9 Partnern insgesamt 3 neue Erlebnispartner dazu

E gekommen — der Hoéllental-Alpakas-Erlebnishof, der Frankenwaldverein e.V. sowie der

Fremdenverkehrsverein Mitwitz e.V. Von bestehenden Partnern nutzten das System
weiterhin nur wenige aktiv.

Andert sich hier mittelfristig nichts an der Beteiligung, muss das System von FRAN-
I KENWALD TOURISMUS wieder aufgekiindigt werden, da die von uns getragenen Fix-
® kosten fiir nur so wenige Nutzer in keinem Verhiltnis stehen.
Es konnten inkl. der Ferienprogramme insgesamt 1.402 Erlebnisbuchungen generiert
werden. 80,9 % der Buchungen liefen Uber die Shops auf den jeweiligen Anbieterseiten,
19,1 % wurde Uber Frankenwald Tourismus gebucht.

i Natur & Tiere (32)

Sport & Spiel {4)

zzzzzzzzzz
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4.4.4 Social Media-Kommunikation

Seit einigen Jahren setzt FRANKENWALD TOURISMUS verstarkt auf eine starke Prasenz in
den sozialen Medien.

Auf Facebook findet man

aktuell zwei Seiten, die von

FRANKENWALD TOURIS-

MUS betreut werden. Aktuell
wird sich auf die Pflege und den Ausbau
der Hauptseite ,Frankenwald“ kon-
zentriert.

7 3

| Frankenwald

O %70 9D ' 4 Werbang schanen
Facebook — Facts 2025:

'i/'ij/l Zuwachs an Fans + 3500

? Gesamt-Reichweite 3,4 Millionen, mit Gber 97.000 Interaktionen

A\ | Knapp 729 Meldungen, Posts und Beitrage wurden geteilt

Die Sichtbarkeit der Seite und ebenso die Reichweiten und insbesondere die Interak-
l tionsraten sinken deutlich. Es ist eine sehr starke Kommerzialisierung des META-Kon-
e 2erns zu spiren. Wir haben unsere Beitragsfrequenz bereits angepasst, um wertvolle
Ressourcen anderweitig einzusetzen.

Ein weiterer, wichtiger Social Media-Kanal fur FRANKENWALD TOURISMUS ist
Instagram. Das - einfach gesprochen - ,Fotoportal“ hat aktuell ein enormes Nut-
zer-Wachstum und verzeichnet allein in Deutschland tber 27 Millionen Nutzer und
weltweit ca. 1,2 Milliarden — unser Kanal @derfrankenwald, unsere Hashtags
#frankenwald #draufRenbeiuns

ca. 2,6 Millionen
Impressionen

W 17.775 Follower =
®

Stories werden taglich u. a. mit Tei- |
len von Drittbeitragen geflttert.

_;:]
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4.4.5 Tourenportale

Weitere, immer wichtiger werdende Online-Kommunikationskanale fur Freizeitaktivitaten wie
Wandern oder Radfahren sind die digitalen Tourenportale, die zum Teil Gber Community Con-
tent, aber auch Uber ,offizielle” Wege bespielt werden.

U:LVL] Alle ausgeschilderten Rad- und Wandertouren, ebenso Lehr- oder Geopfade sowie

Skilanglauf-Loipen sind online auf unserem eigenen Tourenportal hinterlegt und von
den Tragern der Wege aktuell gepflegt. Die Daten sind online abrufbar, kénnen als PDF oder
GPX-Track heruntergeladen werden.

w o O FRANKEN
DRAUSSEN. BEI UNS

Bei outdooractive werden von FRANKENWALD TOURISMUS ausge-
wahlte Wanderwege * FrankenwaldSteigla und die grol3en Etappenwege *
und Radtouren aus unserer Radkarte * sowie einige Trailrunning-Strecken
outdooractive eingepflegt und veroffentlicht.

Gleiches gilt fur das Tourenportal komoot.

W komoot Hier wurden Gber den Tourismusverband Franken im Jahr 2024 verschie-

dene kostenpflichtige, sogenannte ,,Collections“ bei komoot belegt, in
denen Rad- und Wandertouren prominent ausgespielt wurden. FRANKENWALD TOURISMUS
belegt zudem eigene ,Collections” (kostenfrei), um thematisch gebundelt Tourentipps auszu-
spielen.

I Ein groBer Nachteil mehrerer Tourenportale ist es, dass Streckendanderungen immer
o injedem System einzeln gepflegt werden missen, somit besteht 3-facher Aufwand,
wenn die Route in allen drei Portalen ausgespielt werden soll.
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4.5 Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Eine weitere Basisaufgabe von FRANKENWALD TOURISMUS ist der Aufbau und die Pflege
von Kontakten zu den Medien — Printmedien, Radio, TV und Online-Redaktionen.

29 klassische Pressemitteilungen gingen 2025 an:
/ * lokale * Uberregionale * thematische * bundesweite Medien *

geplant und/oder anlassbezogen

Z 1 x im Quartal ,Typen aus dem Frankenwald*
Interview-Flyer an bundesweiten Verteiler

LisbeF Reikirtinals habon Sie Arg
studient, srbesten hauptberuflich in eimer Molkerei, filhren den oRerlichen

Hof weiter - wd dann brennen Sie als  Edelbrand-Sommelibrs auch

i ) noch edie Tropfen auf hichstem Nivesu. Ihr Altag kiingt wie ein ganzer
Studium im Terminkalender auf 2wei Beinen. - Weher nehmen Sie Ihre Ensrgis und gibt

Agrar @8 such mal Tage, an denen sinfach nichts brannt?
Meine tghche To-Do-Liste ist tataichlich recht lange, allerdings st es das,
managemen! wen mich aatrabt, lch mache das ja sech alles gorno, Abar ke, manchmal
gibt es Tage, an denen man es sintech mal brennen* lassen usd sich Zeit
for Famiie uad sich selbst nehmen mess.

FRANKEN

Sie wurden 2023 zur  Female Craft Distiller of the Year” gekiirt - harzlichen
Gliickwunschi Was bedeutet Ihnen disss Auszeichnung - und gibt es sinen
Tropfen, den Sie ganz besanders gern felern?

9 it sino tolle We for mwine Arbet wad Mahen,
dis ich in meine Brannerei stecks. Allsrdings frage ich mich, wersm ss sine
axtra Katsgeria fir Fraven geben mess, da ich keinen Verglsich mit einem
méannfichen Braaner schaue. ;-)

Brennerin & Edel- k B s -
brandsommeliére A D FASOhE A i B (A i

Woas fuszidert Sle persinlich mehr: Die Arbeit mit der Milch oder mit dem
Obstbrand? Oder ist das wis beim Lieblingagericht: Es komwmt suf die
Tagesiorm sn?

Edslbrand iste

S0 it 63 soch bei mainer Arbeit. Das Brannen hochwertiger Destilate ist
vinfach mein pecsinliches Glock, sber beidas braucht man im Laben.

Ina Kirschner-Backert
- — .,._,, T T

-

Die Frankenwald-Typen 2025 waren:

v Thomas Rauh aus Bad Steben

v" Alexander Schiitz aus Wartenfels
v" Marcus Traub aus Hof

v" Ina Kirschner-Backert aus Walbuch

Uber unseren Dachverband, den Tourismusverband Franken in Niirnberg, wird mo-

natlich der sogenannte ,Frankenreporter in Umlauf gegeben. Hier schlagen wir mo-
natlich 4 - 6 Themenmeldungen zur Aussendung vor, von denen in der Regel 1 - 2 bertcksichtigt
werden. Hier sind wir auf die Zulieferung von interessanten Themen und Berichten aus den
Orten und Regionen angewiesen, die damit die Chance haben, ohne Kosten Teil eines bundes-
weiten Presseverteilers zu sein.

frankenreporter

pressedienst
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® In Kooperation mit dem Tourismusverband Franken haben wir 2025 eine Gruppen-
#3% Pressereise durchgefiihrt:

Termin Recherche Medienvertreter Medium Thema

Karin Hilger
Nina Hielscher
Hermann Low

MONDBERGE Magazin
DELTA PARK Verlag

Seelust Magazin

10.05. + 11.05.2025 ,Genuss und Outdoor”

Sigrid Klede Blog: my-lovely-cosmos.de
Bernd Oelsner Wochenblatt Bamberg
Dagmar Seitz Blog: bestager-reiseblog.de

Geschichte am
»orinen Band"

Kulinarischer

' AnstoBen im Keller 5
Sternenhimmel

Auf Anfrage konnten wir zahlreiche individuelle Recherche-Reisen bzw. Medienanfra-
gen im Jahr 2025 betreuen, dies waren u. a.:

Termin Recherche

Medium

Thema

05.02.2025 MSV-Medien // trekking-Magazin Trekking im Frankenwald

17.02.2025 Neue Presse Wandern am Griinen Band

19.02.2025 Frankenpost 35 Jahre Deutsche Einheit & Das Griine Band
14.03.2025 Bayerischer Rundfunk Laufevents im Frankenwald

18.03.2025 Frankenpost OPNV und Tourismus

16.04.2025 Neue Presse und Frankischer Tag Serie ,Wandertipps*

16.05. — 18.05.2025 Hessischer Rundfunk Frankenwald Wandermarathon

28.05.2025 Frankenpost Serie ,Wandertipps*

08.07.2025 Sliddeutsche Zeitung Besondere Orte zum Aufwachen

17.07. -20.07.2025

Stuttgarter Zeitung / Nachrichten; Tages-
spiegel, Stiddeutsche Zeitung

Zivilisatorisches Detoxing mit Végeln

19.07. - 21.07.2025

Podcast ,Lieblingsreisen®

Griines Band, lebhafte Geschichte, Natur und Kulinarik
im Frankenwald

Mondointasca.com

24.07.2025 Echt Oberfranken Freizeitmoglichkeiten Landurlaub

04.08.2025 Nurnberger Nachrichten Sommerserie ,Aufdergewohnliche Erlebnisse”
Frankenpost;

13.08.2025 Bayern 1; Vorstellung der neuen Wanderbroschire sowie der

o Frankenwaldvereins-Magazin; Ubersichtskarte Steigla

Radio Euroherz

20.08.2025 TV Oberfranken ,24 h Frankenwald erleben*”

23.08. —26.08.2025 Schwaben Alpin Magazin Wandern & 35 Jahre Deutsche Einheit

01.10.2025 Frankischer Tag Mit ,Vielwanderer” Thorsten Hoyer am Griinen Band
turismoallariaaperta.com

03.12.2025 Agendaviaggi.com Frankische Stadte Kronach und Kulmbach
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Unter anderem durch Kontakte auf der ITB Berlin konnten 2025 mehrere Blogger-Ko-

Frankenwaldstadten durchgefuhrt werden.

operationen und in Zusammenarbeit mit dem VGN drei Insta-City-Walks in den drei

Termin Recherche Em%::g"; ster Blog / Podcast Thema
24.03. - 30.03.2025 Jasmin Kreulitsch kosmopoetin.com Relaunch Griines Band
30.03.2025 Alina und Alexander Krist travelaroundtheclock.de nRAngpfgn Grines Band und
Kurzurlaub im Frankenwald —
02.06. - 05.06.2025 Bolle und Marco kommwirmachendaseinfach.de \é\é?)?d;;gér?:%gﬁ::z’nglg}u_
nes Band
Kulmbach, Kronach und Hof
29.07. - 02.08.2025 Britta und Sascha Termeer duichunddiewelt.de mit Bierwoche und Hofer
Volksfest
Sabine Friede @friede.sabine
Yvonne Herms @fernwehyvi .
15.06.2025 Lloyd Smith @web_and_photos Grlin-Blauer Schlappentag
Ulrika Swoboda @frei.es_licht (Insta-City-Walk, HO)
Susanne Vogel @sannes.impressionen
Julia Cappelmann %ﬁzggi:mannjuha
2::&2 CH;gZ)IId @silke.ausm.frankenwald
Stefan Holtmeier (2 Pers.) @lichbildmanufaktur /@snet-
30.08.2025 Elisabeth Hiibner ' tis.photographie Activity meets History
o Al @elisa_huebner (Insta-City-Walk, KC)
exandra Schumann @mrsmarpels
Lordsmit G, o s
Corinna Weiss @burgen_schloesser_liebe
@eatandtravel
Sabine Friede @friede.sabine
Silke Gotzl @noppsi
Yvonne Herms @fernwehyvi
Andrea Herpich @andreaherpich
Nicolas Schumacher @lichtimfokus
19.09.2025 Susanne Vogel @sannes.impressionen Hoch Hinaus
e Corinna Weif} @eatandtravel (Insta-City-Walk, KU)
Alexander Girsig @alexandergirsig
Ronald Heinrich @ronaldheinrich
Silke Herold @silke.ausm.frankenwald
Lloyd Smith @web_and_photos
Daniela Wagner @montagswanderer
Region: Bayern W | ‘\

I W3bere QU e €00 Detrign

FOLGE LN MER

000000

Kurzurlaub im Frankenwald: Unsere besten
Tipps & Highlights

du, ich &dl(_ welt

Hof, Kulmbach & Kronach - Stadtereise
durch den Frankenwald
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lie_glingsrei#eh Lieblingsreisen - Mikroabenteuer und die weite Welt

ekl Joris Alexander Krug & Tom Sundermann & Géste

Auch um das Thema Podcasts kimmerte man sich im Jahr 2025. Mit Joris Alexander Krug
und Tom Sundermann wurden bereits im vergangenen Jahr Podcastbeitrage fur ,Lieblingsrei-

sen® produziert. Im Jahr 2025 gingen dann noch — passend zum Jahresthema — Beitrage zum
Grinen Band in Produktion.

e {

Frankenwald Das Griine Band

Zwischen Genuss und Grenzgeschichten Unterwegs an der deutsch-deutschen Grenze
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4.6 VGN Freizeit

Seit 2024 gehoren die Landkreise Hof, Kronach und Kulmbach zum Gebiet des Verkehrsver-
bund GrofRraum Nurnberg (VGN). Durch die Mitgliedschaft besteht ein groRes Marktpotenzial
an Gasten im Tages- und Mehrtagesreisen-Segment.

Mit dem Tages Ticket plus kénnen Gaste aus dem kompletten VGN-Gebiet mit zwei Erwachse-
nen und bis zu vier Kindern in den Frankenwald hin- und wieder nach Hause reisen. Am Wo-
chenende kann dies fiir den gleichen Preis sogar mit einer Ubernachtung verbunden werden.
Der VGN verfligt Uber ein gutes Marketingbudget und ist sehr kooperativ bei Werbemalnah-
men. Wir sehen hier eine Chance, gerade im Grol3raum Nurnberg, Furth und Erlangen potenti-
elle und neue Gaste zu anzusprechen.

Der VGN hat fiir seine Freizeittipps im Frankenwald hochwertige Bilderserien erstellen lassen.
Diese Bilder wurden uns kostenfrei zur Nutzung zur Verfigung gestellt.

Wichtig ist, Touristiker und Verantwortliche der Landkreise im OPNV miteinander zu vernetzen
und die gegenseitigen Bedurfnisse zu ermitteln. Aus diesem Grund hat FRANKENWALD TOU-
RISMUS 2025 zwei Vernetzungstreffen organisiert.

Beim ersten Treffen im Februar wurden im Workshop-Teil ver-
schiedene Punkte herausgearbeitet, die gemeinsam realisiert
werden sollten. Ein Punkt dabei war eine gemeinsame Gaste-
karte fir den Frankenwald, die auch den OPNV beinhaltet. Die-
ses Projekt wurde aufgegriffen und im zweiten Workshop, bei
dem neben den oben genannten auch verschiedenen Gastgeber,
Leistungstrager und Burgermeister dabei waren, vertieft.

Eine weitere Kooperation mit dem VGN waren die drei
Insta-City-Walks in den Stadten Hof, Kronach und Kul-
mbach. Die Veranstaltungen fanden in Zusammenarbeit
mit den Touristikern der jeweiligen Stadte statt und rich- |
teten sich an Fotografen, Instagrammer und Blogger, die
aktiv in den sozialen Medien sind. Die Aktion wurde sehr |
positiv aufgenommen und als Ergebnis wurden ca. 250
Stories und Uber 20 Beitrage allein in Instagram veréffent-
licht. Die Aktion wird 2026 fortgesetzt.

\FRANKENVALD ey
L/
GRUN-BLAUER '
N 15./16. JUNI ~ FRANKENWAL EQ
| = Insta City Walks 0 — : / FRANKEN AL T A.\.é
- \PRANKENALD  ygms
Hmm' ""m‘ ¥ 30 AUGUST i L)

HOCH HINAUS 27. SEPTEMBER
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4.7 24 Stunden FRANKENWALD erleben

Im Jahr 2025 organisierte FRANKENWALD TOURISMUS
bereits zum vierten Mal die regionsweite Aktion ,24 Stun-
den FRANKENWALD erleben®.

Am ersten Septemberwochenende beteiligten sich erneut
zahlreiche Erlebnisanbieter und begeisterten sowohl Ein-
heimische als auch Tagesgaste mit einem vielfaltigen
Programm. Insgesamt wurden rund 50 abwechslungsrei-
che Angebote aus vielen Orten des Frankenwald prasen-
tiert — darunter verschiedene Mitmach-Aktionen, Wande-
rungen, Flihrungen sowie Museumsbesuche.

SONNTAG, 7. September 2025

VORMITTAGS (Begimn xw. 07:00 - 10:00 Unw) Penfien

D " 00U Wkneg GterMegre

Fbeas m ot e FRANKEN » N rund um die Uhr
D PRGN e ot DRAUSSEN. BEI UNS ' .) FRANKEN
Gebaature, Suemimh erleben

@ ¥R 1000 Fitreg dusch s sataeh
beplercies Gartes

2, Lickwerg
@ M- 0Mir  Wasseang ot Apwas deh des /x
Frashemmue, Enebeiches Margen
D 10 IS Eredaens it Mk Eaen. Wi
ictweechun, Apsian & (o, Masgin FRANKERN
D 10001191 Voge m Sptaigures, Krvsacy WALD g
Q 1000 1195 U ~ﬂl'-c'-:-l~vm "‘m_ IR S rdt ¢ HACHAMITTADS (Beginn ow. 12:00 - 16:30 Uhr) ABENDS/NACHTS (Begion 1w, 17:00 - 20:00 Uhr)
» e Lindant, S
Fikneng furch pees ratrssn (D 1200 13000 g dech oo rabara ) AT G0 CRATY Sttt R,
QO wwemum SwiaZat Chum Geeationnl it [ — D IRDOMN pllran e, Lichintaty Lihasisi
Wb Trinatick sowe Kater § . ——ee 0600 AT 005k
e oot ve—— — 1200 hBT  Tamu — O o '
Herbchibr Eranien [i7) - - n-:-::q Damesrschoppes. Siaduminch
(115 e e, ) 1O ZROAT  furonnes et cocemer
2 ] (D 1R00-A00EW  .DEWA DUFTE 203 . 100 e Iebtbemachien) an Trekhingpat:
Tund un de e gt ex and 50 verchivdese Mfcees is des g B LA Sebitr im g, Flakoa s [ ———
Lanfereisen Kranach, Kababach wre Hof - - Watr e el sk d et g sy o
s Orien, Museen, Versaen and Extricantasem was do: fgon [ ATB RONI b e S
R e —— ,_,.t-"_‘: e (D) 1500 100U Sierurriag e Chen S ok Herman s Kstzbach
Famiies, Fibactsmher, Lisgaehite ader Nachsaon £5 it in ———— bl
Jodn Gaachmack ohwes dabo Und s Schita dabei at Sl Manes :‘,.‘:". ™ ) VR ROOTN  Meste Wi Sassthi D) MMM e
3) I Wimschpograme weab 5D CoarrTess ies und dabel -:_,,.1' Binkactstms Eumyl, Wikeisn. [T s———p—
W ehen buren Foyesti s Sehers. ot Edsbmaeten - e
vt (her den geswmien Frastarmecbd wabien Leienteg ) {ARRIRIC ) varchioe denmg na Lt QM- RER oy e
e Voressesaung e Sdebainae bt arkesech dns it as- g .
T psis mags iy [One e B TR AT Sty Foretrer g, (1R AW o mErbr
L TR - mﬁu—u‘w Saar B oruan’, R ATABR Pl asbandukd L b Finder Bt i ket
Wi fres um ol Bvon Busucid 3 _— ) 1M (S0 Kok Wokabeg i for ) ANEE WU Machts i M ot
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Frankenwald in Erlebnislaune

axvion Der Landkreis
Kronach zeigte sich beim

Frankenwald-Ericbnistag in
Topform und hu! Interessierte
2u 23 verschiedenen Stationen
ein. Die Bilanz ist eindeutig:
Es war ein Mega-Erfolg

Die Faszination Frankenwald
greift um sich

Histarinche Sclilmalilrsogm o Mt
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4.8

LE]

bereitgestellt.

FRANKENWALD Werbematerial

Wahrend der gesamten Saison 2025 hat FRANKENWALD TOURISMUS die verschie-
denen Werbemittel aktiv fiir Gaste, Interessenten und seine Partner in der Region

Alle Broschiiren und Karten sind KOSTENFREI erhaltlich!

Frankenwald-Broschiiren 2025 in der Ubersicht

Urlaubsmagazin

FRANKEN

Yes -

Orts- und Regionsportrats,
Urlaubs- und Freizeit-Themen

Ui -

Freizeitkarte

FRANKEN

Ausflugstipps im Frankenwald,
Vorstellung der einzelnen Orte

Radfahren im
FRANKENW

; -

Karte mit Radtouren,
Radservice- und Verleih-
Stationen, fahrradfreundliche

Skilifte und Loipen
mit Daten, Ubersichtskarte,
sonst. Wintersportmdglichkeiten

e A et

= =

Qualitatsregion, Frankenwald-
Steigla, FrankenwaldSteig, Dreh-

kreuz des Wanderns, Gastgeber

Betriebe
: Végt;ﬁrx)élh‘lm Wandern im Trekking im

* FRANKEN

Ubersichtskarte und Vorstellung der
Trekkingplatze
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= ey - gt
e e . Camping im
e — - FRANKEN FRANKENWALD
Ubersichtskarte . -
— e
Ubersichtskarte
FrankenwaldSteig
F.:ANK;N 5;;;&» w3
£\
- S FRANKENWALD Steiy
Ubersichtskarte ‘ Toumegle“er ——
| it e
Ubersichtskarte Tourbegleiter FrankenwaldSteig: Ubersichtskarte und Kurzinfos zu
FrankenwaldSteigla Alle Infos zu den einzelnen Etappen, Wohnmobil- & Campingplatzen

inkl. Karten und Gastgebern

Wandern im

FRANKEN

Wandern im

FRANKEN

Wandern im Wandern im Wandern im

FRANKENWA FRANKEN FRANKEN

WANDER'
Kronacher Land

WANDER WANDER'

el o iy
R
Kulmbacher Land Rennsteigregion Bad Stoben 9
= - e s s E

WANDER
Oberes Rodachtal
i ,.’E
Regions-Wanderkarten fiir

Bad Steben, Rennsteigregion, Oberes Rodachtal, Kulmbacher Land, Kronacher Land werden 2025/26 iberarbei-
tet und neugestaltet. Auch wird es eine eigene Karte fir das Hofer Land geben.

L

Des Weiteren sind die Kataloge, Broschiren und Themenzeitungen des Tourismusverbandes
Franken bei uns erhaltlich sowie zahlreiche Flyer und Broschuren von regionalen und lokalen
Partnern, die wir ebenfalls Uber unseren Online-Katalogshop anbieten und bei Anfragen ver-
senden.

Alle unsere Broschiiren, Flyer und Ubersichtskarten stehen zusétzlich on-
line als PDF zum Download zur Verfugung. Hiermit stellen wir eine ressour- }Q
censchonende Informationsquelle flr unsere Printprodukte bereit. POF

druckvorbereitende grafische Arbeiten fir unsere Anzeigen und Broschuren selbst —

/ HINWEIS: Seit einiger Zeit haben sich unsere Mitarbeiterinnen weiterqualifiziert, um
» ohne externe Agentur — umsetzen zu kénnen.
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5. Verbands- und Gremienarbeit

FRANKENWALD TOURISMUS st in verschiedensten weiteren Verbanden und Gremien
durch den Geschaftsfuhrer vertreten und vernetzt. Die Teilnahme an den jeweiligen Sitzungen,
Tagungen und Besprechungen ist ein regelmaRiger Bestandteil der Arbeit des Geschaftsfih-
rers.

Deutsche Mittelgebirge Bundesfachverband Deutsche Mittelgebirge e. V.

* themenspezifische Klosterklausuren

* Jahrestreffen inkl. Mitgliederversammlung

Tourismusverband Franken e. V.

Franken

2 * Marketingausschuss-Sitzungen
Tourismus

* Mitgliederversammlung

* Kooperation Frankenweg, Frankischer Gebirgsweg, Mainradweg

Bier- und Burgenstralle e. V.
* Sitz der Geschéftsstelle & Kassier (Markus Franz) & Buchhaltung (Fr. Kestel)

* mehrere Vorstandssitzungen und Jahreshauptversammlung

Frankenwaldverein e. V.

* Mitglied des Hauptausschusses bei den Sitzungen

* Delegiertenversammlung & Vollversammlung

* themenspezifische Treffen, u. a. DIE Partner des Wanderns

Naturpark Frankenwald e. V.

Nat k
") ERANKEN * Mitglied der Vorstandschaft

2
2N

* themenspezifische Treffen

Geopark Schieferland in Franken e. V.
@EOPA?K\‘ * Mitglied im Vorstandsgremium
SCHIEFERLAND

Leader Aktionsgemeinschaft Landkreis Kronach e. V.

* Vorstandssitzungen

* Mitgliederversammlung
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Genussregion Oberfranken e. V.

* Sitz im Kuratorium

* Mitgliederversammlung

yvy fiir Oberfranken IHK Oberfranken Bavreuth

Bayreuth

* Mitglied im Tourismusausschuss der IHK Oberfranken

Metropolregion Niirnberg

* Mitglied im ,,Forum Freizeit & Heimat*

Deutscher Wanderverband

T * Jahrestreffen Qualitatsregionen
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6. Zertifizierungen, Klassifizierungen, Auszeichnungen

Klassifizierung der Privatzimmer und Ferienwohnungen nach den Richtlinien des DTV

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center ist vom Deutschen Tourismusverband beauf-
tragt, das kontinuierlich stattfindende Klassifizierungsverfahren fiir Privatquartiere und Fe-
rienwohnungen in der Region Frankenwald zu organisieren und durchzufiihren. Die Teil-
nahme an diesem Verfahren ist flr die Betriebe freiwillig, wird jedoch von FRANKENWALD
TOURISMUS sehr begrifit. Die Zertifizierungen werden in einem bundesweit einheitlichen Pru-
fungsverfahren nach den Richtlinien des DTV durchgefiihrt. Alle Teil-
nehmer erhalten eine Urkunde Uber das Klassifizierungsergebnis und
diurfen dann mit den erreichten ,Sternen® werben. Die Klassifizierungen
haben grundsatzlich eine Giiltigkeit von 3 Jahren und muissen dann —
sofern gewinscht — erneut durchgefihrt werden. Im Jahr 2025 standen
wieder zahlreiche DTV-Klassifizierungen bei Privatvermietern im Fran-
kenwald an.

Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland

Auch diese Zertifizierungsaufgabe des Deutschen Wanderverbandes
hat das FRANKENWALD TOURISMUS Service Center ibernommen:
Die Uberpriifung der vom Wanderverband aufgestellten Kriterien fiir
~Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland®. Insbesondere in Hin-
blick auf die Qualifizierung des Frankenwaldes als Qualitdtswanderre-
gion wurde in den letzten Jahren eine Offensive fur solche Gastbetriebe A
gestartet, sodass im Jahr 2025 uiber 30 Betriebe das begehrte Quali- O g™
tatssiegel fir Wandergastgeber tragen durften.

QUALITATSGASTGEBER

Nominierung Trekking Award 2026

Der Frankenwald wurde mit seinem FrankenwaldSteigla ,Hollentour” fir den Trekking Award
2026 nominiert. Die Bekanntgabe des Ergebnisses ist fur Januar 2026 angesetzt.

Leservoting

2u den beliebtesten Wanderungen
und Wanderregionen 2026

-40 -



Jahresbericht 2025

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

7. Ausblick

,ES geht wieder aufwarts“ — zumindest was die Reise- und Ausflugslust innerhalb Deutschlands
angeht. Weiterhin bremsen aber verschiedene ,externe Stérungen®, wie der weiter anhaltende
Ukraine-Krieg, eine starke Inflation und Preissteigerungen. Besonders in der Tourismuswirt-
schaft ist der Fachkraftemangel an allen Ecken und Enden spirbar, von nur noch eingeschrank-
ten Offnungszeiten bis hin zu tatséchlichen BetriebsschlieRungen.

Dennoch sind auch positive Tendenzen zu erkennen:
* junge, neue und sehr innovative und qualitatsorientierte Betriebe entstehen
* es bestatigt sich, dass Qualitat nachgefragt und wertgeschatzt wird

Keine Tendenz, sondern Fakt ist die (noch) immer gréRer werdende Bedeutung der digitalen
Prasenz der touristischen Themen und Angebote, der schnellen Onlineverfigbarkeit und der
unaufhaltsam steigende Einfluss von Kl-Anwendungen. Hier gilt es, in den nachsten Jahr Schritt
zu halten und — insbesondere fur Vermietbetriebe — sich fit fur die Zukunft zu machen.

Und wenn wir uns wiederholen - eine zentrale Aufgabe fiir die kommenden Jahre wird es
weiterhin sein, die Akteure im Tourismus zu vernetzen und noch konzentrierter am Markt als
EINE Urlaubs- und Freizeitregion aufzutreten. Dies fangt an mit der regionsweiten Umsetzung
des FRANKENWALD Corporate Design, damit in der Darstellung nach Aufien ein klarer Wie-
dererkennungseffekt und eine Identifikation mit der ,Marke* FRANKENWALD entsteht. Orte,
Regionen und Partner sollen das neue Erscheinungsbild adaptieren, um so ihren Teil zur Stei-
gerung der Bekanntheit des FRANKENWALDES beizutragen. Daflr setzen wir uns ein!

Landesweite Kampagne 2026 — Bayern gehdrt erlebt

\
Bayern

Kampagne 2026 vom
Urlaubsland Bayern fiir

das Urlaubsland Bayern

Kampagnen Clalm Ba’y/e]m
Ostbayern
ﬁern Ehert
t Bayeruch Schwaben
whert
N
Oberbayern
et
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8. Danksagung

Unser Dank fur die gute Zusammenarbeit im vergangenen Jahr gilt den verschiedenen Bayeri-
schen Staatsministerien, der Regierung von Oberfranken, der Bayern Tourismus Marketing
GmbH, dem Tourismusverband Franken, den Landkreisen Hof, Kronach und Kulmbach mit ih-
ren Kreisentwicklungen, den Kreistagen, den LEADER Aktionsgemeinschaften, den Stadten,
Gemeinden, Fremdenverkehrsvereinen, Hotels, Gastronomen und ihren jeweiligen Kreisstellen
des Bayerischen Hotel- und Gaststattenverbandes, dem Verein Naturpark Frankenwald, dem
Frankenwaldverein mit seinen Ortsgruppen, dem Amt fur Ernahrung, Landwirtschaft und Fors-
ten, den Bayerischen Staatsforsten sowie allen anderen Einrichtungen und Personen, die
FRANKENWALD TOURISMUS bei den Bemihungen um den Tourismus im Frankenwald un-
terstutzt haben.

Ein Dank gilt auch den Gastronomen und Vermietbetrieben, die das Herz des Tourismus im
Frankenwald sind und fir die Gaste und Ausfllgler eine zentrale Anlaufstelle darstellen, ebenso
wie die Gaste- und Wanderfuhrer/-innen, die Naturpark Ranger und die vielen Akteure der Mu-
seen und Kultureinrichtungen.

Herzlichen Dank auch an die Kolleginnen und Kollegen in den o6rtlichen und lokalen Tourismus-
stellen, mit denen ein stets faires und freundschaftliches Miteinander gepflegt wird.

Schlussendlich ein grofies Dankeschon an das Team von FRANKENWALD TOURISMUS, das
mit seiner taglichen Arbeit Vieles versucht und so Manches bewegt.

Wir freuen uns auf eine weiterhin engagierte und kooperative Zusammenarbeit.
Kronach, den 22.06.2026

Klaus Loffler, Landrat Markus Franz
1. Vorsitzender Geschaéftsfuhrer
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