Corporate Design

FRANKEN HANDBUCH

Anwendungsrichtlinien des Corporate Designs FRANKENWALD in ihren unterschiedlichen Gestaltungsformen zur einheitlichen
visuellen Umsetzung in Kommunikationsmedien.
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FRANKENWALD

Entstehungsgeschichte und Verwendungsidee des Corporate Designs FRANKENWALD.

1)

Im Rahmen des Projektes , Qualitatsregion Wanderbares Deutschland: Der Frankenwald® 2013 - 2015 beschaftigten sich die dabei beteiligten
Projektpartner Frankenwaldverein e.V., Naturpark Frankenwald e.V. und Frankenwald Tourismus Service Center unter anderen auch mit der zukinftigen
AuBendarstellung des Themas ,,Wandern im FRANKENWALD". Da die drei Institutionen drei unterschiedliche CD’s und Logos hatten/haben, einigte man
sich, dass eine Konzentration auf die Kernaussage - Wandern im FRANKENWALD - und nicht die Darstellung der einzelnen Institutionen im Vordergrund
stehen sollte. Erganzt mit den in jedem Partnerlogo wiederfindbaren und somit prdgenden Darstellung von Baumen wurde fiir das Thema Wandern der
Schriftzug mit der grafischen Einbindung von zwei stilisierten Baumen entwickelt:

A

§Wandern im
g ' FRANKENWALD

Gleichzeitig wurde von 2014 - 2016 auch der Tourismusleitfaden FRANKENWALD neu erarbeitet. Das Wandern wurde als DAS zentrale Thema dabei
identifiziert und somit war die logische Konsequenz, die parallel erarbeitete AuBendarstellung des Wanderns in das komplette CD des FRANKENWALDES
zu Ubernehmen. Der bei diesem Prozess erarbeitete Slogan ,DrauBen. Bei uns.” konnte somit als themeniibergreifende Wort- und Bildmarke
FRANKENWALD entwickelt werden:

/ §FRANKENWALD

DRAUSSEN. BEI UNS.
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3) Gestalter & Urheber des CD FRANKENWALD ist litho - design M. TEUBER, Isaar 38, 95183 Topen.
Die grafischen Nutzungsrechte wurden im Rahmen des 0.9. Projektes fiir die drei Projektpartner Frankenwaldverein e.v., Naturpark Frankenwald e.V. und
Frankenwald Tourismus Service Center tbertragen.

e FRANKENWALD TOURISMUS Service Center ist die bisher einzige Institition (und somit Hauptnutzer) in der Region, die diesen Slogan und diese
Darstellung verwendet.

e Grundsatzlich ist dieser Slogan und diese Darstellung nicht ausschlieBlich eine an das FRANKENWALD TOURISMUS Service Center als Institution
gebundene Headline. Es kann/darf/sollte — unter Einhaltung der nachfolgenden CD-Richtlinien und in Abnstimmung mit dem Hauptnutzer - auch als

uibergeordnete ,Dachmarke” fiir die Region — unabhéngig von jeglicher Institution — verstanden und genutzt werden.

e (Gleiches gilt auch fur den Basis-Schriftzug FRANKENWALD

FRANKENWALD

mit ggf. thematischen Erganzungen, wie es fiir die touristischen Themen (vgl. unten) weiterentwickelt wurde.

Um Missbrauch oder eine unsachgeméaBe Verwendung zu vermeiden ist bei jeglicher Verwendung eine Abstimmung und Information mit dem
primaren Hautnutzer Frankenwald Tourismus Service Center erforderlich. Dort liegen auch alle grafischen und gestalterischen Vorgaben und
Logos in digitaler Form vor und sind abrufbar.

Individuelle grafische Modifikationen sind mit dem maBgeblichen Gestalter litho - desgn M. TEUBER umzusetzen.

Nur so ist es gemeinsam moglich, die Region FRANKENWALD mit EINEM optischen Wiedererkennungsmerkmal auszustatten und sich nicht
durch unterschiedlichste Darstellungsweisen nach AuBen selbst zu schwéachen und den Wiedererkennungswert der Region zu verwéssern.
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zweizeiligen FRANKENWALD Schriftzug. Dies wird in der AuBendarstellung nicht als pragendes Cl-Element verwendet, sondern
lediglich bei der Adress-/Kontaktangabe als Zusatz zur Institution:

Gleiches gilt natiirlich fiir andere Institutionen, die fiir die AuBendarstellung das FRANKENWALD-Regionslabel bzw den
Basis-Schriftzug nutzen wollen. Die Nutzung ihrer eigenstandigen Firmenlogos im Zusammenhang mit Ihrer Institution
kann/soll/darf natirlich erfolgen. WALD

4) Das FRANKENWALD TOURISMUS Service Center hat weiterhin als ,,Firmenlogo“ das bestehende stilisierte Baumchen mit dem /i

F RANZKTEN

5) Da das CD fiir das Thema ,Wandern“ inshbesondere auch fiir die touristischen Werbemittel entwickelt wurde, war es nur konsequent auch fir die anderen
touristischen Themen und Printprodukte auf das CD umzustellen:

A

§ Regionale Kiiche im
e | FRANKENWALD e |

A

§ Freizeitmagazin
FRANKENWALD

/\ Urlaub im
S FRANKENWALD

2016 / 2017

Der folgende CD-Leitfaden zeigt die erarbeiteten und einzuhaltenden Standards der CD-Linie FRANKENWALD. Vorlagen, Muster etc. konnen jederzeit bei
FRANKENWALD TOURISMUS Service Center abgerufen werden bzw konnen mit dem ideengebenden Grafikbiro litho - design TEUBER individuell erstellt
werden.
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WORTMARKE

o rmare FRAKENAL FRANKENWALD

ist in der Schrift Akzidenz Grotesk

im Schnitt Bold dargestellt.

Durch die Verwendung von GroBbuch-
staben vermittelt die Wortmarke eine
betonte Aussage und ein klares, selbst-
bewusstes Erscheinungsbild.

FARBE:
Die Farbgestaltung der Wortmarke Schrift: AKZIDENZ GROTESK / Bold
FRANKENWALD greift hier auf die

Farben Grau und Griin zuriick, welche

Bestandteile im nattirlichen Erschei-

nungsbildes des Frankenwaldes sind. Farben - 4¢c
Durch die farbliche Trennung der Worte
FRANKEN und WALD wird der Wortsinn
»Wald der Franken® hervorgehoben.
Grau und Grin sind zeitlose Farben und
unterliegen nicht einem kurzzeitigen
Farbtrend um den Wiedererkennungs-
wert langfristig zu nutzen und die Farben - HKS K
Marke zu pragen.

Grau-C0O/MO/YO/K70
Grin-C40/MO0/Y80/KO0

Grau - Pantone 424 C
Grin - Pantone 375 C

Farben - Pantone C

Grau - HKS 92 K
Griin - HKS 67 K (60%)
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B".D' U. WORTMARKE MaBeinheit: Millimeter

Die Bild- und Wortmarke
FRANKENWALD

ist eine feststehende Kombination.
Stand, Proportion und Anordnung dirfen
nicht verandert werden.

BILD- U. WORTMARKE
mit Umriss-Skizze

Als zusatzliches Gestaltungsmerkmal
um die Bild- und Wortmarke zu betonen

wird sie in eine UmriB-Skizze eingefligt ‘
und als Header fur unterschiedliche J

Gestaltungen verwendet. \ ’

152,5
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WORTMARKE
mit Slogan

Die Wortmarke FRANKENWALD

mit dem rechtsbiindigen Slogan
DRAUSSEN. BEI UNS.

ist eine feststehende Kombination aus
zwei Zeilen.

Stand, Proportion und Anordnung diirfen
nicht verdndert werden.

MaBeinheit: Millimeter

22,5

¢
<

¢ 91 >
98 %
Schrift: AKZIDENZ GROTESK / Bold
Farben - 4c Grau-C0O/MO/YO/K70

Grin-C40/M0/Y80/K0

Grau - Pantone 424 C
Grin - Pantone 375 C

Farben - Pantone C

Farben - HKS K Grau - HKS 92 K

Grin - HKS 67 K (60%)
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B".D' U. WORTMARKE MaBeinheit: Millimeter
mit Slogan §

Die Bild- und Wortmarke
FRANKENWALD

mit dem rechtsbiindigen Slogan
DRAUSSEN. BEI UNS.

ist eine feststehende Kombination.
Stand, Proportion und Anordnung diirfen
nicht verdndert werden.

445

’ EE 91

98

BILD- U. WORTMARKE = W &+
mit Slogan und
Umriss-Skizze

Als zusétzliches Gestaltungsmerkmal
um die Bild- und Wortmarke zu betonen | F RA N KE N WA L D

wird sie in eine UmriB-Skizze eingefiigt

und als Header fiir unterschiedliche ' DRAUSSEN BEI U NS 4

Gestaltungen verwendet.

152,5
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B".D' U. WORTMARKE . Zj MaBeinheit: Millimeter
mit Themenbezeichnung

oben [ """

Die Bild- und Wortmarke 445
FRANKENWALD l |

§ Wandern im
FRANKENWALD

mit einer Themenbezeichnung oben ist
eine feststehende Kombination.

Stand, Proportion und Anordnung diirfen
nicht veréndert werden.

Nur die Themenbezeichnung in der
ersten Zeile wird gedndert.

/\§ Arrangements im
I ’ FRANKENWALD

A

§ Regionale Kiche im

“Jl

FRANKENWALD
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BILD_ U. WORTMARKE MaBeinheit: Millimeter
mit Themenbezeichnung
oben und Umriss-Skizze

Die Bild- und Wortmarke

FRANKENWALD

mit einer Themenbezeichnung oben ist \
eine feststehende Kombination.

- 61
Stand, Proportion und Anordnung diirfen i Wa n d e rn I m

nicht veréndert werden. | J ‘
Nur die Themenbezeichnung in der \ ’ FRAN KENWALD
ersten Zeile wird gedndert.

Als zusatzliches Gestaltungsmerkmal ) E
um die Bild- und Wortmarke zu betonen

wird sie in eine UmriB-Skizze eingefligt
und als Header fiir unterschiedliche

1562,5

Gestaltungen verwendet.
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B".D' U. WORTMARKE MaBeinheit: Millimeter
mit Themenbezeichnung g
unten

Die Bild- und Wortmarke
FRANKENWALD

mit einer rechtsbiindigen 45
Themenbezeichnung unten ist ‘ )
eine feststehende Kombination. ' ;

"fANDERMAR"ATHON fffffffffffff 1

98
4 140 b

AT

Stand, Proportion und Anordnung dirfen \ ‘
nicht verandert werden. ~ w
Nur die Themenbezeichnung in der
zweiten Zeile wird gedndert.

BILD- U.WORTMARKE | 70
mit Themenbezeichnung
unten und Umriss-Skizze

Als zusétzliches Gestaltungsmerkmal
um die Bild- und Wortmarke zu betonen ‘ )

wird sie in eine UmriB-Skizze eingefiigt

und als Header fiir unterschiedliche ' WAN DERMARATHON 4

Gestaltungen verwendet. B L . s
,,,,,,,, A

152,5




BILD- U. WORTMARKE
mit Slogan

farbige Darstellung auf schwarzem /\

Untergrund.

FRANKENWALD

\J" DRAUSSEN. BEI UNS.

Schrift: AKZIDENZ GROTESK / Bold
Farben - 4c¢ Grau-CO/MO/YO/K50
Grin-C40/MO0/Y80/KO0

Farben - Pantone C Grau - Pantone 424 C (50%)
Grin - Pantone 375 C

Farben - HKS K Grau - HKS 92 K (50%)
Griin - HKS 67 K (60%)

Farbe Slogan | | Weiss-CO/MO/YO/KO
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BILD- U. WORTMARKE
mit Slogan

1-farbig schwarze Darstellung / \
\ FRANKENWALD

| \J' DRAUSSEN. BEI UNS.

Schrift: AKZIDENZ GROTESK / Bold

Farben - 4¢ [ Schwarz-C0/MO0/YO0/K100
" Grau-C0/MO/YO0/K50




BILD- U. WORTMARKE
mit Slogan

1-farbig schwarze Darstellung /\
‘ FRANKENWALD

| DRAUSSEN. BEI UNS.

W g
"]

Schrift: AKZIDENZ GROTESK / Bold

Farben - 4c DWeiss-CO/MO/YO/KO
Grau-CO0/MO/YO/K50

_‘r- - - - - — -.,__-é‘r-—-—-.-_.,-.—--—-—- —_ -



BILD- U. WORTMARKE
mit Slogan
und Umriss-Skizze

1-farbig schwarze Darstellung
auf schwarzem und weissem
Untergrund mit Halbtbnen.

FRANKEN

DRAUSSEN. BEI UNS.

FRANKEN

DRAUSSEN. BEI UNS.
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SCHRIFTEN UND

FARBEN Verwendete Schriften:

SCHRIFTEN VERWENDUNG: AKZIDENZ GROTESK / Bold

AKZIDENZ GROTESK im Schnitt Bold fiir CHARME / Roman

die Wortmarke HELVETICA NEUE / Condensed und Bold Condensed

CHARME im Schnitt Roman fiir die
zertifizierten Wanderwege Verwendete Farben:

HELVETICA NEUE in den Schnitten

Condensed und Bold Condensed Farben - 4C . SChwaI'Z - C 0 / M 0 /Y 0 / K 100
fiir Uberschriften, Untertitel, FlieBtexte Farben - 4c B Grau-C0/MO/YO/K70
und Bildunterschriften Farben - 4¢ W Grau-CO/MO/Y0/K50
FARBEN VERWENDUNG:
Farben - 4c || WeiB-CO/MO0O/YO0/KO

Schwarz fiir FlieBtexte
Grau 70 % fiir Wortmarke Farben - 4¢ " Griin-C40/M0/Y80/KO
Grau 50 % flir Wortmarke
WeiB fiir Texte auf dunkelem Untergrund Farben - 4¢ . Rot - C30/M100/Y90/KO
Griin flir Wort- und Bildmarke und flr

un TArHort A =t Hne Farben - 4c B Blau-C100/M72/Y0/K6

Grafik

Rot fiir zertifizierten Wanderweg und
Betonung in FlieBtexten

Blau fiir zertifizierten Wanderweg
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WORTMARKEN-
KOMBINATION

mit Bezeichnung fur FRAN KENWALD&W

zertifizierte Wanderwege

FRANKENWALD Steigler

ist in der Schrift Akzidenz Grotesk

im Schnitt bold dargestellt.

Ergadnzend dazu wird die Schreibschrift
Charme im Schnitt roman verwendet,
die den Markennamen des zertifizierten
Wanderweges Steig beziehungsweise
Steigla

emotional hervorhebt.

Unterstiitzt wird der Markenname in

Schrift FRANKENWALD: AKZIDENZ GROTESK / Bold
Schrift Steig/la: CHARME / Roman

visueller Form durch die gedreht anstei- Farben - 4¢ . Grau-CO/MO/YO/K70
B FOSa " Griin-C40/MO0/Y80/K0
FARBE:

Die Wortmarke FRANKENWALD ver- Farben - 4¢ B Rot-C30/M100/Y90/KO0
wendet die Farben Grau und Griin.Die Farben - 4¢ . Blau-C100/M72/YO0/K®6

Wortmarke Steig greift auf die schon
vorher, fiir das grafische Erscheinungs-
bild des Frankenwaldes verwendete
Farbe Rot zu.

Die Wortmarke Steigla wird durch die
neu definierte Farbe Blau dargestellt.




ANWENDUNGSBEISPIEL

Markierungszeichen FRANKEN 3
S Sty

mit Bezeichnung flr
zertifizierte Wanderwege

FRANKENWALD Syeiglor

Ebersbacher Weg

e '"‘-_"'-w S —vaT v I R T T
a z PEE N R Raatye v it e = e b :
R T AT S e T __“"ll-_ 4 ""' w "'*'_ - _:;"_“_‘-"-__,-_ e
- : ey e » J———
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GESTALTUNGSRASTER — 7 MaBeinheit: Millimeter
Broschiire DIN A4 . -
Hochformat / Titel

Urlaubsmagazin

FRANKENWALD

Abbildungsbereich fur
Fotos und Bildmotive
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ANWENDUNGSBEISPIEL : — Vegeihelt ilimeter
eines anderen touristi- - —
schen Unternehmens

Broschire DIN A4
Hochformat / Titel Mustertourismus

FRANKENWALD

Auf der Titelseite konnen die Elemente

1. Logo eines anderen touristischen
Unternehmens und

2. Bezeichnung eines anderen Abbildungsbereich fur
touristischen Unternehmens FOtOS und BiIdmotive

platziert werden.

www.mustertourismus.de
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GESTALTUNGSRASTER
Broschiire DIN A4
Hochformat /

Ruckseite

Der groBflachig griine Bereich wird flr
die Darstellung von Logos und
Kontaktdaten verwendet.

(Beispiel: FRANKENWALD TOURISMUS
Service Center)

FRANKENWALD

DRAUSSEN. BEI UNS.

210

MaBeinheit: Millimeter
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ANWENDUNGSBEISPIEL — 7 MaBeinheit: Millimeter
Broschure DIN A4 - _
Hochformat / Titel

Auf der Titelseite konnen die UrlansmagaZin

touristischen Elemente FRAN KENWALD

1. FRANKEN Tourismus (als CI Element
Frankentourismus) und

2. Bayern Raute (als Cl Element Bayern
Tourismus Marketing GmbH)
platziert werden.

« 210 >




ANWENDUNGSBEISPIEL
Broschiire DIN A4
Hochformat /

Innenseite links

Beispiel fiir eine Seitengestaltung mit
zwei Textspalten.

Bei den Innenseiten kann die Seite
mit einem zum Thema passenden
schwarz/weiB Hintergrundfoto in einer
Tonung von 15 % unterlegt werden.

UT FACIA EARIOS EOS

:Ferinn perchil erio blaut ut quiduci voluptiunt et vere dus endi
'occuptae sendaectas con nis eos andella borenim fugiae nisitiae
i i estium quil i estiis modi |
hpinln cus pos molupid est, serum dusa cum fugitat iandis dolor
aut il mod quaspelit, quianitati re landamendus ea nos aut eatem
et laut aut que aut inte in prernat poria conet, que verum fugiasp
isquidio que sequias consed que ditationet min nis eum quia nihit |
erum repellant dolora perum sum quo cuptaturi sed est, cum vendit
moluptae exerspis ut veribusanim quia quam ni aspit ent etur, con
sed magnias pidelis quis et parchil luptatur? Accupta velit anim fu
gitas as aliqui occusci psandaectas mo des eossent vendelitis eiunt
lam laci nis nis pa verfere hendest iorita peditas nis sita nametur
sitende moluptatem hiti recturitas aspeditat hitaquo qui doluptu sa-
nihilit aspic to te nos dolupite delessimi, sedita nihiliti si rem et as
volluptam, ulparch illorenima dolore, aut ut volorro quiscia debitas
dem que soluptatur, quissimpore laborruptio. Evelit,

Pit et esequi acestis cimenihillor sit, quideni scipsum evellatis et
lignatur, con eos necupta ectur? Quiducia nimiliant que et quatio-
ae commoditat offic tectem aut eum quodistia cusam nonsentis
loluptas maio. Et et re etur, quatetur, optate volutem porrovit rest
ique volupta tioness umquunt dem dolo excepeliquae corae. Iquam
onseque num re sitiistem dessumquidit arum reperum in nition et, !
ue seque moloratur, sam, conse nulluptat. H

Ectem la voluptatem. Nequas doluptiis magnimp oremporepuda
uunt labo. Omnis sunt labore, voluptatiae voluptatias id eniet aut |
psae dolore vit, non prepedis sed quam eos aut essed eturepe

‘lection et dunt fugiatendi dendam, aut mossintis vendi nia pro

ndanime voloria que percilist, que aliquam laborro volupta qui ant.
deria nos aceat. Ebitem volo esti inum is quat delecta vitem et harit
dicimagnit ra nem et alis iducieniet optat oditi nus con nemolendio
liquibusam, omnihilitam nienihi catuscipis re nobis con cum ex
xerfer feratem repudam eate net porepe labor resti

MaBeinheit: Millimeter




MaBeinheit: Millimeter

ANWENDUNGSBEISPIEL
Broschiire DIN A4
Hochformat /

Innenseite rechts

Beispiel fiir eine Seitengestaltung mit
drei Textspalten.

‘Ehenihit ab is de nus maxime nuscia si

. . . . ‘omnihil int qui ressimaxim il molorunt, est | utem voluptur ad que quaes eosa solluptas aecaece pernat et volorup tatio. Evelique '

B e | d e n I n n e n Se |te n kan n d I e Se Ite ‘volupta tiunda volorene simi, opta pe porro | in et apienem oluptasi sequo iunto blam quibusa volenim agniatis doluptat laborrum |

| autene odiaecus et, cus expelent. iunt, sint velendebite apidebis dipicae et
Git eos sumque molupta delit, imus volupta- minctius excea pa sam, tem et atem repudae

Eque quo vollupta ex es acipsam, et lanis Bistotas pernat imusae velest, ulpa volorer

olorpo rectorehent.

mlt elnem Zum Thema passenden icaturectas quid maxima sequaec estincte

‘nobitatus, sunt accaerchic torrundis culpa- tur adignim sum earions equibusa volupta- ruptatust omnimustis eumquam, cone i
q 1 . . 'rum sandi ommollignis ni dolori dit restrup quia comni ommodis ciuntiae natiust autae veritae nonsecestis nos re sa pro dolupta
SC hWarZ/We | B H | nte rg run dfOtO N einer tatus. " landi dioribus volorrore ea aut essume plibus temqui to dicium aut que vel et ut quatest

\Upta incia sundaestius voloraturios volut quo; Vit dolorestios pa non conecea tempore ant volorer fernati tem suntium fugitib eature
. 0, ‘coreribus, es eum faccus.  inctat. pa plamus, quas ipitatur, iderias enimaio
TO n U n g VO n 1 5 /0 U nte rI e gt We rd e n . velent ea cusdam lab intur simperepel Sed quo ea plibus dipsum eos voluptatur quid eturit, volendi ius nemquis cipidunt vol
atemporem quiam, eius reptatiora nimolup ariande mporesciam veribusto officti antis: consed maios eturestrum essim volor sunt
aturenis et quaerio eum nost, tectate nihit, quatur? ellantem quae sunt quiam qui si idendelit
xplibus doloreic to di delest ut pa quia Nulpa plabor si te si dolorporro occatem uf min por re, qui doloritam qui officatis dele-
e senis nullest, odis quaspellorum intiorp utem vid excestius abo. Eque nestet, ut qui; sed itatquatius.
runti tet pratecu Iparchil illa nonsedit pro vollenem dolupturem ium quis saecus Luptiam apienihit et, od quo beaque laciis
xcestium quia ipsant acestrum veris cus, | |
olore poresedit poreris abo. Ut omnist rem |
emquodis quis qui ilistotaquis dolupta cum !
ut dolora is dit landisci resse periae suntem
ui iniam, earunt as aliquist quae veliqui
‘aboribus et, consequae nist occaborum
‘quame omniae. Abo. Et de veleni dolorep
riamet urianit essitia pel maximenduci ne

usam, temporepel mod quam quide nos
lipsaniet eumque dolorum quam re do- ;
/luptaectem alite min nemporent vella imi,
inonsed moloriatem non eossin parit faccusto:
umquis di doluptatium dolo beati voluptae
idi in con reperum exped ut facereh enihili
olorrum esti omnihillore eatet occuptatium
acest, il im resequi ducilit, con nosam,
indundipsam fugitiandios quias sinullupic
es vero denistis de prae accus pore ever-
rum volor aut ad et omnis int, temodi qui
jellorro quunt enderum dolut optat iuntus et
olluptatem res arciasi tatiur? Imintiam, aute
b ide mint alicatiae pro dolestiis dolorem
uias net endent quam deris et moluptum
pienimo inti dolo conet accuptia dolum quo
ium nimoluptas rem vidit pa que voles qui :
‘voluptiis prem volorehendis abor ressequ :
‘iatur? Qui coriame as aperemo luptat quas :
‘am num ulparum si que corumet quatis et
fficias rest, nem laborehenis nihil inimet
ioplin rerem harias et ut offictus dictem ates

s T T -
e - z X 4 - Eo o] s TR
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ANWENDUNGSBEISPIEL
Broschiire DIN A4
Querformat /

Titelseite

Bei Querformaten kann der Header
FRANKENWALD und der Holzbalken
proportional zu der BemaBung angepaBt
werden.

A
{ - § FRANKENWALD DRINNEN. BEI UNS.

EINRICHTUNGSKONZEPT FUR TOURISTISCHE UNTERKUNFTE

v

297




ANWENDUNGSBEISPIEL
Broschure DIN lang
Hochformat / Titel

Auf der Titelseite konnen die
touristischen Elemente

1. FRANKEN Tourismus (als Cl Element
Frankentourismus) und

2. Bayern Raute (als Cl Element Bayern
Tourismus Marketing GmbH)
platziert werden.

6 franken A

@tourismus.de

Genussorte im

FRANKEN

FRANKISCHE RENNSTEIGREGION * HOF
KLEINTETTAU * KRONACH ¢ KULMBACH
MUNCHBERG * WALLENFELS

AT

AT,

1 T - —

e =

R W « =R

i AT T



ANWENDUNGSBEISPIEL P 47 52 4; MaBeinheit: Millimeter
Broschire DIN lang =

Hochformat /
Innenseiten

Bei den Innenseiten kann die Seite
mit einem zum Thema passenden
schwarz/weiB Hintergrundfoto in einer
Tonung von 15 % unterlegt werden.

LIEBE URLAUBER,

im Frankenwald ist der kleine Gast Konig. Zahlreiche familien-
freundliche Betriebe stehen zur Wahl, sei es im Hotel, im Gasthof,
in der Ferienwohnung oder auch auf dem Bauernhof. Doch auch
auBerhalb der Unterkiinfte ist im Frankenwald einiges fiir Familien
geboten. Eine Sommerrodelbahn, das Schiefermuseum und zahlrei-
che weitere Museen, eine Vielzahl an Erlebnis- und Naturbé&dern, die
historische Rodachtalbahn, ein Besucherbergwerk und unzéhlige
Lehr- und Erlebnispfade laden GroB und Klein zu spannenden
Entdeckungstouren ein.

210
In den Stédten Kronach, Kulmbach und Hof kénnen Kinder an

kindgerechten Festungs- und Stadtfiihrungen teilnehmen und
die iber den gesamten Frankenwald verstreuten Abenteuer- und
Indoor-Spielplétze bieten SpaB und Abwechslung pur.
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CORPORATE DESIGN — FRANKENWALD

ANWENDUNGSBEISPIEL
Broschiire DIN lang
Hochformat /

Ruckseite

Der groBflachig griine Bereich wird flr
die Darstellung von Logos und
Kontaktdaten verwendet.

(Beispiel: FRANKENWALD TOURISMUS
Service Center)

18 18

210
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FRANKENWALD
DRAUSSEN. BEI UNS.
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MaBeinheit: Millimeter




CORPORATE DESIGN — FRANKENWALD

ANWENDUNGSBEISPIEL
Prospektstander und
Wandertafeln

Schild 120 x 45cm

/\ Wandern im
- E FRANKENWALD

Bei diesen Anwendungsbeispielen wird | @4 e - @ @
die Umriss-Skizze des Headers nach Header 80 x 30 cm
Formgebung ausgeschnitten.

/\ Wandern im

AN FRANKENWALD
' S e

120x 80 cm
bedruckt

80 x 36 cm

120x30cm
bedruckt

Pfosten 6 x 180 cm

“ Pfosten 8 x 200 cm

II Bodenplatte 104 x 50 cm
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FRANKENWALD DRAUSSEN. BEI UNS.




