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1. Touristische Kennzahlen und Statistiken fiir das Jahr 2022
1.1 Deutschland

Die deutsche Tourismusbranche konnte im Jahr 2022 nach erheblichen Einbuf3en wahrend der
Corona Pandemie wieder etwas aufatmen. Die Gaste- und Ubernachtungszahlen stabilisierten
sich nach noch zégerlichem Start im Laufe des Jahres. Am Ende waren 2022 bundesweit rund
450 Millionen Ubernachtungen (+ 45,3 % gegeniiber 2021) zu verzeichnen, die durch 163
Millionen Gasteankiinfte (+ 68,4 % gegenlber 2021) ausgeldst wurden.

Aufwirtstrend nach Pandemie-Einbruch

Entwicklung der Gasteankinfte und Obemnachtungen seit Beginn der gesamitdeutschen Statistik’
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Abbildung 1: Entwicklung der Gasteankiinfte und Ubernachtungen von 1992 bis 2022
in Deutschland (Quelle: DTV Zahlen — Daten — Fakten 2023)

Sowohl bei den Gasten aus dem eigenen Land als auch bei den Besuchern aus dem Ausland
blieben die Zahlen unter den Ankunften von vor der Pandemie. Erfreulich ist nach Angaben des
DTV, dass die Ausgaben sowohl flir Kurzurlaube, als auch langere Urlaubsreisen gegenlber

2019 deutlich gestiegen sind. Kultur und Natur haben die Nase vorn

Die beliebtesten Akt|vitaten |m Tog-Aktivititen der Deutschen bei Urlaubsreisen im Inland 2022°
Urlaub waren 2022 weiterhin das
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Abbildung 2: Top-Aktivitaten der Deutschen bei Urlaubsreisen im Inland
(Quelle: DTV Zahlen — Daten — Fakten 2023)
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1.2 Bayern

Entwicklung der Ankinfte und Ubernachtungen in Bayern

100 mio

2022 erholte sich auch der Tou-
rismus in BAYERN. Ahnlich wie
auf Bundesebene blieben die
Zahlen jedoch noch unter den

Referenzwerten des Jahres
2019.

92,3 Millionen Ubernachtungen
bedeuteten eine Steigerung um
51,3 % gegenlber dem Vorjahr.
Und die 34,2 Millionen Gastean-
kiinfte waren sogar 75 % mehr
als 2021.

Trotz eines sehr starken Winter-
tourismus in Bayern werden da-
bei 66 % der Ubernachtungen
wahrend der Sommermonate
(Mai - Oktober) generiert.
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Entwicklung der Gasteankiinfte und Ubernachtungen in Bayern
(Quelle: Strukturdaten 2022, Bayern Tourismus Marketing GmbH)

Abbildung 3:

Weiterhin ist Bayern Reise-
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tourismus, was sich in ei-
nem Anteil von 82 % an den
Ubernachtungen aus >
Deutschland widerspiegelt. 4

Bei der Wahl der Unter- Ut
kunftsart war auch 2022 in
Bayern ein positiver Trend
bei den Wohnmobilen zu
verzeichnen, ebenso die

Verteilung der Ubernachtungen in Bayern 2022 nach Herkunft
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Abbildung 4:  Verteilung der Ubernachtungen in Bayern nach Herkunft

(Quelle: Strukturdaten 2022, Bayern Tourismus Marketing GmbH)

Der Anteil der Ubernachtungen in den Bayerischen Heilbidern und Kurorten hat jedoch
gegenuber der Zeit vor Corona noch deutlich aufzuholen. Insbesondere die Kliniken und
Rehaeinrichtungen waren 2022 noch nicht bei ihnren gewohnten Gastekapazitaten.

Cﬁayern
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1.3 Franken

Auch der frankische Tourismus konnte sich im Jahr 2022 weiter erholen und dhnlich wie auf den
Ubergeordneten Ebenen waren fur das Jahr 2022 positive Zahlen zu vermelden: Die 9,5 Millio-
nen Gasteankiinfte stellen einen Zuwachs von 65 % gegenuber 2021 dar und mit 23,3 Millio-
nen Ubernachtungen war hier eine Steigerung um 46,3 % erreicht. Die positiven Zahlen zeig-
ten sich bei allen 16 frankischen Tourismusgebieten. Die Stadteregion Nurnberg stach dabei
mit Steigerungsraten von tber 100 % heraus, da sich hier das massiv eingeschrankte Messe-
und Tagungsgeschaft wieder eingependelt hatte.

Die Ubernachtungszahlen im Jahresverlauf in der untenstehenden Abbildung zeigen, dass die
ersten vier Monate noch deutlich unter den Zahlen von 2019 lagen. Wahrend der Sommermo-
nate entwickelte sich eine deutliche Annaherung, ja sogar eine Steigerung der Zahlen gegen-
Uber dem Referenzjahr 2019.

\ | li

Abbildung 5: Ubernachtungen der letzten vier Jahre im Jahresverlauf (Quelle: Tourismusverband Franken)

Die Entwicklung bei den frankischen Camping- und Wohnmobilstellplatzen zeigte mit
einem Plus von gut 35 % ebenfalls eine positive Tendenz. Die frankischen Heilbader
und Kurorte lagen mit Ubernachtungssteigerungen von 25 % ebenfalls im Soll, wobei
iher eine sehr deutliche Zunahme bei den auslandischen Gasten zu erkennen war. Die
frankischen Stidte konnten im Jahr 2022 auch sehr positive Ubernachtunsgzahlen
registrieren. Die Steigerung gegenuber dem Vorjahr lag hier bei fast 80 %. Erlangen
und Nirnberg konnten ein Ubernachtungsplus von tiber 100 % verbuchen.

=
franken =

©tourismus.de
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1.4 Frankenwald

Auch innerhalb des Frankenwaldes setzten sich die positiven Trends aus den vorgenannten
Kapiteln fort. Die eher noch verhaltenen Zahlen im ersten Quartal entwickelten sich im Laufe
des Jahres besser und so konnten am Ende 249.436 gemeldete Gasteankiinfte verbucht wer-
den. Ein Plus von 42,3 % gegenuber 2021. Durch die weiterhin leicht erhdhte durchschnittliche
Aufenthaltsdauer resultierten daraus 749.834 Ubernachtungen, was + 24,3 % entspricht. Der
Vergleich mit den letzten Jahren zeigt — wie auf Bundes- oder Landesebene zu erkennen war —
dass sich die Kennzahlen den Vor-Corona-Werten wieder annahern, jedoch noch ein merkliches
Stuck entfernt sind.

Entwicklung Ubernachtungen Frankenwald der letzten 10 Jahre
(Datenquelle: Statistisches Landesamt, Jahresstatistik)
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Abbildung 6: Entwicklung der Ubernachtungen im Frankenwald (Betriebe ab 10 Betten inkl. Camping) in den
letzten 10 Jahren (Datenquelle: Statistisches Landesamt, Jahresstatistik)
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Der Boom an Tagesgasten und Ausfliglern aus der ndheren Umgebung, der wahrend der
Corona-Pandemie deutlich splrbar war, ging 2022 etwas zurlick. Dies zeigte sich u. a. an der
zurickgegangenen Nachfrage nach Infomaterial, wie Wander- oder Freizeitkarten aus dem
naheren Umfeld sowie bei der wahrnehmbaren geringeren Frequentierung der Wander- oder
Radwege. Nichtsdestotrotz sind weiterhin auffallend viele Menschen aus der Region im Fran-
kenwald unterwegs und nutzen die Freizeitangebote.

GESAMT 2018 2019 2020 2021 2022
Anzahl der

Prospektanfragen 2.755 3.430 5.299 8.015 4,288
(Versand)

Davon aus PLZ 9xxxx 817 944 1.923 3.254 1.024

Bei den Ubernachtungen ist auffallend, dass im (gesamten) Landkreis Kulmbach im Jahr 2022
die Vor-Corona-Zahlen von 2019 annahernd wieder erreicht werden konnten. Im Landkreis Hof
lagen die Werte noch 16,5 % darunter, im Kronacher Landkreis waren es 13,8 % weniger Nach-
tigungen.

Ubernachtungen nach Landkreisen (gesamt) in den letzten 10 Jahren
(Datenquelle: Statistisches Landesamt, Jahresstatistik)
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Abbildung 7: Ubernachtungen in den Landkreisen Hof, Kronach, Kulmbach (gesamte Landkreise, also auch
aullerhalb der Gebietskulisse) in den letzten 10 Jahren (Datenquelle: Statistisches Landesamt,
Jahresstatistik)

Weitere statistische Auswertungen fir das Jahr 2022 liegen der Geschaftsstelle vor und kénnen
gerne eingesehen oder angefordert werden.

An dieser Stelle sei nochmals der Hinweis erlaubt, dass die dargestellten Zahlen auf den Anga-
ben des Statistischen Landesamtes basieren und sich nur auf die tatsachlichen Meldungen (und
nur diese) der gewerblichen Betriebe ab 10 Betten beziehen. Nicht beinhaltet in diesen Zahlen
sind die Gaste und Ubernachtungen in Kleinbetrieben, privaten Pensionen oder Ferienwohnun-
gen mit weniger als 10 Betten oder den Trekkingplatzen, da fur diese Betriebe keine Meldepflicht
beim Statistischen Landesamt besteht. Somit liegen die tatsachlich generierten Gasteankunfte
und Ubernachtungen im Frankenwald um Einiges Uber den hier aufgelisteten Werten.




Jahresbericht 2022

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

2. FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

Gemal Satzung des Tourismusverbandes Franken ist FRANKENWALD TOURISMUS einer der

16 frankischen Gebietsausschisse, die das Bindeglied zwischen der o6rtlichen Ebene und dem
gesamtfrankischen Verband bilden sollen.

franken £
Ltourlsmus

Abbildung 8: Die frankischen Tourismusgebiete (Quelle: Tourismusverband Franken e. V.)

Trager von FRANKENWALD TOURISMUS Service Center sind die beteiligten Landkreise Kro-

nach, Hof und Kulmbach. Der Landkreis Kronach liegt komplett im Frankenwald, die Landkreise
Hof und Kulmbach anteilig.

Abbildung 9: Das Gebiet von FRANKENWALD TOURISMUS

-8-
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Marketingbeteiligung und Kooperationen

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center mit Sitz der Geschéfts- /

stelle in der Adolf-Kolping-Stralle 1 in 96317 Kronach bietet als touris- E
tische Dachorganisation fir die Region grundsatzlich fir alle Partner '

im FRANKENWALD eine Kooperation an. Voraussetzung daflr ist,

dass der Betrieb / der Ort / die Einrichtung innerhalb (+ /-) destouris- F R A N K E N
tischen Gebietes ,FRANKENWALD" liegt. In Ausnahmefallen werden WALD
Sonderregelungen besprochen.

Seit der Saison 2020/2021 gibt es fir die Zusammenarbeit mit FRANKENWALD TOURISMUS
ein im Vorstand beschlossenes, liberarbeitetes Kooperationsmodell:

1.

DIREKTE PARTNER sind nur noch alle Stadte, Markte, Gemeinden und / oder tou-
ristische Werbegemeinschaften im Frankenwald. Die Grundlage der Zusammenarbeit
ist die Buchung einer 2 Jahre geltenden Marketingbeteiligung und die Mitgliedschaft
beim Tourismusverband Franken e. V.

Mit dem Abschluss der Marketingbeteiligung, deren Gebuhr bis auf Weiteres von der
GroRRe des Eintrages im ,Urlaubsmagazin FRANKENWALD® abhangt, erhalten die di-
rekten Partner gewisse Basisleistungen (vgl. Abbildung 10) fiir ihren Ort.

Zusatzlich kdnnen alle Vermieter des jeweiligen Ortes INDIREKTE PARTNER werden
und erhalten — ohne zusatzlich selbst eine Marketingbeteiligung buchen zu mussen —
ebenso gewisse Basisleistungen.

Somit fallen die bisher Ublichen Mehrfachmitgliedschaften und Mehrfachzahlungen (zum
Beispiel bei den Orten und bei FRANKENWALD TOURISMUS) fiir die Vermieter weg
und FRANKENWALD TOURISMUS kann eine Dienstleistungsplattform fir ALLE Ver-
mieter sein.

Bei speziellen Projekten, Aktionen oder Prasentationen, die Uber die Basisleistungen
hinausgehen, kdnnen sich dann Orte, Vermieter und andere touristische Leistungstrager
zusatzlich und kostenpflichtig beteiligen.

Fur eine Marketing-Kooperation haben sich fur das Jahr 2022 insgesamt 4 regionale Touris-
musgemeinschaften sowie 40 Stadte und Gemeinden entschieden. Uber diese Marketingbetei-
ligung der Orte waren im Jahr 2022 343 Gastgeberbetriebe aus dem FRANKENWALD

reprasentiert.
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Ubersicht iiber die wichtigsten BASISLEISTUNGEN
von FRANKENWALD TOURISMUS - Stand 2021

Orte / Werbegemeinschaften
= direkte Partner

Vermieter / touristische Einrichtungen
= indirekte Partner

Ortsportrait im GEDRUCKTEN ,Urlaubsmagazin
FRANKENWALD“. Umfang wie gebucht.

Alle folgenden Leistungen sind nur méglich,
wenn der Ort des Betriebes auch direkter
Partner ist!

Ortsportrait unter www.frankenwald-tourismus.de,
Inhalt: analog des Print-Eintrages, inkl. Verlinkung

optional:
- ggf. Zusatzkosten des Internetanbieters:

Darstellung der ortlichen Gastgeber (Auszug aus
Gesamtverzeichnis) auf der eigenen Homepage.

Vermieter-Eintrag fur alle Gastgeber im ONLINE-
Gastgeberverzeichnis unter
www.frankenwald-tourismus.de

optional:

Einbindung der tiber das OBS-System online-buchba-
ren Betriebe inkl. direkter Online-Buchung auf der
eigenen Homepage. Grundsatzlich ohne zusatzliche
Kosten des Anbieters mdglich.

optional:

Beteiligung an der Online-Buchbarkeit tiber das
OBS-System ohne eigene Beteiligungskosten. Aus-
spielung in den grofRen Uberregionalen Buchungs-
portalen und auf www.frankenwald-tourismus.de. Es
fallen lediglich Provisionszahlungen im Buchungsfall
an.

optional:
direkte Online-Buchung oder Online-Belegungska-
lender auf der eigenen Vermieter-Homepage.

Eintrag eines Ortsportraits auf der Internetseite des
Tourismusverbandes Franken
www.frankentourismus.de

(bei Mitgliedschaft im Tourismusverband Franken)

Die grundlegenden Daten lhres Hauseintrages
werden auch auf der Internetseite des Tourismus-
verbandes Franken e. V. verdffentlicht unter
www.frankentourismus.de (nur bei Mitgliedschaft
des Ortes im Tourismusverband Franken) ... ab
2022 nicht mehr!

+ lUiber das OBS-System online buchbare Betriebe
erscheinen auch auf www.frankentourismus.de

Veréffentlichung von Veranstaltungsmeldungen auf
der Internetseite des Tourismusverbandes Franken
www.frankentourismus.de

Nutzung des umfangreichen Broschiiren-Angebotes
von FTsc und TV Franken

+ kostenlose Belieferung mit Prospekt-/Infomaterial
(Gemeinde und / oder TI)

Nutzung des umfangreichen Broschiiren-Angebo-
tes von FTsc und TV Franken

+ Belieferung mit FW-Prospekt-/Infomaterial (liber
Orts-Tl / Gemeinde zur Verfligung gestellt)

Teilnahme an Schulungen / Infotagen (mind. 2 x im
Jahr) zu touristisch relevanten Themen und steter In-
formations- und Fachthemenaustausch

Teilnahme an Vermieterschulungen (mind. 2 x im
Jahr) und stetiger Informations- und Fachthemen-
austausch

zusatzliche Beteiligungsmaoglichkeit (kostenpflichtig)
bei von FTsc geschalteten Kampagnen, Anzeigen,
Broschiiren und Kooperationen im Rahmen des
FRANKENWALD-Marketingplans

zusatzliche Beteiligungsmaoglichkeit (kostenpflichtig)
bei von FTsc geschalteten Kampagnen, Anzeigen,
Broschiiren und Kooperationen im Rahmen des
FRANKENWALD-Marketingplans

kostenlose Nutzung des von FTsc bereitgestellten
Foto-Pools / Foto-Archivs fur eigene Werbemittel

kostenlose Nutzung des von FTsc bereitgestellten
Foto-Pools / Foto-Archivs fur eigene Werbemittel

Abbildung 10:

Ubersicht tiber die Basisleistungen der Marketingkooperation

-10 -
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2.2 Jahreshauptversammlung und Vorstandssitzungen
FRANKENWALD TOURISMUS ladt einmal im Jahr zu

einer Jahreshauptversammlung ein. Die Veranstal- a8
tung fand am 4. Juli 2022 im Biirgersaal der Stadt Urlaub im
Helmbrechts statt. FRANKEN

Der stellvertretende Vorsitzende Landrat Klaus Peter
Sollner berichtete tber die vielschichtigen Aufgaben und
Herausforderungen des vergangenen Jahres. Ge-
schaftsfuhrer Markus Franz erganzte den Berichtsteil um
aktuelle Themen und MalRnahmen. Nach zwei schwieri-
gen Pandemiejahren hat sich die Tourismuswirtschaft im
Jahr 2022 langsam wieder erholt.

Weiter wurde der langjahrige Mitarbeiter Hans Schneider
in den Ruhestand verabschiedet.

Im Rahmen der Jahreshauptversammlung bedankte sich
FRANKENWALD TOURISMUS bei ehrenamtlich tatigen
Helfern, die seit vielen Jahren Verdienste um den Tou- &8
rismus erworben haben. Im Jahr 2022 konnten folgende
Ehrungen vorgenommen werden:

= Ehrennadel in Bronze
- André Himmer, Presseck
- Gudrun Nentwich, Mitwitz
- Thomas Schott, Hof
- Benno Dressel, Stadtsteinach (entschuldigt)

= Ehrennadel in Silber
- Willibald Gareily, Presseck
- Sebastian Hoflinger, Mitwitz

Die Begrundungen zu den Ehrungen liegen in der Geschéftsstelle vor.

Der Vorstand von FRANKENWALD TOURISMUS kommt mehrmals im Jahr zu Vorstandssit-
zungen zusammen. Das erste Vorstandstreffen fand am 4. Juli 2022 im Vorfeld der Jahres-
hauptversammlung im Rathaus in Helmbrechts statt. Am 14. November 2022 kam der Vorstand
zu einer weiteren Sitzung im Rebhan’s Hotel in Stockheim zusammen. Gegenstand der Sitzun-
gen war die Berichterstattung Gber das laufende Jahr, die Umsetzung des Projekts ,Raderleb-
niskonzept FRANKENWALD* sowie die Online-Buchbarkeit von Erlebnissen. Zudem wurde
Uber die personellen Veranderungen in der Geschaftsstelle informiert und der Haushalt 2022
verabschiedet.

-11 -
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2.3 Haushalt

Der Haushalt 2022 von FRANKENWALD TOURISMUS schlief3t bei den Einnahmen mit
824.219,52 EUR ab. Die Einnahmen setzen sich Gberwiegend aus den Umlagen der drei Land-
kreise, Projektbeteiligungen bzw. Werbeeintragen der Partner sowie dem Betriebskostenvor-
schuss zusammen. Seit einigen Jahren kann FRANKENWALD TOURISMUS auf keine direkten
Fordermittel mehr zurtickgreifen, was die Handlungsfahigkeit - insbesondere den Umfang der
MarketingmalRnahmen - deutlich einschrankt. Die Gesamtausgaben belaufen sich auf
688.723,95. Der daraus resultierende Differenzbetrag (inkl. Rickstellungen) in Héhe von
135.495,57 EUR wurde als Liquiditatsreserve auf das Jahr 2023 Ubertragen.

Im Jahr 2022 stellten die drei Landkreise insgesamt 600.000 EUR fur die 6ffentliche Tourismus-
arbeit (DAWI Aufgaben) bereit. Die Verteilung der Finanzierung erfolgte gemaf des festgeleg-
ten Schlissels — 50 % Landkreis Kronach, 40 % Landkreis Hof und 10 % Landkreis Kulmbach:

Landkreis Kronach = 300.000 EUR
Landkreis Hof = 240.000 EUR
Landkreis Kulmbach = 60.000 EUR

Zur Abdeckung der Eigenmittel des LEADER Kooperationsprojektes ,Raderlebniskonzept Fran-
kenwald“ (70 % Nettoférderung) wurden von den drei Landkreisen zusatzliche Sondermittel be-
reitgestellt, die als Riuckstellungen im Haushalt bericksichtigt wurden, da der Mittelbedarf erst
nach Abrechnung des Forderprojektes fallig ist.

Die Sach- und Personalkosten des Haushalts 2022 wurden vom Kreisrechnungsprifungsamt
Hof, die Werbekosten von den Kassenprifern (Blrgermeister Stefan Heinlein aus Pressig und
Blrgermeister Stefan Busch aus Selbitz) geprift. Es konnte erneut eine wirtschaftlich orientierte
Betriebsfuhrung bescheinigt und keine Beanstandungen in der Buchfihrung gefunden werden.
Die Mittel wurden zielorientiert und fiir das gesamte Tourismusgebiet eingesetzt.

2.4 Personal

Die Geschéftsstelle von FRANKENWALD TOURISMUS ist mit insgesamt 5 festen Vollzeitstel-
len und ab 01.10.22 mit einer zusatzlichen Projektstelle besetzt.

Neben dem Geschaftsfilhrer Markus Franz kimmern sich:

- Sarah Kestel: Assistenz der Geschéaftsfihrung, Buroorganisation, Buchhaltung, Me-
diengestaltung, Events & Messen

- Franka Leidinger: Presse- und Offentlichkeitsarbeit, Marketing, Themenmanage-
ment Kulinarisch, Produktmanagement, Mediengestaltung, Arrangements

- Nicole Wittig: Themenmanagement Wandern, Onlinekommunikation (Social Media
& Homepage), OPNV (3Fmobil)

- Hans Schneider (bis 30.6.22 - Ruhestand)

- Anna-Lena Sembach (ab 01.7.22): Broschiren, Arrangements, Gastgeberbetreu-
ung, Zertifizierungen/Klassifizierungen

- Melanie Neubauer (ab 01.10.22 Projektstelle): Projektassistenz ,Raderlebniskon-
zept Frankenwald®

-12 -
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3. Aktivitaten und Aktionen 2022

Eine Kernaufgabe von FRANKENWALD TOURISMUS ist die Vermarktung und Kommunikation
der Region Frankenwald als Urlaubsdestination. Darunter fallt zum einen die Bekanntmachung
der Region und seiner touristischen Highlights an sich und zum anderen ein gezieltes Themen-
marketing.

3.1 Urlaub im FRANKENWALD

Innerhalb dieses Ubergreifenden Themenbereichs werden die Region, die Orte, aber auch The-
men und Menschen der Region vorgestellt. Dies sowohl in Form von Print-Produkten als auch
im Online-Marketing.

Seit der Umstellung des Kooperationsmo-
dells im Frankenwald gibt es seit dem Jahr franken &
2020 statt dem gedruckten Gastgeberver- it
zeichnis ein ,,Urlaubsmagazin FRANKEN-

WALD*. Hier werden die wichtigsten Ur- Urlaubsmagazin
laubsthemen redaktionell aufbereitet und
bebildert dargestellt. FRAN KEN

So findet man in dem 92-seitigen Magazin:

¢ Willkommen im Frankenwald
inkl. Impressionen der Region
e Wandern & Zu FuB unterwegs

e Natur erleben

¢ Radfahren & Mountainbiken

¢ Abenteuerland Frankenwald

¢ Genuss fiir alle Sinne

e Kultur & Erlebnis

¢ Gesundheit & Entschleunigen

e Ubernachten im Frankenwald

e Urlaubsorte und -regionen im
Frankenwald

@ Das bildreiche Imagemagazin soll an-
ERANKEN schaulich Geschmack auf die Region
machen und die verschiedensten Ur-
laubs- und Freizeitthemen anteasern.

Es wurde im Dezember 2021 fir eine
Laufzeit von 2 Jahren in einer Auflage
von 30.000 Stick gedruckt und steht
naturlich allen Orten und Partnern
kostenfrei zur Verfligung.

DRAUSSEN. BEI UNS
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3.2 Camping & Wohnmobilurlaub im FRANKENWALD

Um dem in den letzten Jahren stark gewachsenen Markt des Cam-

franken
~ 7 ping- und Wohnmobilurlaubs besser gerecht zu werden, wurde die
C;QKQ}%IE“ seit Jahren aufgelegte Broschiire zu dem Thema in eine handliche
e s UDErSiChtskarte umgestaltet. Somit haben die oft sehr mobilen

Gaste schnell einen Uberblick Uber die vorhandenen Stellplatze
oder Campingmoglichkeiten und eine erste eine Routenfiihrung
dorthin.

Die Ubersichtskarte im DIN lang Format ,Camping im FRANKEN-
WALD mit Zelt- und Wohnmobilstellplatzen® wurde bereits vor
einiger Zeit im Hause selbst gestaltet und im Jahr 2022 mit einer
Auflage von 15.000 Stick aktualisiert nachgedruckt. Dargestellt
werden ausgewiesene Campingplatze, Stellplatze fir Wohnmobile
sowie offentliche Zeltplatze. Das verwandte Thema , Trekking® wird
weiterhin in einem separaten Flyer vorgestellt und ist hier nur an-
geteasert.

Die in dieser Faltkarte eingetragenen Einrichtungen findet man auch
auf der Homepage www.frankenwald-tourismus.de unter der Rubrik
,unsere Gastgeber® in der Unterrubrik ,Camping“. Dort sind neben
der Auflistung der Leistungen der einzelnen Platze auch Freizeit-
mdglichkeiten und besondere Ausstattungen am Platz direkt sowie Tipps flur Freizeitmdglichkei-
ten in der ndheren Umgebung beschrieben. Preise, Offnungszeiten und die Anfahrtsbeschrei-
bung sind ebenso zu finden. Ergédnzungen dieser Eintrage auf der Internetseite sind grundsatz-
lich jederzeit moglich.

N 7 FRANKEN
,'M DRAUSSEN. BE1 UNS

eoer | Camping

WIR HEISSEN SIE HERZUICH WILLKOMMEN IM FRANKENWALD!

Y Kategoren v~ Ome v Ausstatung ~ Themen v Wesere Filter v
o aurucketzen

Name aufsteigend

L © O
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3.3 Wandern im FRANKENWALD

Das bestimmende touristische Leitthema im Frankenwald war auch -
2022 das Thema Wandern. Diese Schwerpunktsetzung wird insbe- wandefbares
sondere seit der Zertifizierung der Region als Bayerns erste ,,Quali- | deutschland
tatsregion Wanderbares Deutschland“ konsequent fortgefihrt und '
weiterentwickelt. In Deutschland gibt es seit 2022 nun insgesamt
sechs Regionen mit dieser Auszeichnung, die eine flachende-

QUALITATSREGION

_\\\uaZ

\\"3\‘
st

v,

ckende Wanderqualitat bei der Infrastruktur (Wege, Markierung), bei 2%, 8 <5

den Gastgebern (wanderfreundliche Ubernachtungsbetriebe), beim

gt
Oe’”SChen WaﬁdeNe

Service (Informationsmaterial, Angebote, Beratung) sowie der Zusammenarbeit der verschie-
denen Akteure in der Region dokumentiert.

Dieses Qualitatssiegel ist sowohl Auszeichnung als auch Verpflichtung, die sich insbesondere
,»DIE Partner fiirs Wandern“ - Naturpark Frankenwald e. V., Frankenwaldverein e. V. und
FRANKENWALD TOURISMUS - auf die Fahne geschrieben haben.

tranken ¥
Joutimuade

Wandern im

FRANKEN

Steiy - Steigla

Wege * Gastgeber + Service

Die Kernprodukte der Wanderregion FRANKENWALD - insbe-
sondere in der AuRendarstellung - sind der FrankenwaldSteig
und die FrankenwaldSteigla. Mit diesen Produkten und den
dazugehorigen Erlebnisthemen ,Stille héren®, ,Weite atmen®
und ,Wald verstehen wird die Vielfalt der Naturparkregion gut
dargestellt und wandernd erlebbar gemacht. Mittlerweile gibt es
wahre ,Steigla-Sammler®, die die kleinen Rundtouren in der Re-
gion schon alle abgewandert sind oder sich explizit diese Tou-

. ren auf ihre Wander-To-Do-Liste geschrieben haben.

Einige neue FrankenwaldSteigla-Touren sind in der Planung
oder bereits in der Umsetzung, um das Angebot an solchen

" Qualitatstouren weiterhin hochzuhalten.

Hilfreich bei der Suche nach der richtigen Tour ist die viel ge-

& lobte und gut 130 Seiten starke Broschiire ,Wandern im

FRANKENWALD*. Hier werden alle FrankenwaldSteigla inkl.
kleiner Karte, Héhenprofil und QR-Code zum Download und die
wichtigsten regionsubergreifenden Wanderwege vorgestellt.
Zudem werden die zertifizierten

Wandergastgeber, Tourist-Infor-

mationen, Wander-Servicepart- Wandern im

ner, ausgebildeten Wanderfih- FRANKEN

rer oder ausgewahlte Wanderar-
rangements aufgelistet.

Einer der dargestellten Wanderwege ist der FrankenwaldSteig,

der mit seinen 24 3,5 Kilometern den Frankenwald einmal umrun- |

det und von Etappenwanderern gerne genutzt wird. Eine aus-
fuhrliche Darstellung des gesamten Weges und der einzelnen
Etappen ist im Tourbegleiter FrankenwaldSteig zu finden, der
quasi als Handbuch fir den Weg bezeichnet werden kann.

Fir den FrankenwaldSteig, aber auch die anderen Etappenwan-
derwege gibt es bei FRANKENWALD TOURISMUS buchbare
Wanderangebote. Angefangen von einem Schnupperangebot (4
Tage), Uber 7- oder 8-tdgige Wanderungen, die jeweils gut die
Halfte der Wegstrecke beinhalten, bis hin zu ,Eine runde Sache*
als Komplettangebot, mit dem die 13 Etappen in 14 Tagen kom-
plett erwandert werden. Bei vollstdndigem Bezwingen des We-
ges gibt es als Anerkennung ein FrankenwaldSteig — Bezwin-
ger Shirt geschenkt.

-15 -
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Ein zentrales Thema im Bereich Wandern war im Jahr 2022 die Rezertifizierung der gesamten
Region. Eine besondere Herausforderung bildeten hier zwei zentrale Aspekte, die sich wesent-
lich auf die Qualitat der Region auswirken.

Zum einen erschwert der Waldumbau und die Borkenkaferproblematik die Aufrechterhaltung
der Wegequalitat in erheblichem Male.

Zum anderen wirken sich die Coronajahre und der auftretende Fachkraftemangel stark auf die
regionale Gastronomie und deren Offnungszeiten aus. Viele Gastronomie-Einrichtungen haben
reduzierte Offnungszeiten und damit nicht mehr durchgangig an sechs bis sieben Tagen geoff-
net.

Durch den grofen Einsatz des Frankenwaldvereins und seiner ehrenamtlichen Wegebetreuer,
sowie kreativen Losungen wie zum Beispiel ,Getrankehohlen® und Snackautomaten entlang von
einigen Wegen konnten die geforderten Bedingungen letztendlich erflllt werden.

Eine Anpassung des Qualitatsregion-Regelwerks, um auf genannte Problematiken einzugehen,
erfolgte beim Treffen der Qualitatsregionen im September im Spessart.

Im Herbst 2022 erfolgte die Bestéatigung der Rezertifizierung des Frankenwaldes zur Quali-
tatsregion Wanderbares Deutschland fir weitere drei Jahre. Die Urkunde hierzu wurde auf
der CMT in Stuttgart im Januar 2023 Ubergeben.

JY\Chlgrnide

DIE Partner fiirs Wandern im

FRANKEN

-16 -
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Ein besonderes Service-Angebot ist durch die Beteiligung
des Frankenwaldes an der Marketingkooperation ,Best of
Wandern“ (BoW) - einem Zusammenschluss von elf euro-
paischen Wandergebieten in Deutschland, Osterreich,
Frankreich, Luxemburg und Belgien - mdglich.

In allen BoW-Regionen gibt es ein Testcenter,
in dem Gaste verschiedenste Ausristungsge-
genstande — von Rucksacken Uber Schuhe,
Jacken und Trekking-Stécken bis hin zu Navi-
gationsgeraten, Fernglasern, Stirnlampen,
Kindertragen, Outdoor-Récken oder Regen-
schirmen — kostenlos ausleihen und testen
kénnen. Das Testcenter FRANKENWALD
wurde im Tourismushaus Oberes Rodachtal in
Steinwiesen eingerichtet, da hier u. a. entspre-
chende raumliche Kapazitaten fir die Prasen- v

tation der Ware vorhanden sind und der Ort relativ zentral im FRANKENWALD Ilegt

Wichtig ist, dass hier kein Verkauf stattfindet. Diesen tUbernehmen die Sportfachgeschéfte in der
Region. Ein separater Flyer informiert Gber das Angebot, das alle Beherbergungsbetriebe gerne
ihren Gasten als besonderen Service anbieten kénnen.

Neben dem Testcenter werden Uber die Kooperation Uberwiegend Marketing- und PR-Aktionen
umgesetzt. Dartber hinaus gibt es eine spezielle Kooperation mit dem Reiseveranstalter DER-
TOUR sowie enge Verbindungen zu zahlreichen Markenherstellern aus der Sportartikelindust-
rie. Alle Regionen prasentieren sich in einer gemeinsamen Broschure und auf der ,Best of Wan-
dern“-Homepage (www.best-of-wandern.de). Aktivitaten in den Regionen werden uber Face-
book gepostet und geteilt. Dartiber hinaus prasentiert sich ,Best of Wandern® auf einigen Ziel-
gruppenmessen, um auf die besonderen Wanderregionen aufmerksam zu machen.

2022 lud der Frankenwald in Kooperation mit Best of Wandern eine Familie in den Frankenwald
ein. Unter dem Motto ,,Mein bestes DrauBen“ entdeckte diese die Region bei Wanderungen
und Ausfliigen. Auf dem Programm stand unter anderem die Stadt Kronach und eine familien-
gerechte Wanderung mit Rosi Ross, sowie die Teilnahme an mehreren Veranstaltungen des
Aktionstages ,24 Stunden Frankenwald erleben®. Uber ihre Erlebnisse berichtete die Familie im
Blog auf der Homepage von Best of Wandern.

08
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In der Vermarktung der Wanderregion sind auch zertifizierte Qualitatswanderwege als soge-
nannte ,Leuchtturm-Wege* in der zentralen Kommunikation. Zwei regionsiibergreifende Wege
- der Frankenweg und der Frankische Gebirgsweg - stehen hier seit

we®  vielen Jahren als frankenweit vermarktete

w Wege im Fokus. Koordiniert durch die B Frinki

= Frankenweg Franken Tourismus Marketing GmbH ﬁ Frénkischer
des Tourismusverbandes Franken finan- :
zieren die angebundenen frankischen sm%
Tourismusgebiete auch die Marketing- = S
maflnahmen der beiden Wege. Erstellt ¥
und gemeinsam vertrieben werden so zum .
Beispiel ausflihrliche Tourbegleiter. Der
Dachverband kiimmert sich um die Home-
pages, Social-Media-Kanale sowie um die
Presse- und Offentlichkeitsarbeit.

vom Rennstelg zur Schwiadischen Alb

Gebirgswe

Beide Wege sind auch in Kooperation mit den beteiligten Regionen und dem Tourismusverband
Franken als ,Qualitatsweg Wanderbares Deutschland® zertifiziert, hier arbeiten die regionalen
Wandervereine — bei uns der Frankenwaldverein mit seinen Ortsgruppen — eng zusammen, um
die geforderten Kriterien auf der gesamten Strecke zu erfullen und die Zertifizierungsunterlagen
alle drei Jahre entsprechend neu aufzunehmen und zu dokumentieren.

Ein weiterer — in der Rezertifizierung stehender — Weg ist das ,Franki-
sche Steinreich®, der den Frankenwald mit dem Fichtelgebirge und
den Frankenweg mit dem Frankischen Gebirgsweg verbindet. High-
lights sind hier — daher der Name des Weges — die geologischen Be-
sonderheiten, die entlang des Weges und auf zahlreichen Informations- = oy Py Tar s
tafeln dokumentiert zu finden sind.

Ein zentraler Partner ist hierbei auch der Landgasthof Haueis in Hermes, der als einziger An-
bieter Wanderarrangements auf diesem Weg tbernimmt.

Zu allen groBen Qualitatswegen — sowie auch dem FrankenwaldSteig - gibt es bei FRANKEN-
WALD TOURISMUS seit einigen Jahren buchbare Wanderarrangements mit und ohne Ge-
packtransfer.

Zusatzlich zur eigenen Vermarktung bietet FRANKENWALD TOURISMUS
' die Buchungsabwicklung (Zimmeranfrage und Buchung) fur Veranstalter an,
QWIKiNGER daher konnten auch fiir 2022 wieder Kooperationen mit namhaften Wander-
REISEN reiseveranstaltern geschlossen werden, die deutschlandweit Pauschalrei-
LR RL  sen anbieten und vermarkten.

-18 -
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Zu einem festen Highlight im deutschen
Wanderkalender hat sich der FRANKEN-
WALD Wandermarathon entwickelt. Das
vom FRANKENWALD TOURISMUS veran-

staltete Erlebnis-Wanderevent lockt jedes FRAN KEN

Jahr dber 600 Teilnehmer aus ganz

Deutschland und Europa auf anspruchs- WANDERMARATHON
volle rund 42 Kilometer. Zahlreiche Erleb-

nisstationen machen den langen Marsch zu einem echten Wandererlebnis. Die Nachfrage nach
den limitierten Startplatzen ist seit Jahren ungebrochen hoch, so dass es nur wenige Sekunden
dauert, bis alle Tickets verkauft sind.

Im Jahr 2022 fand der 10. FRANKENWALD Wan-

1 @ dermarathon turnusgemalfd im Landkreis Hof, in und
FPA K u um die Gemeinde Geroldsgrin statt. Anlasslich des
4 Jubildums gab es ein Funktions-Shirt, mit allen bishe-

\ rigen Veranstaltungsorten darauf. Dies konnte sich

5 jeder Teilnehmer mit seinen bisher besuchten Veran-

e staltungen abgehakt bedrucken lassen. Trotz der je-

des Jahr sehr schwierigen Prozedur an einen Start-

B platz zu kommen, konnten wir
J

e insgesamt acht Wander-
freunde begriufRen, die tat-
sachlich bei allen 10 Veran-

— staltungen teilgenommen hat-

ten.

Bei traumhaften Wanderwetter
starteten 550 Wanderbegeis-
terte auf eine erlebnisreiche Runde durch den Fran-
kenwald und waren alle — nach den Coronaeinschrankungen der Vorjahre — begeistert, wieder
gemeinsam an einem solchen Event teilnehmen zu kénnen.

FRANKENWALD 6%
WANDERMARATHON &
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3.4 Trekking im FRANKENWALD

»ochlafen unterm Sternenhimmel®. Seit der Erdffnung *
des ersten Trekkingplatzes im Mai 2019 gibt es im Fran- |
kenwald die Mdglichkeit, direkt in der Natur, mitten im
Wald zu Ubernachten. Die Bayerischen Staatsforsten
haben das Projekt , Trekking im FRANKENWALD" aus-
gehend von der Auszeichnung ,Waldgebiet des Jahres
2017“ in Kooperation mit FRANKENWALD TOURIS-
MUS initiiert.

VR 5/ vcRISCHE
STAATSFORSTEN

Nachhaltig Wirtschaften.

Sie stellen daflir die entsprechenden Flachen zur Verfi-
gung und investieren in die dort notwenige Infrastruktur.
Nach dem ersten Platz ,Kobach® im Bereich Kleintettau
kamen 2020 die Platze ,Doébraberg“ (Schwarzenbach
am Wald) und ,Rehwiese” (Geroldsgriin) hinzu, im Jahr
2021 dann der Trekkingplatz ,Leitschtal® bei Steinwiesen und der Trekkingplatz ,Thuringer
Warte® oberhalb von Lauenstein.

2022 folgte im Spatherbst der 6. Trekkingplatz ,,Am Knock* im Markt Presseck. Durch diesen
sind nun auch 5-tagige Trekkingtouren mit angenehmen Wanderentfernungen moglich. Ziel fur
die nachsten Jahre ist es, das Netz an Trekkingplatzen weiter zu verfeinern, um von der Renn-
steigregion im nordlichen Landkreis Kronach bis zu den Platzen im Landkreis Hof und Kulmbach
vernetzte Trekkingtouren anbieten zu kénnen.

Ubernachtet werden darf auf den Trekkingplatzen nur eine

gr.nm;n Nacht. Die Buchung ist ausschlieBlich online und Uber die

S Homepage von FRANKENWALD TOURISMUS méglich. Ver-

Trekking im mieter bzw. Betreiber sind die jeweiligen Stadte und Gemein-
FRANKEN den. Die Betreuung iibernehmen dankenswerterweise enga-
LT gierte Helfer - oft aus den Frankenwaldvereins-Ortsgruppen.

Gemeinsam mit den Naturpark Rangern wurden 2022
% ,Schnupper-Trekkingtouren“ angeboten. Hier konnten Trek-
4 king-Neueinsteiger unter fachkundiger Einleitung den ,Urlaub
| unter'm Sternenhimmel“ eine Nacht testen. Natirlich wurde
| auch auf den Wandertouren zum und vom Platz weg viel Wis-
senswertes Uber den Frankenwald und den Naturpark vermit-
telt. Aufgrund der guten Nachfrage sollen auch 2023 wieder
Ranger-Trekkingtouren angeboten werden.

. FRANKENWALD TOURISMUS Ubernimmt neben der Online-
Buchung die zentrale Vermarktung des immer popularer wer-
denden Outdoor-Angebotes. Der bestehende Flyer wurde
Uberarbeitet und um den neuen Trekkingplatz erganzt.

5 Auf der Homepage wird das Thema Trekking als Mendpunkt in
der Rubrik ,Draufien® ausgespielt. Man findet Portraits der ein-
zelnen Platze und die Buchungsplattform. Es werden ausgear-
beitete Tourentipps vorgestellt, die je nach Platzkombination
, und Aufenthaltsdauer auswahlbar sind. Ebenso finden sich

— -~ -~ Koch- und Essenstipps auf der Seite sowie die wichtigsten
== . , ~ FAQs und eine Checkliste fur den Trekkingurlaub.
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Far die Trekkingplatze Leitschtal und Thuringer
Warte wurden Fotoshootings durchgefiihrt
und auch einige Pressereisen — insbesondere
von Bloggern - lockten interessierte Journalis-
ten auf die Platze.

Die Trekking-Saison 2022 startete im April und
endete mit dem Ende der Herbstferien in der
ersten Novemberwoche. Es konnten mehr Bu-
chungen als 2021 verzeichnet werden, wobei
die Gastezahl leicht zurickging. Mehr Einzel-
gaste buchten eine Ubernachtung und trugen
damit zu dieser Entwicklung bei.

GESAMTGASTE Trekkingplitze

2019 | 2020 | 2021 | 2022
Kobach 68 385 373 370
Rehwiese 486 549 487
Doébraberg 575 646 525
Leitschtal 359 439
Thuringer Warte 254 240
Am Knock 36
Insgesamt 68 | 1.446 | 2.181 | 2.097

Der trockene Sommer flihrte zu einem lang-
anhaltenden Verbot von offenem Feuer.

Lagerfeuer und alle offenen Flammen (Gas-
kocher, etc.) waren untersagt. Aus diesem
Grund verschob eine nicht unerhebliche Zahl
von Interessierten ihren Besuch auf das
nachste Jahr, denn Lagerfeuerromantik ist
schon ein wesentlicher Bestandteil des Trek-
kingerlebnisses.

-21 -



Jahresbericht 2022

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

3.5 Radfahren im FRANKENWALD

Der Frankenwald ist nicht nur fur Wanderer interessant, sondern
ist auch ein facettenreiches Radlerparadies. Fir die verschiede-
nen Zielgruppen - ob Mountainbiker, Rennradfahrer, Freizeitrad-
ler oder E-Biker - hat unsere Region einiges zu bieten.

Das Mountainbiking findet seine Schwerpunkte am Rennsteig,
am Doébraberg sowie im Rodachtal und Steinachtal. Das vor
vielen Jahren ausgearbeitete MTB-Streckennetz umfasst insge-
samt sieben ausgeschilderte Rundtouren mit Strecken zwischen
29 und 56 Kilometern. Am Mountainbike-Zentrum Dobraberg
sind ein Ubungsparcour sowie sogenannte ,North Shore Trails*
zu finden.

Des Weiteren gibt es den ,Outdoor Parc Frankenwald® der
Stadt Helmbrechts im Bereich Wistenselbitz mit weiteren MTB-
Angeboten. Auch in Hof und Stammbach kann man auf
Pumptracks und Technikparcours seinen Spald haben und die
Fahrtechnik trainieren. Die Nutzung der Parcours ist kostenfrei.

Auf Wunsch werden gefiihrte Touren von ortskundigen Bike-
Guides angeboten und es gibt einige Radverleih- und Radser-

vicestationen in der Region.

'Sl(‘:'h;/arzenbach a.Wald
Flowtrail 1

Zukunftswald
HO-L-

franken &5

SIS

Radfahren im

FRANKEN

A
Tk \ Wassertiajis . .
Schwarzenbach a.Wald Y Im Mai 2022 eroffnete die Stadt Schwarzen-

Flowtrail 3

Absehmitt 2

HO-L-
Schwarzenbach a.Wald
Flowtrail 4

Abschn/rt 3
O-L-
ow ra ' Schwarzenbach a,Wale
Flowtrail 5

Absdvnlrl 4

Bike Fun Trails
. Renungspunkte

mit Bezeichnung s&‘w,ru ibach awaid
. Einkehrmoglichkeit
Hallenbad
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In unserer Ubersichtskarte zum Thema ,Radfahren im Frankenwald“ finden sich insgesamt
28 Tourenvorschlage in der gesamten Region, die nach den unterschiedlichen Anforderungen
(Lange, Streckenprofil und Steigungen) in

N " l : L
Familien-Touren e e
Frelze|t-'l_'ouren Loge dor T 141 A
* Fitness-Touren Sporichs it

(fr Kinder ab 12 Jahren). Naturlandschaft purt

aufgeteilt sind. Diese Routen sind in der Regel die von den s omsache Rebacis mé ssoen sten Mibin it e kze

aber Strecke von auf StraBen

Landkreisen erstellten und unterhaltenen Radrouten. Ebenso e tanes anduss tof ud irinks duch e schifegodecie fran-
findet man in der Karte auch die sieben MTB-Touren im A — o

Zum Heiligen Geist™ in Grafengehai.

FRANKENWALD. Eine regionsubergreifende Karte zeigt zu-
dem die wichtigsten, durch den FRANKENWALD fuhrenden
Fernradwege auf, die sich in der Region befindlichen Rad-
verleih- und Servicestationen, die E-Bike-Stationen und
die fahrradfreundlichen Unterkunftsbetriebe, die sich
nach den Kriterien des ADFC haben zertifizieren lassen.

Selbstverstandlich sind alle Radtouren in digitaler Form unter www.frankenwald-tourismus.de
abrufbar. Entweder als PDF zum Ausdrucken oder als GPX-Datei zum Download. Uber einen
QR-Code auf der Radkarte kann man sich die Routen ganz bequem und tagesaktuell auf das
Smartphone ziehen.

An den Wochenenden und Feiertagen fahrt von Mai
bis Oktober der Fahrrad- und Freizeitbus FRAN-
KENWALD mobil, der seit 2021 unter dem Namen
3Fmobil firmiert. Es ist jetzt moglich, Frankenwald,
Ergrr]]tt;elnwbald Fichtelgebirge und Teile der Frankischen
bt genirge , Schweiz mit dem Radl- und Freizeitbus zu entde-
Frankische Schweiz  cken. Seit 2018 gibt es einen Anschluss nach Thu-
izait. ringen, durch den man im Ticketverbund mit der so-
Frelzelt & Fahrradbusse genannten ,Thiringer-Meer-Linie“ von Nordhalben
Uber Bad Lobenstein und Saalburg bis nach Schleiz fahren kann. 2020 wurden neue und leichter
beladbare Fahrradanhanger angeschafft. Bei Gruppen ist eine Vorreservierung, insbesondere
der Fahrradplatze, erforderlich. Auch fir einzelne Personen wird dies empfohlen. Diese Voran-
meldungen werden u. a. Uber das Buro vom FRANKENWALD TOU-
RISMUS Service Center abgewickelt. Die beliebte Saisonkarte ist
) weiterhin erhaltlich. Das 9-Euro-Ticket der Bahn war auch im Radl-
W Ma'“Raodweg und Freizeitbus giiltig und hat fiir eine gestiegene Gastezahl ge-
g - gea sorgt.

Unter der Federfiihrung des Tourismusverbandes Franken ist
FRANKENWALD TOURISMUS in der gebietstubergreifenden Ar-
beitsgemeinschaft MainRadweg vertreten. Ahnlich wie bei den
gebietsibergreifenden Wanderwegen trifft man sich hier regelma-
Rig, um die Werbe- und Marketingaktionen fur das Produkt abzu-
stimmen und zu finanzieren. So gibt es ein umfangreiches Tour-
™= Booklet, eine entsprechende Internetprasenz sowie Auftritte in den
sozialen Netzwerken. Die jahrliche Finanzierung der MalRnahmen
erfolgt innerhalb eines Drei-Jahres-Plans durch die beteiligten Tou-
rismusgebiete je nach Streckenanteil des Radweges.

Dariber hinaus ist FRANKENWALD TOURISMUS
' auch bei Sitzungen und Projekten des Saaleradwe-
i ges beteiligt. Hier ist insbesondere die Stadt Hof
sehr engagiert, da der Radweg das Stadtgebiet di-
rekt tangiert.
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3.6 Raderlebniskonzept im FRANKENWALD

Gemal des Malnahmenkataloges im Tourismusleitfaden Frankenwald und der in den letzten
Jahren enorm gestiegenen Nachfrage nach Raderlebnissen in der Freizeit wurde im Vorstand
von FRANKENWALD TOURISMUS beschlossen, ein ,Raderlebniskonzept” zu erarbeiten.

Nach erfolgreicher Antragsphase konnte am
1. Oktober 2022 ein LEADER Kooperationspro-
jekt der Landkreise Kronach, Hof und Kulmbach
starten, um sich dem Thema ,,Raderlebniskon-
zept Frankenwald“ zu widmen. In Zusammenar-
beit mit der beauftragten Agentur absolut GPS und
mit Unterstltzung einer Projektassistenzstelle soll
bis Ende 2023 sowohl eine umfassende Bestands-
erhebung, Bewertung und Analyse sowie ein Mal3- |
nahmenkatalog zur Verbesserung des Radangebo-
tes im Frankenwald zusammengestellt werden. Im
Jahr 2022 lag der Schwerpunkt insbesondere bei
der Recherche und Datenerhebung:

Rad-Informationsmaterial Nachbarregionen
Frankenwald-POls georeferenziert
Bestehendes Wander- und Radwegenetz
Radwege- und Radverkehrsplanungen der drei
Landkreise

Uberregionale Radrouten

Beschilderung des Radwegenetzes

E-Bike Ladestationen, E-Bike-Verleih
Radsportvereine, Rad-Akteure
Fahrradfreundliche Gastgeber

Beliebte Touren aus Outdooractive & Komoot

Um einen tiefgreifenden Einblick in die aktuelle Situa-
tion vor Ort zu erlangen und um madglichst viele Per-
spektiven im weiteren Projektverlauf berticksichtigen zu
kénnen, wurde anschlielend ein Fragekatalog entwi-
ckelt und am 22. Dezember an ca. 300 Stakeholder in
Form einer Online-Umfrage verteilt.

Die Ergebnisse wurden ausgewertet und dienen dazu,
die Einschatzungen, Sichtweisen und Tipps der lokalen Experten sowie deren Erwartungen
und Wunsche im Projekt zu berlcksichtigen.

& Wie stark tangiert Sie das Thema "Konflikte pwischen verschiedenen Nutzergruppen” in hrer (Ligh- Gibt es einen konkreten Ort, an dem Sie das Konfliktpotenzial als besonders hoch einschitzen? Weiche
chen) Arbeit (z. B. auch " i sind das? Bitte markieren Sie den Ort auf der Karte.
o
+
.
} i 4
absolutGPS
B .

Fir 2023 sind dann Workshops und weitere Konzeptarbeiten geplant und vorgesehen.
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3.7 Wintersport im FRANKENWALD

In den H6henlagen des Frankenwaldes findet man wahrend der Wintermonate in der Regel gute
Wintersportmoglichkeiten. Angefangen bei leicht befahrbaren Pisten Uber gespurte Loipen,
Rodelstrecken oder Winterwanderwegen. Des Weiteren finden sich Aktivitaten wie Schilitt-
schuhlaufen, Schneeschuh-Touren etc. in der Region.

Im Gegensatz zum Winter 2020/2021, in dem die Wintersportsaison aufgrund der Corona-
Pandemie weitgehendst ausfiel, sind im Winter 2021/2022 die Wintersportler wieder auf ihre
Kosten gekommen. Von Mitte Januar bis Ende Februar waren einige Loipen gespurt sowie
Skilifte gedffnet. Es galten aber auch hier noch die geltenden Corona Regeln.

Zu Beginn der Wintersportsaison 2022/2023 wurde unser

tranken B

" Ubersichtsflyer ,Wintersport im FRANKENWALD* (berar-
Wintersport im beitet und mit einer Stlickzahl von 7.500 in den Druck gege-
FRANKEN ben. Von Langlauf-Loipen, Gber Skipisten und Schneewan-

derwegen, bis hin zu den unterschiedlichsten Wintersport-
maoglichkeiten, wie Schlittschuhlaufen, Rodelbahnen, Eis-
stockschief3en, informiert dieser tabellarisch Uber das ge-
samte Angebot in der Region. FRANKENWALD TOURIS-
MUS unterhalt zudem den Service eines Online-Schneebe-
richtes. Uber eine spezielle Software erhalten die Winter-
sportanbieter, Gemeinden und Vereine einen eigenen Zu-
gang und konnen dort direkt die aktuellen Schneehéhen
oder Pisten- und Loipenzustande einpflegen. Dieser Schnee-
bericht erscheint auf der Homepage www.frankenwald-tou-
# rismus.de. Basierend auf den gemeldeten Eintragen wird von
. FRANKENWALD TOURISMUS eine separate Rufnummer
(09261 601518) als ,Schneetelefon® vorgehalten. Hierliber
koénnen sich interessierte Gaste den aktuellen Schneelagen-
bericht rund um die Uhr telefonisch abrufen. Ebenso werden
die regionalen Medien regelmafig mit diesen Wintersport-In-
formationen versorgt.

:+ Alle Skiwanderwege sind digital erfasst und ebenso wie
die Rad- und Wanderwege fur die Sommermonate in das
% - ®swem  Tourenportal eingepflegt. Somit haben interessierte Winter-
I = e sportler die Moglichkeit, neben dem Loipenverlauf das H6-
henprofil der Strecke eine Streckenbeschreibung sowie — wenn vorhanden — Fotos von unter-
wegs einzusehen. Digital wurden aufierdem die Einstiegspunkte in die Loipen festgelegt, damit
auch Ortsunkundige via Navigationssystem zum Loipenstartpunkt finden. Die Wintersportorte
sind angehalten, Streckenanderungen an FRANKENWALD TOURISMUS weiterzugeben, um
stets aktuelle Streckeninformationen vorhalten zu kénnen.

Im Best of Wandern-Testcenter im Touris-
mushaus Steinwiesen kdnnen kostenlos
Schneeschuhe oder Snowline Spikes
ausgeliehen werden. Ebenso gibt es dort
Trekkingstocke, die bei einer Schnee-
schuh- oder Winterwanderung die ndétige
Armunterstutzung bringen. Bei entsprechen-
den Schneeverhaltnissen wird dieses Ange-
bot rege genutzt und es empfiehlt sich eine
rechtzeitige Vorreservierung der Winterwan-
der-Utensilien.
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Gemeinsam mit interessierten Wintersportorten wurde im Winter 2021/2022 sowie weiterfiih-
rend 2022/2023 eine Bauzaunbanner Aktion durchgefiihrt. Mit den gemeinsam 50:50 finan-
zierten Bannern sollte an gut befahrenen Stralen oder den Ortseingangen fir das Thema
-Wintersport im Frankenwald® plakativ geworben werden. Die im einheitlichen Franken-
wald-Design gestalteten Banner wurden mit allgemeinen Wintersportmotiven oder auch orts-
spezifischen Fotos bestickt und durch die Kommunen selbst  aufgestellt.

F“N'

S\ “w .
3 —n«‘n,-.-:.--u-w-.-skuﬂ-‘-h———l;:

\§ | Wintersport im
g AN

Beteiligt haben sich im ersten Jahr der Markt Tettau, die Skilftbetriebe Tettau, der Markt Pres-
sig, die Gemeinde Steinbach am Wald, der Markt Nordhalben, die Stadt Schwarzenbach am
Wald sowie die Stadt Naila. Im Winter 2022/2023 hat sich noch der Markt Presseck der Aktion
angeschlossen.

Zum Thema Wintersportbericht & Schneetelefon:

Die Telefonansagen des Schneetelefons werden Montag bis Freitag tagesaktuell auf Basis
der eingetragenen Meldungen der Wintersportanbieter vorgenommen. Sie kdnnen somit nur
so aktuell sein, wie uns die Schneehéhen bzw. Pisten- und Loipenzustande gemeldet wer-
den. Gleiches gilt fur die Informationen im Online-Schneebericht. Um moglichen Veranderun-
gen Uber das Wochenende gerecht zu werden, wird bei der Telefonansage stets auf die Da-
ten im Internet hingewiesen.
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3.8 Trailrunning im FRANKENWALD

Was flur Wanderer ausgezeichnet wurde und sehr gelobt und
genutzt wird, kann fur Trail-Laufer nicht schlecht sein. Das top-
markierte und vielerorts sehr naturnahe Wegeangebot - vor al-
lem der FrankenwaldSteigla - lockt auch immer mehr Freizeit-
Laufer in die Frankenwald-Natur. Grund genug, dieses Ange-
bot touristisch zu thematisieren, denn man kann dies - ohne
zusatzliche Infrastruktur schaffen zu missen - einfach anbie-
ten. Um Aufmerksamkeit zu erzeugen, eignen sich zum einen
Events, aber auch einige engagierte ,Lauf-Botschafter®, die
offentlichkeitswirksamen Aktionen in der Region umsetzen |
und Uberregional durch Prasenz bei anderen Veranstaltungen
auf den Frankenwald aufmerksam machen: zu solchen Bot-
schaftern der Region ist das Crazy Runners Team Franken-
wald geworden.

Nachdem die ,verrlickten Laufer” bereits seit einigen Jahren die in Kulmbach stattfindende
Laufserie ,Trails4dGermany“ organisatorisch betreut haben und der Veranstalter wahrend der
Corona-Pandemie abgesprungen ist, sprang das Crazy Runners Team Frankenwald in die Bre-
sche und plante 2021 die ,Kulmbach Trails“ mit einem ahnlichen Konzept auf eigene Faust.
Der Restart war sehr erfolgreich und so konnte auch im Herbst 2022 die zweite Auflage der
Laufveranstaltung mit noch besserer Resonanz und einem zusatzlichen Kids Run stattfinden.

16. Oktober 2022
— —

zY b
~ KuLmMBACH -~ =

P— = '_; 7
e — = n > “@

Ebenso in Kooperation mit dem TSV Dirrenwaid wurde 2022 der Crazy Runners Frankenwald
Trail mit einer neuen Ultratrail-Strecke (53km und 2.000hm) ausgebaut und sorgte somit erneut
fur Aufmerksamkeit in der frankischen Laufszene. Mit nunmehr
drei anspruchsvollen und sehr naturnahen Laufstrecken, einer
professionellen Zeitnahme und im Jahr 2022 trotz recht heil3er
Temperaturen, begeisterte man gut 200 Starter/-innen rund um RUNNERS
den Hahnenkamm.

Durch die erfolgreichen Events und personlichen Kontakte des
,Ober Crazy Runners“ konnte 2022 zudem ein Trailrunning-
Camp mit einem namhaften Aktiv-Reisen-Veranstalter beim Land- N
gasthof Haueis in Hermes angeboten werden. Der dortige Chef- WALD
koch Johannes ist selbst Trail-Laufer und war somit ein perfekter TRAIL
Gastgeber fur die kleine Laufergruppe.

Ein weiterer Lauf-Reiseveranstalter — Simple & Fun - bot im
Herbst 2022 ein ,Train on Trails“-Wochenende in Bad Steben
an und begriufdte Laufeinsteiger bei einem dreitagigen Kurs u. a.
im lauftechnisch anspruchsvollen Hdéllental, um sie fit fur die
nachste Laufsaison zu machen. Die Zusammenarbeit flir das
kommende Jahr wurde bereits fest vereinbart.

g - I

mplefun
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3.9 Genussorte und Gastronomie im Frankenwald

. Bereits seit vielen Jahren fordert FRANKENWALD TOURISMUS die
kulinarischen Schatze des Frankenwaldes. Denn egal, ob herzhaft
oder sif3: im Frankenwald in der Genussregion Oberfranken mit der
nachweislich grof3ten Brauerei-, Backerei- und Metzgereidichte der
ree—— \\Velt gibt es fur jeden Geschmack das Richtige. So gehéren Speziali-
eismiaunal  t3tenbiere, die frankische Bratwurst, aber auch Backwaren wie ,See-
lenspitzen® und ,Schwatzela“ oder die Pralinen aus Lauenstein zu den

kulinarischen Kostlichkeiten der Region.

tranben

Genussorte im

FRANKEN

Einige der regionaltypischen Leckerbissen und die dazugehdrigen
Gemeinden wurden durch die Bayerische Staatsregierung ausge-
zeichnet. Beim Wettbewerb ,,100 Genussorte in Bayern“ wurde das
Pradikat ,Genussort® nur denjenigen Bewerbern im Freistaat verlie-
hen, die sich um den Erhalt besonderer Genusswerte verdient ma-
chen, kulinarische Traditionen bewahren und die besondere Bedeu-
tung von regionalen Spezialitdten vermitteln. Genau dies tun die Fran-
kische Rennsteigregion, Hof, Kleintettau, Kronach, Kulmbach,
Minchberg und Wallenfels und zahlen zum Kreis der ,100 Genuss-
orte in Bayern®.

Diese sieben Partner wurden bei der Umsetzung ihrer geplanten Malhahmen durch Corona
stark ausgebremst. 2022 starteten alle wieder durch. Zum Beispiel mit der Durchfiihrung von
Genussfuhrungen, Teilnahme an Messen und Markten.

Einheitlich wurde im Rahmen eines Vernetzungstreffens der Wunsch nach kollektiven Vermark-
tungsplattformen wie zum Beispiel einem Genuss-Shop oder Genuss-Laden mit einer Produkt-
fulle aus der gesamten Region Frankenwald geaul3ert.

Frankenwald Tourismus als touristische Einrichtung und mit touristischer Zielausrichtung kann
dieses Projekt nicht realisieren. Norbert Heimbeck, Geschaftsfihrer des Vereins Genussregion
Oberfranken e. V., zeichnet sich hierfir als verantwortlich und verspricht, dieses Projekt voran-
zutreiben. Die Genussorte/-partner Frankenwald sollen sich dadurch besser vernetzen, ergan-
zen und ihre Produkte breit gefachert an den Kunden bringen kénnen.

Der Verein Genussregion Oberfranken e. V. ist somit ein wichtiger Ansprechpartner fur alle
Genussorte und -partner und halt alle Faden der Genuss-Projekte in den Handen.
Selbstverstandlich gehéren die Produkte aus den

Genussorten in die oberfrankenweite Spezialitaten- ‘ . , ober
datenbank der Genussregion Oberfranken, um ins- 5ENUSS Zg7region
besondere die erlebbaren Produkte gut sichtbar dar- WIR SPRECHEN KULINARISCH

zustellen.

Online buchbare Erlebnisse (Klo3-Kochkurse, Bier-Touren, kulinarische Genussflihrungen
mit Bratwursten, Bier und gleichnamigen ,Wurmern®, Senf- oder Krautersalzherstellung) kénnen
Anbieter Uber die Buchungsplattform von Frankenwald Tourismus ausloben und buchen lassen.

Das Thema ,regional Essen und Trinken* bleibt weiterhin ein Bestandteil der Kommunikation
auf der Homepage. Unter der Rubrik ,,Gastronomie & Genuss“ werden zum einen stets neue
regionale Spezialitdten vorgestellt, zum anderen findet man dort Genussarrangements und
-veranstaltungen sowie die Brauereien und Wissenswertes Uber die Frankenwald-Gastronomie
im Allgemeinen.
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3.10 Nutzung des Werbematerials

Wahrend der gesamten Saison 2022 hat FRANKENWALD TOURISMUS die verschiedenen
Werbemittel aktiv fiir seine Partner in der Region bereitgestellt.

Alle Broschiiren und Karten sind KOSTENFREI erhaltlich!

Frankenwald-Broschiiren 2022 in der Ubersicht

I
Urlaubsmagazin

FRANKEN

Orts- und Regionsportrats,
Urlaubs- und Freizeit-Themen

ieedSl
Freizeitkarte

FRANKEN

Ausflugstipps im Frankenwald,
Vorstellung der einzelnen Orte

Radfahren im

FRANKEN

Karte mit 36 Radtouren,
Radservice- und Verleih-
Stationen, fahrradfreundliche Be-

triebe
\ Wintersport im ». Wandern im Trekking im
“ FRANKEN FRANKEN FRANKEN

Skilifte und Loipen
mit Daten, Ubersichtskarte,
sonst. Wintersportméglichkeiten

Steiy - Steigle

Wege * Gastgeber * Service g
ey R e =

Qualitatsregion, Frankenwald-
Steigla, FrankenwaldSteig, Dreh-
kreuz des Wanderns, Wandergast-
geber

Trekkingplatze im Frankenwald
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. Wandern im

FRANKEN

5 :
FRANKENWALD Steio
Tourbegleiter —
‘i;"
Die 7 Genussorte & deren

Genusspartner stellen sich vor

Camping im
FRANKEN

s

Y
Tourbegleiter FrankenwaldSteig: Wohnmobil- & Campingplatze
Alle Infos zu den einzelnen Etappen,
inkl. Karten und Gastgebern
- ,:_ -— e —
FRANKEN :‘.g_-;.,&» FRANKEN Siteiy
% Jhg
Ubersichtskarte ‘ Ubersichtskarte ‘
g ey o —
Ubersichtskarte Ubersichtskarte
FrankenwaldSteigla FrankenwaldSteig
paal
Wandern Im Wandem im Wandern im Wandern im Wandern im
FRANKEN FRANKENW FRANKEN FRANKEN

FRANKEN

Wandern im

FRANKEN

WANDER

VA
Selbitztal-Ddbraberg ot werivny
<5

Kulmbacher Land

—

S
Rennsteigregion
=L

WANDER
g Oberes Rodachtal

Regions-Wanderkarten fur

WANDER
Bad Steben

o

Bad Steben, Rennsteigregion, Selbitztal-Dobraberg, Oberes Rodachtal, Kulimbacher Land, Kronacher Land

LSt

lokalen Partnern.

e

Des Weiteren sind auch die Kataloge, Broschiren und Themenzeitungen des Tourismusver-

bandes Franken bei uns erhaltlich sowie zahlreiche Flyer und Broschuren von regionalen und
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Trotz der in den letzten Jahren immer weiter steigenden Bedeutung der Online-Kommunikation
erlebte die Nachfrage nach gedrucktem Infomaterial in den Jahren 2020/2021 einen grolten
Aufschwung, was vor allem der Reisebeschrankungen in der Pandemiezeit geschuldet war.
Denn der Trend lies 2022 wieder deutlich nach, wenn auch die Nachfrage noch immer erheblich
hoher war als noch in den Jahren zuvor. Erneut nutzten verhaltnismaRig viele Menschen aus
der naheren Umgebung (PLZ-Gebiet 9) das gut aufbereitete Informationsmaterial. Aber auch
Uberregional war eine stets hohe Nachfrage zu verzeichnen.

Anforderung FRANKENWALD-Info- / Prospektmaterial 2018 - 2022
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Abbildung 11: Versand von Frankenwald-Infopaketen 2018 — 2022 im Jahresverlauf

Herkunft Prospektanfragen 2018 - 2022
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Abbildung 12: Herkunft von Prospektanfragen 2018 — 2022 im Jahresverlauf
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3.11  Corporate Design FRANKENWALD

Bereits im Rahmen des Projektes ,Qualitatsregion Wanderbares Deutschland“ 2015 beschaf-
tigten wir uns mit der Umsetzung einer einheitlichen AuBendarstellung — eines Corporate
Designs (CD). Beim Thema ,Wandern im FRANKENWALD* wurde von den beteiligten Pro-
jektpartnern das nunmehr auf andere touristische Angebotsbereiche angewandte Design entwi-

FRANKEN

Die pragenden Elemente dabei sind der grau-griine FRANKENWALD-Schriftzug in Kombi-

nation mit einer Head- oder Subheadline und die vorgeschalteten griinen Baume (Laubbaum
& Nadelbaum). Fir die gesamte Region — unabhangig von Thema oder Anbieter - wurde der

Slogan ,Drauf3en. Bei uns.” definiert.

FRANKEN
DRAUSSEN. BEI UNS.

In der AuRendarstellung von FRANKENWALD TOURISMUS wird das CD seit dem Jahr 2018
fur alle Printprodukte, Anzeigen, etc. umgesetzt. Um die Verwendung des CD zu intensivieren
und somit die Bekanntheit und die Wiedererkennung zu férdern, wurde 2019 im Vorstand von
FRANKENWALD TOURISMUS beschlossen, dass das FRANKENWALD-Design vor allem von
touristischen Partnern sukzessiv und in vollem Umfang genutzt und umgesetzt werden soll. Ei-
nige auch nicht touristische Partner — wie der Naturpark Frankenwald - nutzen diese Mdglichkeit
bereits.

owitert ; P
% 0, W Gruppenreisen am Rennsteig im ~~CCN  Ferienregion Selbitztal-Débraberg im

4" FRANKEN s FRANKEN

FRANKEN UND THURINGEN

. .
Naturpark FloBerei im

=~/ FRANKEN FRANKEN

o : N r e -
J >
-
- s
FLOBFAHRT
Tourenprogramm 2020

e —— Tl e

Eine kollektive Nutzung eines einheitlichen Erscheinungsbildes wirde das Auftreten und die
Wahrnehmbarkeit der Region FRANKENWALD deutlich férdern. Wir werden uns weiterhin daftir
einsetzen und engagieren, um die Akzeptanz in der Region weiter zu starken.
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4, Marketing- und KommunikationsmaRnahmen 2022

Einige der Marketingaktivitaten fir den FRANKENWALD als Urlaubsdestination wurden bei den
Angebotsthemen bereits angesprochen und dargestellt. Die Wege und Mdglichkeiten, den
FRANKENWALD und seine touristischen Angebote bekannt zu machen, sind sehr vielschichtig.
Aufgrund der finanziellen Rahmenbedingungen kénnen nicht alle in der erforderlichen Tiefe und
Frequenz bedient werden. Neben der immer starker an Bedeutung gewinnenden Online-Kom-
munikation missen und werden weiterhin sogenannte ,klassische” Marketingaktivitaten unter-
nommen.

4.1 Messen, Infostande und Prospektauslagen

FRANKENWALD TOURISMUS versucht in unterschiedlichen Auspragungen — jedoch mit deut-
lich geringerer Frequenz als noch vor einigen Jahren - die Auftritte bei Messen- und Promotion-
Veranstaltungen werbewirksam zu nutzen. Insgesamt stehen die Messen — insbesondere vor
dem Hintergrund der Ergebnisse unserer letzten Gastebefragung — immer mehr auf dem Prif-
stand. Im Zeitalter der modernen Medien hat diese Kommunikationsschiene vor allem fir die
Neukundengewinnung deutlich an Bedeutung verloren. Die Informationen tGber Urlaubsorte und
-regionen sind bequem von zu Hause aus online abrufbar bzw. werden kostenlos dorthin ge-
schickt — man spart sich das mihsame Prospekte schleppen. Auch die Einschrankungen der
Corona-Pandemie haben die Messeaktivitaten 2022 entscheidend beeinflusst, so fanden diese
vor allem im ersten Quartal deutlich reduziert statt.

FRANKENWALD TOURISMUS beteiligte sich im Jahr 2022 an folgenden Messen, Prospekt-
auslagen und Infostandaktionen:

Termine Ort Aktion Konzept

15.01.-17.01. | Stuttgart ggggad- GWanderReisen wegen Corona abgesagt
21.01.-30.01. |Berlin Internationale Griine Woche |wegen Corona abgesagt
wegen Corona abgesagt, Uber
09.03.-13.03. |Berlin ITB eine Online B2B Plattform
durchgefiihrt
09.03. - 13.03. |Niimberg Freizeit Touristik & Garten | rosPektauslage ber
Tourismusverband Franken
Eigener Stand FTsc gemein-
18.06. Saalfeld Brauereifest Saalfeld sam mit Bier- und Burgenstrale
e.V.
Mainz, Darmstadt .
S ' | Frankenbus Tour A: Prospektauslage uber
04.04. - 08.04. ]\C/L\J/:tesbaden, Frank-| Hessen/Rheinland-Pfalz Tourismusverband Franken
Chemnitz, ) ..
02.05. — 06.05. | Zwickau, Gera, Frankenbus :I'gur B: Prospektauslage Uber
Sachsen-Thuringen Tourismusverband Franken
Jena, Plauen
Reutlingen, Ulm, . .
18.07. — 22.07. | Heilbronn, Stutt- Frankenb_L_Js Tour C: Prospektauslage uber
Baden-Wiirttemberg Tourismusverband Franken
gart, Karlsruhe
26.08. - 04.09. |Dusseldorf Caravan-Salon mit Tour Natur Prospektauslage Uber
Tourismusverband Franken

Abbildung 13: Ubersicht besuchter Messen und Prospektauslagen 2022
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Die ITB Berlin - weltgroRte Tourismusmesse und B2B-Veranstaltung — konnte 2022 nach an-
fanglicher Planung nicht physisch stattfinden. Somit entfiel bereits das zweite Jahr in Folge der
alljahrliche Branchentreff und der sonst sehr intensive Austausch mit Kollegen, Fachleuten und
Medienvertretern. Alternativ wurde ein digitaler Austausch im Rahmen des ,Digital Business
Day“ am 17.03. angeboten, den FRANKENWALD TOURISMUS virtuell nutzen konnte.

Regelmafig nutzt FRANKENWALD TOURISMUS auch das Angebot der sogenannten ,Fran-
ken-Touren“ — Infostandeinsatze im gesamten Bundesgebiet durch den Tourismusverband
Franken. Hier haben wir uns 2022 an allen drei Touren beteiligt und den Verteilservice unseres
Dachverbandes genutzt.

Freu’ Dich auf Franken - Dein Urlaubsland

L

Einmal im Jahr findetim Rahmen der Diisseldorfer Caravanmesse auch die ,Tour Natur® statt,
eine eigene Fachmesse fur Outdoorsport und -reisen, erneut mit einem Uberarbeiteten Messe-
konzept. Auch hier wurde Uber den Tourismusverband Franken eine Prospektauslage gebucht.

g | | '

= :g‘ FRANKEN/A10) - DRAUSSEN. BEf uns,

In Zusammenarbeit mit der Bier- und Burgen-
straBe nutzte FRANKENWALD TOURISMUS die
Méoglichkeit, sich beim Brauereifest vom Burgerli-
chen Brauhaus Saalfeld zu prasentieren und so-
mit auch auf das Angebot dieser touristischen
Strale hinzuweisen.
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4.2 Print-Anzeigenschaltungen und Advertorials

Frankenwald

-

Urlaub im

Urlaub Im

FRANKENV

Metspereiscots o Wer Lttt 6 regonais Ko

NI Catets YN, THAE] HIMIAY (3 MNEITE S0

Festangsanagen, o o 1y DesTasen gL

30m, Moy a2 esmwcen.

FRANKENWALD TOURISMUS schaltete 2022 verschiedene Anzelgenmotlve Zum einen so-
genannte Katalogfeld-Anzeigen in auflagenstarken Tages- und Wochenzeitungen, lllustrierten
und Magazinen, um einen gewissen Grundumsatz an Prospektanfragen zum Thema ,Urlaub im
Frankenwald® zu generieren.

Fachspezifisch und zielgruppenorientiert wurden zum anderen Themenanzeigen in bundesweit
vertriebenen Magazinen platziert. Immer mehr Wert wird auf die redaktionelle Darstellung der
Anzeigenschaltungen gelegt. So wurden mehrseitige, kostenpflichtige ,,PR-Beitrage” (Adver-
torials) in verschiedenen Fachmagazinen und Zeitschriften beauftragt.

whewmal | vvorer bayern_trankermwals

DER FRANKENWALD :

Naturpark und geschichtstrachtige Region

e tinlien
wperm hsedien Presbebian

mterwcgs. ,

J»»

Are Oombrres des Warsderna e rmgrssne
Kook wrmvgmens tebancte (lvem | Wanderaves
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Unter anderem wurden Anzeigen in folgenden Print-Medien, Broschiren und Katalogen mit
einer Auflagenreichweite von rund 25 Millionen platziert:

in Kooperation mit dem
Auflage | jan, | Feb. | Mrz. | Apr. | Mai | Jun. | Jul. | Aug. | Sept. | Okt. | Nov. | Dez.
Tourismusverband Franken

Beilage ,Franken aktiv: Radfahren” 135.000

In ,Bike & Travel Magazin®, ,MYBIKE", X
,RADtouren”

Beilage ,Franken aktiv: Wandern® 184.000

im Magazin ,trekking*, ,Outdoor”, ,wander- X

lust” sowie ,Wandern & Reisen*

FTsc DIREKT-ANZEIGEN Auflage | Jan. | Feb. | Mrz. | Apr. | Mai | Jun. | Jul. | Aug. | Sept. | Okt. | Nov. | Dez.
ADAC-Motorwelt (Regionalausgaben) 8.14 Mio. X

Apotheken-Umschau 4,12 Mio. X

BILD-Magazin // HEIMAT-URLAUB

(Bild — Miinchen, Niimberg und Stuttgart) 17 M- )

Deutschlands schonste Reiseziele // 1,7 Mio. « «
Beilage in Tageszeitungen

Frankenwaldverein // Mitgliederzeitschrift 40.000 X X X X

Freizeit Journal Nirnberg 200.000 X
hof-programm 13.000 X

KOMPASS-Verlag // Bildband Deutschland K. A. X

Kulmbacher Land 18.000 X X X

LAUFT. 60.000 X

OutdoorWelten 40.000 X X

Treffpunkt Deutschland 20.000 X

unterwegs... - wohin die Reise geht 50.000 X

Wanderbar! 63.500 | X X

Wanderlust 318.000 X X X X X

Wandermagazin 71.820 X X

Weltreise durch Deutschland // 1,5 Mio. «

Beilage in Tageszeitungen

Abbildung 14:  Ubersicht {iber gebuchte Anzeigenschaltungen 2022 in Printmedien

et

Abschaben erwuracht Die Urloubsregeon busset Buhesuchenden im Herbat

franken - Entipanmung bem Wandern, Geniellen und , Welleasen®
.lWl‘zN\nO! o o w 2 i"‘ '- " oy [ seweme ] P
Sommerurlaub im DORADO FUR

NATURLIEBHABER

Den Frankenwald entdecken

FRANKEN

Gesundheit tanken
Herbst-Auszeit im

FRANKEN
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4.3 Katalogeintrage und Marketingbeteiligungen

Neben den eigenen Werbemitteln beteiligte sich FRANKENWALD TOURISMUS im Jahr 2022
auch an verschiedenen Broschiiren und Jahres-Katalogen bzw. Marketingkooperationen, die
in der Regel im gesamten Jahreszeitraum Glltigkeit und Verfligbarkeit hatten. Dies waren u. a.:

FTsc DIREKT - Kataloge/Broschiiren Auflage
Best of Wandern // Imagebroschiire 2022 30.000
wandarari sup AUSTUSTUN R ARTOSTVE

Européische Metropolregion Niirnberg // 5.000

Entdeckerpass und Freizeitkompass

Wanderbares Deutschland // Jahresmagazin 2022 62.000

Wandermagazin // Deutschlands schénste Wanderwege 79.000

Verband Deutscher Naturparke // 210.000

,Reisen in die Naturparke® 2022

In Kooperation mit dem Auflage
Tourismusverband Franken

Marketing-Beteiligung ,Frankischer Gebirgsweg"” 30.000 FERNAS VON
IIASSISNIVOUFCHSU
Marketing-Beteiligung "Frankenweg" 30.000
Marketing-Beteiligung ,Mainradweg” 50.000
Projekt-Beteiligung ,Wohnmobiltouren — Franken* 40.000
Projekt-Beteiligung ,MICE-Angebote*” online it
Projekt-Beteiligung ,Urlaubsmagazin Franken® 20.000 e ~~;‘~'w_fm;‘7'~-f;- 5
Themenzeitung "Wohlfiihlland Franken" 25.000 t
Themenzeitung "Wanderparadies Franken" 30.000
Themenzeitung "GenieRerland Franken" 30.000 Neturperk
FRANKEN
Themenzeitung "Radelparadies Franken" 30.000
Themenzeitung "Erlebniswelten® 20.000
Abbildung 15:  Eintrage in Katalogen und Broschiiren 2022 Franken &2
Pures Fahrvergnigen
Dée schénsten Taeron mit dem Motorrad
b ety —
i % Frinkischer
i == Frankenweg "
s yf:ffiﬂf 8 o g vt Gebirgsweg

Bis rur Miings
Tun Mg tranken 8

towrismus
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44 Online-Kommunikation

Neben den werblichen Prasenzen in Printmedien wurde 2022 das Thema Online-Kommunika-
tion von FRANKENWALD TOURISMUS weiter ausgebaut und intensiviert. Der Fokus lag zum
einen auf der Optimierung der erst neu gestalteten Homepage mit stets aktuellen Inhalten und
zum anderen auf der Vermarktung des Frankenwaldes Uber die Sozialen Medien.

441 Homepage und Internet

Nach dem gelungenen Relaunch des Internetauftritts unter www.frankenwald-tourismus.de im
Dezember 2021, war es im Jahr 2022 insbesondere die Aufgabe, die Seiten und Inhalte zu
optimieren, Verbesserungspotentiale herauszufiltern, Vernetzungen zu anderen Seiten und Por-
talen zu klaren und stetig an der Aktualitat der Seite zu arbeiten.

Besonderes Augenmerk bei der Homepagebetreuung wurde auf Usability (Nutzerfreundlich-
keit) und Aktualitat gelegt. In regelmafRigen Abstanden erscheinende Newsmeldungen griffen
die Themen auf, die auch als Pressemeldungen an Printmedien verschickt oder in den sozialen
Netzwerken kommuniziert wurden. Auch fand man hier kurzfristige Meldungen und Informatio-
nen z. B. zum FRANKENWALD Wandermarathon.
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Das etablierte PR-Format ,Frankenwald-Typen®, das bislang an den bundesweiten Pressever-
teiler versandt wurde, fand in 2022 zusatzlich einen Platz auf der Homepage. So ist es fir
Journalisten und Presseagenturen einfacher, Informationen und die ,Stories” zu den Personen
zu finden.

FRANKENWALD TOURISMUS kooperiert regelmaflig mit verschiedenen Bloggern, die zu un-
terschiedlichen Themen aus dem Frankenwald berichten. Um diese Berichte besser zu ver-
markten, unseren Gasten einfacher zuganglich zu machen und um besser zu Netzwerken, wur-
den Direktlinks auf der Homepage integriert.

Ein Aspekt der Nutzerfreundlichkeit ist die Zuganglichkeit, d.h. der Zugriff von verschiedenen
Endgeraten aus. Stetige Kontrolle und Anpassungen sorgen fiir ein angenehmes Nutzererlebnis
sowohl von mobilen Endgeraten als auch von PCs aus.

Glaubwirdigkeit und Relevanz sind zwei weitere Aspekte, die fur die Nutzerfreundlichkeit der
Homepage eine Rolle spielen. Durch authentische Sprache und aussagekraftiges Bildmaterial
sowie durch zielgruppenoptimierte Unterseiten wird die Nutzerfreundlichkeit — und damit auch
die Zugriffszahlen - erheblich gesteigert.

Im Jahr 2022 konnte www.frankenwald-tourismus.de folgende Kennzahlen aufweisen:
387.678 User // 4.730.493 Seitenaufrufe // durchschnittliche besuchte Seiten: 9,74.
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FRANKENWALD TOURISMUS hat in seinem touristischen Leitfaden die wichtigen Zielgruppen
definiert und passt Sprache und Themen diesem definierten Personenkreis an. So wird fir diese
Zielgruppe eine hohe Relevanz erreicht.

Neben der Region, den Orten sowie touristischen Themen, Veranstaltungen, Touren und We-
gen werden auf der Homepage von FRANKENWALD TOURISMUS auch alle Gastgeber oder
Hauser unserer Partnerorte (sofern Daten hierzu geliefert werden) in einem Gastgeberver-
zeichnis gelistet. 2022 waren es 343 Eintrage, die Zahl wachst stetig. Die Daten werden regel-
maRig aktualisiert. Wenn zwischenzeitlich keine direkten Meldungen eingegangen sind, werden
einmal im Jahr ggf. Aktualisierungen Uber unsere Partnerorte abgefragt.

Neben der Suchmdglichkeit in einem kompletten Gastgeberverzeichnis hat man auf der Home-
page auch die Mdglichkeit nach verschiedenen Gastgebertypen — wie Hotels, Pensionen,
Ferienwohnungen etc. — zu suchen oder auch themenspezifisch, nach wander- oder radfreund-
lichen Gastgebern oder ganz besonderen Unterkiinften. Natirlich gibt es auch eine eigene
Rubrik, wo man ausschlielllich online buchbare Betriebe findet und direkt eine Buchung
vornehmen kann.

Auch die Internetseiten der Bayern Tourismus Marketing GmbH (www.bayern.by) und des Tou-
rismusverbandes Franken e. V. (www.frankentourismus.de) werden bei einigen Inhalten tber
direkte Schnittstellen gepflegt; dort findet man aktuelle Themen, Angebote, Tourenvorschlage,
Vermieter und Veranstaltungen.

franken ™4
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4.4.2 Onlinebuchbarkeit Gastgeber

Seit Juni 2017 bietet FRANKENWALD TOURISMUS Uuber eine Ko-

operation mit der OnlineBuchungService GmbH (OBS) seinen

Gastgebern die Moglichkeit, mit nur einem Pflege-Zugang auf liber Online Buchung Service

40 verschiedenen Buchungsportalen (zum Beispiel booking.com,

hrs.de, holidaysolutions.de, ...) online buchbar zu werden. Somit ist es Kleinvermietern mit nur

wenigen Zimmern oder nur einer Ferienwohnung maoglich, gleichzeitig auf verschiedenen Por-
talen buchbar zu sein und somit einen grol3en Marketingvorteil zu generieren.

Fur ALLE Vermietbetriebe unserer Partnerorte ist die Beteiligung kostenlos und im Marketing-
paket des Ortes enthalten. Lediglich im Falle einer Buchung durch Gaste wird nach Abreise der
Gaste eine Provision seitens des Gastgebers fallig. Wohneinheiten kénnen vom Gastgeber je-
derzeit selbst als ,belegt’ ge-
meldet werden und stehen
dann fUr diesen Zeitraum fir
eine  Onlinebuchung nicht
mehr zur Verfugung. Bei einer
.Eigenbelegung” fallt selbst-
verstandlich keine Provision
an.

IM FRANKENWALD

— DEUISOH I MESGUSTE 3 VARENKORS

Neben dem allgemeinen
Gastgeberverzeichnis gibt es
eine separate Auflistung aller
online buchbaren Betriebe in-
klusive direkter Buchungs-
moglichkeit, die Darstellung
erfolgt Uber die Daten der
OBS.

Im Jahr 2022 beteiligten sich hier 92 Betriebe.

Daneben wird Uber die Homepage von Franken Tourismus ein Link zu unserer Online-
Buchungsseite ausgespielt.

Anzahl der Onlinebuchungen 2022

600 Buchungen 2022
5.022

500

400

o

o

o

Buchungen BS
30
B Buchungen ST-D
B Buchungen FW
20
10 I I
0
Jan Feb  Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Abbildung 16: Anzahl der liber das OBS-System generierten Onlinebuchungen im Jahr 2022
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4.4.3 Online buchbare Erlebnisse

Seit 2021 gibt es nicht nur flr Vermietbetriebe, sondern auch fir Erlebnisanbieter die Moglich-
keit, ihre Angebote geblndelt online zu kommunizieren und buchbar zu machen. Auch hier
arbeitet FRANKENWALD TOURISMUS mit der OBS GmbH zusammen und kann Uber einen
Regionsvertrag den Partnern kostenglinstig den Zugang zur Onlinebuchbarkeit anbieten.

Die Plattform ermdglicht es, Stadtfuhrungen, Museumsbesuche, Wanderungen und vieles mehr
direkt und bequem online zu buchen. Alle Erlebnisse werden uber die Homepage von FRAN-
KENWALD TOURISMUS ausgespielt und die beteiligten Partner kbnnen ihre — oder auch alle -
Erlebnisse zusatzlich auf ihren eigenen Seiten prasentieren, so ihre Gaste noch besser errei-
chen und eine direkte Buchungsmaglichkeit bieten.

Die online buchbaren Erlebnisse bieten sowohl flir Gaste als auch Anbieter entscheidende
Vorteile. FUr Anbieter sprechen unter anderem folgende Aspekte flir eine Teilnahme:

- Kontaktdaten sind bereits durch die Buchung vorhanden.
- Die Planbarkeit von Veranstaltungen wird erhoht.
- Zahlungen koénnen bereits im Vorfeld getatigt werden.

Je breiter das Angebot aufgestellt ist, umso attraktiver wirkt es fir Gaste und umso mehr Bu-
chungen koénnen generiert werden. Deshalb sind alle Anbieter von Urlaubserlebnissen dazu
angehalten, ihre Angebote online buchbar zu machen.

2022 waren folgende Erlebnisanbieter im Frankenwald online buchbar:

Tourismus- und Veranstaltungsservice der Stadt Kulmbach

Tourismus- und Veranstaltungsbetrieb der Stadt Kronach

Tourismusverband Oberes Rodachtal e.V.

Touristinformation Rennsteigregion im Frankenwald e.V.

Arnika-Akademie Teuschnitz

Landhausgarten Bunzmann

Frankenwald Bikes

Naturpark Frankenwald e.V.

Museen im Kulmbacher Mdnchshof e. V. (Uber ein eigenes System, Angebote werden
jedoch bei uns ausgespielt)

In 2022 wurden durch die Onlineprasenz 182 Buchungen generiert. Die Nutzung ist noch
tiberschaubar und kann durch eine verstarkte Kommunikation noch deutlich ausgebaut
werden.

Eintrittsticket Schiefermuseum - 58l +

Axtueiie informationen

2t 3 b bbb e A e Wesaeseh
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4.4.4 Social Media Kommunikation

Seit einigen Jahren setzt FRANKENWALD TOURISMUS verstarkt auf eine starke Prasenz in
den sozialen Medien.

Schnell wechselnde Trends und damit auch geandertes Nutzerverhalten fordern einen hohen
Zeitaufwand in den Sozialen Medien. Individuelle, einzigartige Inhalte sind wichtig, um die
Nutzer langfristig zu halten und sie aktiv auf der Seite einzubinden. Die Interaktion mit Followern
und das Netzwerken mit Content Creators und Nutzern kostet Zeit und bindet Ressourcen, ist
jedoch enorm wichtig, um die Popularitdt und Verbreitung der Seiten zu gewahrleisten.
Ohne standigen Dateninput und weitere Vernetzung verringert sich die Reichweite und
Sichtbarkeit durch die Algorythmen und Darstellungsbedingungen der Plattformen.

Auf Facebook findet man aktuell drei Seiten, die von FRANKENWALD TOURISMUS

betreut werden. Bis vor kurzem wurden noch weitere Seiten gepflegt, diese wurden

jedoch aus Effizienzgrinden nach und nach eingestellt. Aktuell wird sich auf die

Pflege und den Ausbau der Hauptseite ,Frankenwald® konzentriert.
—— I

Um die zu kommunizierenden Beitrage
zielgerichtet einzusetzen, wurde mit einem
Redaktions- und Postplan gearbeitet, in
den wichtige anstehende News, aber auch
alle umgesetzten Meldungen aufgenom-
men werden. Knapp 1.000 Meldungen,
Posts oder geteilte Beitrage wurden hier
im Jahr 2022 auf den drei verschiedenen
Facebook-Seiten veroffentlicht.

Verschiedene Schwerpunkte wie bild- - 3
starke Wander-, Rad- und Outdoortipps —— Fem—

oder regionale Veranstaltungen machen T PR —
Facebook-Followern Lust auf Urlaub im ‘ '

Frankenwald und steigern das positive Image des Frankenwaldes in der Region.

Mit den 9-Euro-Tipps, die Ziele im Frankenwald aufgriffen, die mit dem OPNV erreichbar waren
und mit den Badetipps wurde regelmafig eine breite Community angesprochen.

Die Zahl der Facebook-Fans konnte 2022 um Uber 5.000 erhéht werden und die beeindru-
ckende Marke von 25.000 wurde iibersprungen. Die Gesamtreichweite der Beitrage aller
Seiten betrug rund 5,7 Millionen, wobei die Hauptseite ,Frankenwald” gut 90 % der Reichweite
ausmachte, gefolgt von den Posts des Crazy Runners Team Frankenwald.

Frankenwald Facebook Fans Vergleich 2017-2022

= Frankenwald

30.000 Fans 2022
25.000 s = Frankenwald
e Fans 2021
20.000 +=——— — = Frankenwald
e Fans 2020
15.000 —
e e Frankenwald

10.000 Fans 2019
5.000 / Frankenwald

Fans 2018

e Frankenwald
Fans 2017

1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51

Abbildung 17: Entwicklung der Facebook-Fans 2017 — 2022 (eigene Darstellung)
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Facebook Reichweite Gesamt 2022

7.000.000

6.000.000

5.123.117

GESAMT
5.674.818

5.000.000

4.000.000

3.000.000

2.000.000

1.000.000

0
Reach Gesamt

® Frankenwald 5.123.117

m Crazy Runners 545.329

®m Frankenwald Weiber 6.372

Abbildung 18:

. weltweit ca. 1,2 Milliarden.

Ende 2022 hatte der Instagram-
Account @derfrankenwald 9.619
Follower, was einem uberschau-
baren Zuwachs — im Vergleich zu
den Zahlen bei Facebook - von
760 Abonnenten innerhalb eines
Jahres entspricht.

Unerlasslich fur den Erfolg dieses
Social-Media-Kanals ist die gute
Vernetzung mit regionalen Nut-
zern und Content Creators die den
von uns favorisierten Hashtag
#frankenwald nutzen und somit ei-
nen Bilderpool schaffen, der ein
heterogenes Bild der Region dar-

Reichweite der verschiedenen Facebook-Seiten im Jahr 2022 (eigene Darstellung)

Ein weiterer, wichtiger Social-Media-Kanal fur FRANKENWALD TOURISMUS ist
Instagram. Das - einfach gesprochen - ,Fotoportal® hat aktuell ein enormes Nut-
zer-Wachstum und verzeichnet allein in Deutschland Gber 27 Millionen Nutzer und

stellt und weltweit von Usern eingesehen werden kann. Die Werbewirkung ist enorm.

Bis Ende 2022 wurden insgesamt 83.000 Fotos mit der Frankenwald-Markierung hochgeladen,

die Uber 3,2 Millionen Insights, also Ansichten, hatten.
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Um sich mit den regionalen Instagrammern noch besser zu vernetzen, lud FRANKENWALD
TOURISMUS 2022 eine Auswahl zu einem Insta-Meet ein, die bereits den Hashtag #franken-
wald nutzen und die Region facettenreich darstellen.

§ ¢ 21 Instagrammer folgten der Einla-
#¢4 dung und trafen sich in Gerolds-
grin in der Dorfscheune. Im Vor-
dergrund standen hier die Vernet-
zung und der ldeenaustausch.

Geplant sind gemeinsame Aktio-
nen, wie z.B. Insta-Blow-Ups oder
Themenwochen.

Gemeinsame Instawalks in der Re-
gion sollen das Netzwerk zusatzlich
starken.

Die Veranstaltung soll fest in den
Jahreskalender integriert werden,
um ein dauerhaftes, aktives Netz-
werk zu schaffen.

Ein weiterer Kommunikationsbaustein bei Instagram sind die sogenannten Instagram-Stories.
Das sind nur 24 Stunden in der Storyline befindliche Fotos und Videos. Hier nimmt FRANKEN-
WALD taglich mehrere Story-Posts mit dem Hashtag #frankenwald auf und teilt diese noch ein-
mal in der eigenen Storyline. Somit bekommen diese Motive, aber auch die Accounts eine gro-
Rere Reichweite und zusatzliche Aufmerksamkeit.

Auch Blogger, die zu Themenrecherchen in den Frankenwald kommen, nutzen naturlich insbe-
sondere ihre reichweitenstarken Instagram-Kanale, um ihre Erlebnisse im Frankenwald dort zu
teilen. Auch hier wird naturlich vernetzt Gber den #frankenwald zusammengearbeitet und somit
ein groRer Multiplikatoreffekt erzielt.

—

‘ S ! V.
B s s |
Meet me at the sunrise, at

_ Araibiovy ebooston & - the sunrise
Qv R -

Bl e o marrasn 2 61 et P
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4.4.5 Tourenportale

Weitere, immer wichtiger werdende Online-Kommunikations-
kanale sind die groBen Tourenportale wie Komoot oder
outdooractive, die nicht nur reine Informationspools fiir
Wander- oder Radtouren sind, sondern bereits Social Media-
Charakter haben.

In Zusammenarbeit mit dem Tourismusverband Franken wurden auch in 2022 verschiedene
kostenpflichtige sogenannte ,,Collections‘ bei Komoot belegt, in denen Rad- und Wandertou-
ren ausgespielt wurden.

Neben dem Frankenweg und Frankischen Gebirgsweg sind zudem ,Die 20 schénsten Wande-
rungen im Frankenwald® in Kooperation mit Franken bei Komoot zu finden.

FRANKENWALD TOURISMUS hat bei Komoot selbst aulerdem alle FrankenwaldSteigla sowie
den FrankenwaldSteig entsprechend eingepflegt. Dies gilt auch
fur das zweite grof3e Tourenportal Outdooractive.

Neben der Darstellung der Touren wurde dort auch die Kam-
pagne ,,ExploreMyRegion‘ weitergeflihrt, um insbesondere im
Naherholungs- und Tagesausflugsbereich Tourensuchende an-
zusprechen.

outdooractive

25

Frankenwaldsteig Etappe 2: Nordhalben - Ludwigsstadt

FrankenwaldSteig Etappe 3: Ludwigsstadt - Teuschnitz

W G - o

Da im Frankenwald die komplette digitale Tourenverwaltung von FRANKENWALD TOURIS-
MUS, Naturpark Frankenwald und Frankenwaldverein Uber ein anderes System gepflegt wird,
sind die Touren und Routen auf Komoot und Outdooractive stets zusatzlich aktuell zu halten
und zu pflegen, d. h. eine Anderung bei einer Tour bedingt drei Anderungen in den drei ver-
schiedenen Portalen bzw. Systemen.

Diese doppelt und dreifache Arbeit muss entweder Uber kostenintensive technische Lésungen
optimiert werden oder es sind Einschrankungen bzw. Qualitatsunterschiede in Kauf zu nehmen.
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4.5 Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Eine weitere Basisaufgabe von FRANKENWALD TOURISMUS ist die intensive Pflege von Kon-
takten zu den Medien. Auch in diesem Bereich herrscht ein starker Wettbewerb der Tourismus-
regionen und -anbieter, die um die redaktionellen Veréffentlichungen in den einschlagigen Me-
dien kdmpfen.

Umso mehr ist eine regelmaRige Presse- und Offentlichkeitsarbeit erforderlich. Die Verlage und
Redakteure missen - ohne jedoch aufdringlich zu wirken - immer wieder auf Frankenwald-The-
men angesprochen werden. Hierzu wurden an regionale, thematische und bundesweite Pres-
severteiler zahlreiche liberregionale Pressemeldungen versandt.

Seit 2021 haben wir begonnen, einmal im Quartal einen ,Typen aus dem Frankenwald“ in
Form eines Interview-Flyers den Medien vorzustellen.

Lisbe PR LR

FRANKEN arbeiteten Sie als Glas- und Keram-Malerin und schrisben als Bloggerin. -
Was macht lhnen mehr SpaB?

Der Beruf zur Glas- und Keram-Malsrin wurde mir von meinem Vatsr

BN - da meine damali durch die fehlends

”KraUter Infrastruktur vor Ort fir mich nicht verwirklichbar gewesen wéiren. Der

Fr aa | a“ Benufswunsch zur Forderlehrerin war sshr frah schon in mir und sobald

s ging und ich auch dis nitigen finanzisllen Mittel durch meine ersts
Ausbildung angespart hatte, sstzta ich diesen Wunech auch um.

Ieh bloggta 2um SpaB, um dis vielen Themen, die mich bageistern, andaren
ilen und um mich 2u kionen. Ich schreibs immer noch,
inzwischen aber varmehrt in Facabook, da dort der Austausch zwischen den
Menschen groBer ist. Meins Barufung ist das Lehren und macht mir nach all
den Jahren noch sehr viel Freuds. Kinder und Jugudllcha sind wundarvall,
stollen sinen in Frags, fordern einen und ﬂ)hm sinem immer wiedsr die
Wunder dar
Lernfreuds und Nwmh bewahrt haben, fasziniersn mich ebsnso.

" Darilber  hinaus sind Sie  begeisterte In.pm -
Bloggerin Sind Sie sher sine oder
w-bmmhmhhm-m
Der Reisighesen streikt beim Rundflug ums Haus und es parkt nur dar
Kupfarkesssl vor der Haustr und zart wis eine Fes bin ich nun wirklich
nicht gebaut. Im Frankerwald nennt man eine krtiuterkundige Frau
JKititerfraa*. Zudem hangt der Franks geme an Worter ein la* an
So entstand das wwm-nam-mm
i e ] mmmr-mm-nm-nmmmn

Fliiche und
Besonderheiten, Mwmmmm welche
sich auch auf die vorkommenden Tierarten auswirken. Somit ist der

; Tierwaisen- msins Hoimat dor potekta rt 0 maine Psi
8 Mutti fur Vogel -

Carola Hebentanz

- ol . A o2 o e

N = = —SU—— 2 e . - .

Die Frankenwald-Typen 2022 waren:

Chris Bumann, Nordhalben
Carola Hebentanz, Teuschnitz
Ines Gareis, Marktrodach
Marco Kraus, RoRlach

Nach und nach sollen so mehrere sympathische ,Botschafter der Region® dargestellt werden,
die besondere Geschichten und Themen zu erzahlen haben, aber auch eine berichtenswerte
Verbindung zur Region haben. Die Typen werden darlber hinaus auf der Homepage in einer
gesonderten Rubrik mit dem Interview-Steckbrief vorgestellt.

Auf lokaler und regionaler Ebene versorgte FRANKENWALD TOURISMUS direkt und regel-
maRig mit verschiedenen aktuellen Meldungen. Insgesamt wurden Uber das Jahr verteilt 30
lokale Pressemeldungen herausgegeben, die in der Regel gut in den einschlagigen Medien ver-
offentlicht wurden.
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Die Themen waren hierbei breit gemischt, von
Wandertipps flr den Urlaub zu Hause Uber aktu-
elle Zahlen und Entwicklungen bis hin zu Ge-
nusstipps oder FRANKENWALD-Veranstaltun-
gen (Frankenwald Wandermarathon, 24 Stunden
Frankenwald erleben).

frankenreporter

pressedienst

Uber unseren Dachverband, den Tourismusver-
band Franken in Nurnberg, wird monatlich ein
Pressedienst - der sogenannte ,Frankenrepor-
ter‘ — in Umlauf gegeben. Auch hier schlagen wir
monatlich 5 - 6 Themenmeldungen zur Aussen-
dung vor, von denen in der Regel 1 - 2 berick-
sichtigt werden. Hier sind wir auf die Zulieferung
von interessanten Themen und Berichten aus
den Orten und Regionen angewiesen, die damit
die Chance haben, ohne Kosten Teil eines bun-
desweiten Presseverteilers zu sein.

| [ — FREIZEIT

AufderSpurder

tapfere elbéf 2

ZUM WANDERN GEMACHT

Um die Resonanz auf die Aussendungen messen zu
kénnen, wurde ein Ausschnittsdienst beauftragt,
regelmafig online und in Printmedien die Verdéffent-
lichungen tber den FRANKENWALD zu recherchie-
ren. Eine Ubersicht Uber die redaktionellen Beitrage
in Tages- sowie Wochenzeitungen und Magazinen —

. die zwar stets nur einen Teil des Gesamten abbilden

kann — ist in der Geschéaftsstelle von FRANKEN-
WALD TOURISMUS einzusehen.

Ebenso erhalten die in den PR-Verdffentlichungen
beteiligten Partner und Einrichtungen jedes Jahr
eine Zusammenstellung ,ihrer” redaktionellen Verof-
fentlichungen, die uns Uber den Clipping-Dienst
Landau Media zugespielt werden.

Auf spezielle Einladung und fur eine bessere Re-
cherche der Themen begleitet FRANKENWALD
TOURISMUS regelmaflig Journalistenreisen. Im
Jahr 2022 konnten die auf der folgenden Seite auf-
gelisteten Pressereisen und Recherche-Touren
durchgefuhrt und betreut werden. Dem Anspruch
der gestiegenen Online-Leseaffinitat entsprechend

wurden auch einige Blogger zu den Medientouren eingeladen. Aufgabe von FRANKENWALD
TOURISMUS ist hier die Akquise, Recherche der Medien, die komplette Ausarbeitung, Organi-
sation und Aufbereitung des Programms und schlieRlich auf Wunsch die Begleitung wahrend

des Aufenthaltes der Journalisten.
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Ein GroRteil der Kosten fiir Anreise, Ubernachtung, ggf. Programmbausteine etc. wird durch
FRANKENWALD TOURISMUS sichergestellt. Die gute Zusammenarbeit mit einigen Partnern
in der Region reduziert insbe-
sondere bei den Programm-
= bausteinen die anfallenden
Kleine Auszeitim Frankenwald | Kosten. Daher gilt in diesem
S e e Zys@ammenhang  ein grofer
D Dank den Kooperationspart-
nern, die helfen, interessante
Touren und Stationen mit uns
gemeinsam zusammenzustel-
len. Ein herzliches Danke-
schon auch an die eingebun-
denen Partner, die stets ein po-
sitives Bild des vorgestellten
Angebotes sowie der gesam-
ten Region vermittelt haben.

FRANKENWALD TOURISMUS Serwos Canter

| FRANKENWALD TOURISMUS Service Center At
/ i
‘ Suchbegriff: Frankenwald |.Zshg.m.Tourismus, Gastronomie Freitag, 4 November 2022
Medium: Lebens Art* Seite 27 ) aben Mitte
Ausgaba:  Winter 2022/23 Publiumszenschrft / 3 x jshrich
Verbreitete Auflage: 10,000 Rechwets 54700 Anzeigeniguivaienz:

88.604 - 8 - HV - ZS - 40375035 - REX

L __vru_,g-"

“outdoor IM WALD
...u. s o - ZUHAUSE

SONNIGES
TESSIN

Kintdoche di il de
L, Onscsnatet

£
REGENJACKEN Sanpen
FIIR JEDEN EINSATZ
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Klassische Recherche- und Pressereisen

Termin Recherche

Redakteur/-in

Medium

Thema

Veroffentlichung am

10.01.2022

Aylin Beuchel
(Blro Uli Auffermann)

Wandern & Reisen Magazin

Ausflugsziele, Sehens-
wirdigkeiten und Wande-
rungen im Frankenwald

Frihjahr 2022

Alexander Krapp Outdoor-Magazin Bushcrafting mit Chris 2022
(Redakteur) Bumann
01.02. - 02.02.2022
Christopher Pfromm
(Fotograf)
Tourismusverband DSV Magazin Ski & Berge Trailrunning und Bike in Ausgabe

Sandra Wickert
Anita und Claudia Herr
Anne Abendroth

tracksandthecity.de
aktiv-durch-das-leben.de
littleredhikingrucksack.de

marathon in Geroldsgrin

24.02.2022 Franken // Anfrage fir den Mittelgebirgen April / Mai 2022

eine Redakteurin

Trekking //

Annette Eckl Bayern 1 + e ol 10.03.2022 (Bayern 1)
10.03.2022 - s Zeit flr ein bisschen

(Redakteurin) Bayern 2 ,Rucksackradio Abenteuer — Romantik 19.03.2022 (Bayern 2)

Christina Haas . Kommunions-Familie mit
25.03.2022 (Redakteurin) Bayerisches Fernsehen Bléchla backen 24.04.2022

. Sat.1 Bayern // Besuch von Typen der
13.04.2022 E"Ffer('jzlftae‘fr?:]a)”” Nei g schaut - zu Gast in | Region: Alexander SiB | 02.07.2022
Franken™ und Ralf Schmitt

25.04.2022 Tanja Rohr_ Bayerisches Fernsehen Trekking im Frankenwald | 01.05.2022

(Redakteurin)
28.04.2022 Marion Schl_eder Antenne Bayern Maibdume 30.04. / 01.05.2022

(Redakteurin)

Bap Koller Locationscout-Tour // Dreh- | Modlareuth mit den Grenzern Otto Oeder und Gilin-
12.05.2022 P buchcamp Oberpfalz + ther Heinze; Chris Bumann; Michael Spitzbarth; Jo-

(Freelancer) )

Oberfranken hannes Haueis
26.05.2022 Sandra Wickert tracksandthecity.de Kneippwandern in 11.07.2022
Bad Steben

Fritz Hettler Bayerische Staatszeitung

Nikolaus Sieber Straubinger Tageblatt
57.05. — 29.05.2022 Myriam Kopp puls-der-freiheit.de 10. Frankenwald Wander- divers

23.06. - 25.06.2022

Bernd Gutknecht
(Freelancer)

Bayerischer Rundfunk

Wandertipp am Mainzu-
sammenfluss; Wandern
im Trebgast-Tal; Treb-

gast-Triathlon

02.07. - 05.07.2022

Daniel Elke
(Redakteur und Foto-
graf)

Wanderlust

,Fruhaufsteher & Sund-
owner"

,Bushcraft & Survival®

Ausgabe 6/22 (05.08.)

Ausgabe 1/23 (07.10.)

Philipp Demling

dpa fir Landesdienst

Trekking-Angebot im

09.10. - 12.10.2022

Florian Bachmeier
(Fotograf)

Servus-Magazin

wald

05.07.2022 (Freelancer Text) Bayern Frankenwald
. " ] Fotoshooting Trekking-
15.07.2022 Nicolas Armer dpa fur Landesdienst platz ,Kobach® und , Thii
P 9 Y ringer Warte"
27.07.2022 Julia Knauer 24 h Frankenwald erleben | Ein Tag Frankenwald pur | 02.08.2022
(Freelancer)
Best of Wandern-Erleb- ,Mein bestes DrauBBen" //
01.09. - 04.09.2022 | niswochenende best-of-wandern.de Familien testen Wander-
mit Familie Lehmann welt-Service gratis
Angelika Jakob
(Redakteurin) Ausflug in den Franken- Oktober /

November 2022

26.11.2022

Dieter Wacker
Ines-Bianca Hartmeyer
Marinos Kaloglou
Marita Persian

Fabian Takx
(Freelancer)

Suadkurier
Blog: entdeckerstorys.de
Weser-Report

Blog: reiseberichte-erleb-
nisreisen.com

u. a. fur ,Funky Germany"
und ,Duitsland Magazine"

Weihnachtsmarkte in
Franken

divers

-50 -




Jahresbericht 2022

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center

Blogger-Reisen & Insta-Meets

Termin Recherche

Blogger/-in

Blog/Insta-Account

Thema

Veroffentlichung

30.04. - 03.05.2022

Sabrina Bechtold

couchflucht.de

Trekking-Abenteuer
Frankenwald

ab 30.04.2022 live

30.05. - 02.06.2022

Brigitte Bauer und Flo-
rian Westermann

phototravellers.de

,Die schénsten Burgen-
blicke im Frankenwald
erwandern®

ab 06.06.2022 online

27.04. - 01.05.2022

Iwona Ludwig

sport-tour-travels.de

Trekking-Abenteuer

ab 27.04.2022 live

22.07.2022

Heike Liwar
Nicole Wittig
Kathrin Schilt
Frank Rosenmiiller
Astrid Vetter
Stefan Limmert
Stefan Schedel
Sabrina Bernhardt
Ulrike Klug
Christine Kremer
Thomas Friemel
Falk Batz

Silke Herold
Detlef Lang

Tanja Menzel
Markus Franz
Frank Rauh
Cathleen Schobert
Andreas Friedrich
Frank Murmann
Tina Wunder
Chris Bumann
Marco Kraus
Barbara Furthmiller

Janette Gottesmann

heike_l_xy

es_nickile

kath.schi.kc
frankrosenmueller
rosi_lu

limmi_the_roofer
stefan.schedel
mrs_schlauchen
ulrikeklug8040
schneggela
eyes.oben.and.shoot
falkbaetz
silke.ausm.frankenwald
detlef_lang_photography
menzeltanja
markus_franken_waldtrailer
mei_kronich

cathyysch
photography.OandreasO.
murmmel
happynature.feelings
rusticusbushcraft
kra_marco

bspielwiese

schaeni

Insta-Meet ,Locals" im
Frankenwald

Insta-Meet #FRANKENWALD
21. Juli 2022 - Geroldsgriin

HERZLICH WILLKOMMEN

s
& | Frankertymid »
R i)

4

\ ) ¥

HALLOCHEN AUS

it senden

A

FRANKEN

WALD

Rocherche-Aufenthalt

Blogger

... schon, dass Du da bist!
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4.6 Marketingkooperationen

Mit der Bayern Tourismus Marketing GmbH (byTM) ha-

ben wir einen national und international agierenden Mar- B0l ;| BAYERN TOURISMUS
kenpartner. Die Dachmarke "Bayern" ist im Deutschland- "' """ Marketing GmbH
Tourismus die wichtigste touristische Marke und im inter- /

nationalen Marketing ein Zugpferd fur Deutschland und so-

mit auch fur unsere Region.

Nachdem die byTM die Beteiligungsmoglichkeiten seit einiger Zeit etwas umgestellt hat und die
Resonanz bei den kostenintensiven Beteiligungen nicht merklich messbar war, wurden 2022
keine expliziten Kooperationen eingegangen.

Bei Netzwerktreffen und Fachgesprachen nahm FRANKENWALD TOURISMUS teil.

Der Tourismusverband Franken ist fir FRANKENWALD TOU- M
RISMUS der unmittelbare Dachverband. Der Aufbau der Dach- fra n ke n “-
marke "Franken" im Rahmen der Promotion flir das komplette Ur- .

laubsgebiet ist die Ubergeordnete Zielsetzung des TV Franken tOU rsm US-de
und der 16 frankischen Urlaubsgebiete. Die besondere Bedeu- ©

tung "Frankens" fur den FRANKENWALD resultiert nicht zuletzt aus dem Umstand, dass "Fran-
ken" Namensbestandteil des Frankenwaldes ist und somit assoziative Verbindungen bestehen.

Die frankischen Marketingaktivitaten setzt die Franken Tourismus Marketing GmbH (FTM) um
und bietet jedes Jahr wiederkehrende Kooperationsmoglichkeiten an. FRANKENWALD TOU-
RISMUS beteiligt sich an nahezu allen frankischen MarketingmaRnahmen, u. a. bei:

- Urlaubsmagazin Franken

- Themenzeitungen

- Frankenbus-Aktionen

- themenspezifische Beileger

Bei den gebietsiibergreifenden Ko-
operationen beim Frankenweg, Fran-
kischen Gebirgsweg oder dem Main-
radweg beteiligt sich FRANKENWALD TS F-'rank. e
TOURISMUS mit Kosten fiir Marketing s - 5h l f in ﬁ"

und Qualitatssicherung. = Z — am d

Innerhalb der frankischen Touris-
musgebiete bestehen ebenfalls Mdg- g
lichkeiten der Zusammenarbeit. Insbesondere mit den benachbarten Regionen F|chtelgeb|rge
und Frankische Schweiz stehen regelmalig Treffen an.

&i\ »| Es wird eip gemeinsamer Infopavillon an der Fran-
kenfarm in Himmelkron unterhalten, der 2020 neu
aufgebaut wurde.

b

=2
Naturpark =SS

Fichtelgebirge "~ o _ )

Seit einigen Jahren wird die Internationale Griine
Woche in Berlin mit einem gemeinsamen Messestand der drei Gebiete
bestlckt. 2022 fiel die Messe jedoch coronabedingt aus.

Darlber hinaus wurden regionsiibergreifende Angebote — hier insbesondere die Etappen-
wanderungen auf dem Frankenweg und / oder dem Frankischem Gebirgsweg gemeinsam ver-
marktet und gebucht.

Seit einigen Jahren lauft zudem die gebietstbergreifende Kooperation beim Betrieb des Frei-
zeit- und Radlbusses ,3Fmobil®, der die drei Regionen an Wochenenden und Feiertagen mit-
einander vernetzt.
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Bei verschiedensten Gelegenheiten werden Kooperationen auf Frankenwaldebene durchge-
fuhrt. So sind gemeinsame Projekte mit dem Frankenwaldverein e. V. und dem Naturpark
Frankenwald e. V. oder dem Geopark Schieferland ebenso selbstverstandlich wie die Einbin-
dung von regionalen Zusammenschlissen - bspw. der Frankischen Rennsteigregion / ,Hand-
werk & Kultur erleben®, des Oberen Rodachtals oder auch der Stadt Kronach. Dies gilt
ebenso fir Stadt und Landkreis Kulmbach, flr das Staatsbad und die Therme Bad Steben,
die Ferienregion Selbitztal-Dobraberg und andere Partner.

Hier geht es oft um eine gemeinsame Weiterentwicklung, die Absprache von Aktionen und die
Einbindung in Pressereisen sowie die Nutzung gemeinsamer Ressourcen.
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4.7 24 Stunden FRANKENWALD erleben

Einmal rund um die Uhr die Vielfalt des FRANKENWALDes aufzeigen — das ist die Idee bei der
regionsweiten Aktion ,,24 Stunden FRANKENWALD erleben®, die 2022 bereits das zweite Jahr
in Folge erneut am ersten Septemberwochenende (03./04.09.2022) stattfand. Knapp 60 ab-
wechslungsreiche Erlebnisse aus zahlreichen Orten des Frankenwaldes von Museumsbesu-
chen, Wanderungen, Fuhrungen, Mitmach-Aktionen etc. wurden angeboten und von rund 1.000
Besuchern genutzt. Daruber hinaus wurde von FRANKENWALD TOURISMUS eine beglei-
tende Journalisten-Tour flr dieses Wochenende organisiert und durchgeflhrt.

rund um die Uhr

-24"-) FRANKEN

DE '. »
#f
) . ’ . : erleben
= r 4 - L s
; e \ ...auch nach 3 a. . . ,: 2
»

$ den ,24h Pe
Frankeawald

g ronk e
erleBen’t

FRANKEN

DRAUSSEN. BEI UNS

e e ——— —

Die zentrale Idee bei dieser Gemeinschafts-Aktion war es auch, die verschiedenen Ange-
bote zentral iiber eine Plattform zu vermarkten und direkt online buchbar zu machen. In
Kooperation mit der OBS GmbH — die bereits Partner bei der Onlinebuchung von Ubernachtun-
gen ist — wurde ein eigener Web-Shop eingerichtet, in dem alle Angebote zentral buchbar ge-
macht wurden. Dieses Event war somit das Pilotprojekt fur die darauffolgende Verstetigung von
online buchbaren Erlebnissen im Frankenwald.
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5. Verbands- und Gremienarbeit

FRANKENWALD TOURISMUS ist in verschiedensten weiteren Verbanden und Gremien durch
den Geschéaftsfuhrer vertreten und vernetzt. Die Teilnahme an den jeweiligen Sitzungen, Ta-
gungen und Besprechungen ist ein regelmaliger Bestandteil der Arbeit des Geschaftsflhrers.

* Bundesfachverband Deutsche Mittelgebirge e. V.

Seit 2010 ist der Frankenwald Mitglied im Bundesfachverband
DENEEEREVEEE Deutsche Mittelgebirge e. V., einem Zusammenschluss der deut-
schen Mittelgebirgslandschaften mit dem Ziel, eine touristische Al-
\ lianz gegen die Alpen und die See zu griinden. Zwischen den Mit-

gliedern herrscht ein reger Informations- und Meinungsaustausch.
Des Weiteren profitieren natlrlich gerade kleine Regionen wie der
Frankenwald von den grof3en Regions-Partnern. Man trifft sich nor-
malerweise zur Mitgliederversammlung im Rahmen der ITB Berlin und zu einer Klausurta-
gung. Coronabedingt fanden diese online statt.

* Tourismusverband Franken e. V.

Als Mitglied im Marketingausschuss des Tourismusverbandes

Franken nimmt der Geschéftsfiihrer von FTsc an den regelmafig 1&9&.{
stattfindenden Sitzungen teil, um die Interessen des Frankenwaldes f ran ke n “=
in den frankischen Kontext einzubinden. So werden jedes Jahr :
Schwerpunktthemen flir die Kommunikationsmalinahmen be- tO Urismus
schlossen. Ebenso treffen sich die Mitglieder der Marketingkoope- -

rationen Frankenweg, Frankischer Gebirgsweg und Mainradweg einmal im Jahr, um Gber
die spezifischen MaRnahmen fiir diese Angebotslinien zu beraten. 2022 fanden regelmafig Ab-
stimmungstreffen der frankischen Gebiets-Geschaftsflihrer statt.

* Bier- und BurgenstraBe e. V.

Die Bier- und BurgenstraBe lauft mit der B 85 als zentrale Linie mitten
durch den Frankenwald und hat ihr Zentrum in der Region. Umso mehr
gehdrt die Mitgliedschaft und das touristische Engagement in dieser In-
stitution zu den Aufgaben von FRANKENWALD TOURISMUS. Zum ei-
nen bekleidet der Geschéftsfuhrer von FRANKENWALD TOURISMUS
seit Jahren das Amt des Kassiers. Seit 2013 ist der Sitz der Ge- f§ (( urgen-
schiftsstelle der Bier- und Burgenstral’e in den Raumen von FRAN- \,( [ ‘Ttmi;c
KENWALD TOURISMUS angesiedelt. Die Buchhaltung wird ebenso R ol sy
Uber uns abgewickelt. Die Vorstandschaft traf sich im Jahr 2022 2 x

und auch die Jahreshauptversammlung wurde 2022 durchgefiihrt.

* Frankenwaldverein e. V.

Auf regionaler Ebene wirkt der Geschaftsfuhrer von FRANKENWALD TOU-
RISMUS in der erweiterten Vorstandschaft des Frankenwaldvereins e. V.
als Mitglied des Hauptausschusses bei den Sitzungen und Entscheidun-
gen mit. Der Frankenwaldtag mit Delegiertenversammlung ist wie die Voll-
versammlung ein wichtiger Termin.

* Naturpark Frankenwald e. V.

Naturpark Im Verein Naturpark Frankenwald e. V. sitzt der Geschaftsfihrer
st/ FRANKEN von FRANKENWALD TOURISMUS im Gremium der Vorstand-
schaft, um zentrale Projekte zu initiieren und mitzugestalten.
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* Geopark Schieferland in Franken e. V.

Auch im Geopark Schieferland — dessen frankischer Teil sich im Verein Geopark Schieferland
in Franken e. V. organisiert hat — ist der Geschaftsfuh-

rer von FRANKENWALD TOURISMUS im Vor- éf\\\ Ml NATIONA
standsgremium, insbesondere um die Schnittstelle (&CEOPARK Bl

zu touristischen Themen zu bilden. SCHIEFERLAND

* Leader Aktionsgemeinschaft Landkreis Kronach e. V.

Im Landkrels Kronach ist FRANKENWALD TOURISMUS im Vorstand der Leader Aktionsge-
: meinschaft vertreten, um Uber die anstehenden Férderantrage mit
zu entscheiden. Hierzu finden mehrmals im Jahr Vorstandssitzun-
gen statt. Eine vergleichbare Funktion haben wir auch bei dem Ent-
scheidungsgremium im Férderprogramm Landaufschwung.

* Genussregion Oberfranken e. V. ;1
FRANKENWALD TOURISMUS ist Partnermitglied, hat einen Sitz im Kurato- ==

rium bei der Genussregion Oberfranken und entscheidet somit Giber zentrale

Themen der Weiterentwicklung dieses gesamtoberfrankischen Projektes. In der

Regel werden Kuratoriumssitzungen sowie die zentrale Mitgliederversamm-

lung besucht.

* Best of Wandern

Die Marketingkooperation Best of Wandern tagt ebenfalls mindes-

tens zweimal im Jahr. Ein Termin ist dabei stets von einer Partner-

region mit Exkursionen, Besichtigungen und Aktionen auszurichten.

Der zweite Termin findet in der Regel bei den Kooperationspartnern
aus der Sportartikelindustrie statt, um hier die Kooperationen zu vertiefen.

* Metropolregion Niirnberg

Bei der Metropolregion Niirnberg ist FRANKENWALD TOURISMUS Mitglied im ,Forum Tou-
rismus® (neu: ,Freizeit & Heimat®). Hier trifft man sich in der Regel zweimal im Jahr zum Aus-
tausch oder aus gegebenem Anlass zu speziellen Fragestellungen.

fiir Oberfranken

Bayreuth

* Tourismusausschuss IHK Oberfranken Bayreuth "vm

Die Geschaftsfihrer der oberfrankischen Tourismusgebiete sind
u. a. auch im Tourismusausschuss der IHK Oberfranken vertreten. Interessante Fachvor-
trage und wichtige Best-Practice-Beispiele sind in den Sitzungen auf der Tagesordnung und
behandeln die aktuellen Herausforderungen fiir die Tourismuswirtschaft.

* Deutscher Wanderverband v,

Um die Aktionen und MalRnahmen der bisher vier deutschen Qualitatswan- wanderbares
derregionen abzustimmen und voranzutreiben, ladt der Deutsche Wander- S UisEiiang
verband zu Abstimmungstreffen nach Kassel bzw. im Rahmen der Messe

Tour Natur in Disseldorf ein.

* Regionalverbund Thiiringer Wald

Unter anderem durch das Projekt ,Erlebnis Griines Band®, aber auch den Rennsteig und andere
Projekte besteht ein enger Kontakt zu den Kolleg:innen vom Regionalverbund Thiringer
Wald. Beim Projekt ,Skiwanderweg Rennsteig“ arbeitet die Kollegin von der Tl der Frankischen
Rennsteigregion im Frankenwald direkt mit den Thurin-
gern zusammen. FRANKENWALD TOURISMUS wird re-
gelmafig zu Tagungen und Besprechungen nach Thurin-
gen eingeladen und wirkt im Markenbeirat der Aktivre-
gion Rennsteig mit.

THIRINGER WALD.
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6. Zertifizierungen, Klassifizierungen, Auszeichnungen

Klassifizierung der Privatzimmer und Ferienwohnungen nach den Richtlinien des DTV

FRANKENWALD TOURISMUS Service Center
ist vom Deutschen Tourismusverband beauf-
tragt, das kontinuierlich stattfindende Klassifi-
zierungsverfahren fiir Privatquartiere und
Ferienwohnungen in der Region Frankenwald
zu organisieren und durchzufiihren. Die Teil-
nahme an diesem Verfahren ist flr die Betriebe
freiwillig, wird jedoch von FRANKENWALD

TOURISMUS sehr begriiRt. Die Zertifizierungen Partner der DTV-Klassifizierung
Werden In einem bundeswelt elnheItIIChen Pru- Wir prifen die Qualitat von Ferienhausern, ))
fungsverfahren nach den Richtlinien des DTV Ferienwohnungen und Privatzimmern “‘”"m, v

durchgeflhrt. Alle Teilnehmer erhalten eine Urkunde ber das Klassifizierungsergebnis und dir-
fen dann mit den erreichten ,Sternen® werben. Die Klassifizierungen haben grundsatzlich eine
Gultigkeit von 3 Jahren und missen dann - sofern gewlinscht - erneut durchgefihrt werden. Im
Jahr 2022 standen wieder zahlreiche DTV-Klassifizierungen bei Privatvermietern im Franken-
wald an.

Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland 7 ”

Eine weitere Zertifizierungsaufgabe hat das FRANKENWALD TOU-
RISMUS Service Center vom Deutschen Wanderverband bekom-

men — die Uberpriifung der vom Wanderverband aufgestellten Krite- wanderbares

rien fiir ,Qualititsgastgeber Wanderbares Deutschland®. Insbeson- | G€UESERIand

dere in Hinblick auf die Qualifizierung des Frankenwaldes als Quali- %  QUAUTATSGASTGEBER

tatswanderregion wurde in den letzten Jahren eine Offensive fir sol- =

che Gastbetriebe gestartet, sodass im Jahr 2022 37 Betriebe das /%,%-, : A
begehrte Qualitatssiegel fur Wandergastgeber tragen durften. %"Oéwschen e o
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7. Ausblick

Nach der Corona-Krise, in der die Tourismusindustrie und Gastronomie stark gebeutelt wurde,
scheint sich die Lage nach und nach wieder zu normalisieren. Aber andere duf3ere Einflisse,
wie der Ukrainekrieg, die Energiekrise und eine sehr deutlich spirbare Inflation sind weitere
Steine, die einem entspannten Urlaubsgenuss in den Weg gelegt werden. Es bleibt abzuwarten,
wohin sich die Entwicklungen in den kommenden Jahren bewegen.

Was sicherlich bleiben wird, ist die Nachfrage nach qualitativ hochwertigen Angeboten und einer
spurbaren Service-Dienstleistung in Urlaub und Freizeit. Das Leben, die Welt und auch der Ur-
laub wird immer digitaler, muss online und schnell verfugbar sein und der Einfluss von KI wird
immer grofRer werden. Die Aktualitat der Online-Darstellung sowie eine schnelle und einfache
Buchung — wie jetzt auch von Erlebnissen — werden in Zukunft immer wichtiger und entschei-
dender. Hier méchte FRANKENWALD TOURISMUS Partner der Anbieter in der Region sein
und gerade auch kleineren Anbietern einen zeitgemaflen Marktzugang ermdglichen.

Und wenn wir uns wiederholen - eine zentrale Aufgabe fiir die kommenden Jahre wird es
weiterhin sein, die Akteure im Tourismus zu vernetzen und noch konzentrierter am Markt als
EINE Urlaubs- und Freizeitregion aufzutreten. Dies fangt an mit der regionsweiten Umsetzung
des FRANKENWALD Corporate Design, damit in der Darstellung nach Aulien ein klarer Wie-
dererkennungseffekt und eine ldentifikation mit der ,Marke* FRANKENWALD entsteht. Orte,
Regionen und Partner sollen das neue Erscheinungsbild adaptieren, um so ihren Teil zur Stei-
gerung der Bekanntheit des FRANKENWALDES beizutragen.
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8. Danksagung

Unser Dank fur die gute Zusammenarbeit im vergangenen Jahr gilt den verschiedenen Bayeri-
schen Staatsministerien, der Regierung von Oberfranken, der Bayern Tourismus Marketing
GmbH, dem Tourismusverband Franken, den Landkreisen Hof, Kronach und Kulmbach mit ih-
ren Kreisentwicklungen, den Kreistagen, den LEADER Aktionsgemeinschaften, den Stadten,
Gemeinden, Fremdenverkehrsvereinen, Hotels, Gastronomen und ihren jeweiligen Kreisstellen
des Bayerischen Hotel- und Gaststattenverbandes, dem Verein Naturpark Frankenwald, dem
Frankenwaldverein mit seinen Ortsgruppen, dem Amt fur Ernahrung, Landwirtschaft und Fors-
ten, den Bayerischen Staatsforsten sowie allen anderen Einrichtungen und Personen, die
FRANKENWALD TOURISMUS bei den Bemihungen um den Tourismus im Frankenwald un-
terstutzt haben.

Ein Dank gilt auch den Gastronomen und Vermietbetrieben, die das Herz des Tourismus im
Frankenwald sind und fUr die Gaste und Ausfllgler eine zentrale Anlaufstelle darstellen, ebenso
wie die Gaste- und Wanderfihrer/-innen, die Naturpark-Ranger und auch die vielen Akteure bei
Museen und Kultureinrichtungen.

Herzlichen Dank auch an die Kolleginnen und Kollegen in den o6rtlichen und lokalen Tourismus-
stellen, mit denen ein stets faires und freundschaftliches Miteinander gepflegt wird.

Schlussendlich auch ein gro3es Dankeschén an das Team von FRANKENWALD TOURISMUS,
das mit seiner taglichen Arbeit Vieles versucht und so Manches bewegt.

Wir freuen uns auf eine weiterhin engagierte und kooperative Zusammenarbeit.

Kronach, den 21.09.2023

Klaus Loffler, Landrat Markus Franz
1. Vorsitzender Geschaéftsfuhrer
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